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4 CULTURA NA RUA OURD PRETO

a0 longe, entre morros verdes, AQue ¢ 0 que mals ha
em Minas, fora o Pico do Itacolom: rada ha em wvolta
que diga a quem vem de fora que se vai chegar em uma
cidade- Ouro Preto, mals do aque Diamant 1na, Congonhas,
84%0 JoZo Del Rei e todas as outras, empapada de histo-
ria. De alguns anos para ca nio apenas uma ‘'cidade
historica”, mas um lugar “patrimdnio cultural de bhuma-
nidade”, com o aval da UNESCO Por 1sso, mesmo, aindsa
que a natureza ao redor nio antecipe a mineiros e fo-
rasteiros qualquer coisa fora do comum, desde aque
avista da janela a torre da primelra iarela o olhar do
viajante se prepara para espantos Porque n3o se chega
a Ouro Preto como a aualquer cidade “a histdria e a
cultura o esperam e o espreltam, homem de fora, Sejla
digno” Depols © um casarlo tanlo mals anti1go quanto
mais oe desce da rodoviaria O centro Um ar em tudo
de que as pedras, as pessoas, as Casas € ate os passa-
ros “resistiram ac tempo” O arruado das ladeiras em
todas as direcdes, mas convergindo ao grande Lago cer-
cado por predios piublicos solenes e varias antigas
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igrejas onde o sagrado parece ser, “ali”, consagrado
pelo “peso dos anos™: a Pragca Tiradentes. Até as casas
pobres, quando antigas, exigeam que all se entre com
respeito. Encostadas umas as outras elas s3o tambem
parte ‘"da historia” do lugar e, fora isto, tém todas,
segundo os seus donos, a sua propria histdria.

Por 1sso, entre os gque chegam para "conhecer Ouro
Preto: ha um sentimento geral de que ate se velo em
uma especie de romaria Civica. Ac contrario de Congo-
nhas durante os festejos do Jubileu do Senhor de Mato-
Zinho, aqul o0 sagrado € a histdria e, mesmo na Semana
Santa, O que se busca entre as lilgrejas que valem mais
como museus e monumentos E uma especie rara e diverss
de cultura que, como "evento”, “lugar" ou “objeto”,
acredita-se que tenha “preservado” os valores e os
simbolos “de nossa historia”. Uma cultura guardid,
portanto, de nossa propria identidade nacional

As companhlas de turismo anunclam nos jornais do
Rio de Janeiro e de S3o Paulo viagens de férias ou fe-
riados a diferentes locais do pals @& cada um vocé vail
3 uma colsa diferente, &s vezes a duas, treés. Vocé po-
de 1r a foz do lauagu - “um espetaculo unico da natu-
reza" - com a vantagem adicional de aproveitar os cas-
sinos 2 as compras do "lado paraguaio” Pode 1ir a
“Amazonia misteriosa” - promessa de indios e jacarés -
ou a "inesquecivel Bahia”, onde a esperanca de sensua-
lidade ewxotica acrescida & comida tipica e a um rosa-
rio de festas escamoteia o "valor da historia” e o
"peso da cultura”™, que sdo solenes e sérias nas cida-
des historicas de Minas. Por 1sso mesmo, ali sempre se
val com 1ntencdes nobres, onde cabe melhor o nome de
“culturais” Do mesmo modo como a Caldas Nowvas, em
Goi1as, se val a pura natureza, as "aguas quentes” e a
volta delas tudo se faz Assim como a Campos do Jordao
se val ao “frio"”, onde os melhores hoteis anunciam la-
reiras e um dos objetos que pelas ruas se compra com
malor prazer sao pequenos feixes de uma lenha que
quando queimada da a0 ambiente um cheiro europeu de
mata de pinhelros

# Ouro Preto se val para voltar aoc passado e tudo o
que se espera e 0 encontro com um tipo de cultura que
o faga ressurglr vivo no meio das ruas Sem serras e
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sem praias, Duro Preto se dd a si mesma a0 viajante. €
a ela, inteira, que se vai, Festas? Que sejam tio re-
ligiosas e sobretudo tradicionais quanto tudo ali.
Pois ja aque tudo “"ali"” parece ser, mais do gque ¢€m
qualquer outro lugar do pais, uma inigualdvel vida co-
letiva de “vultos” e "pessoas comuns' - senhores e es-
cravos, inconfidentes e governadorec do Reino, sacer—
dotes e poetas - embriagados de histdria e de reli-
gido, Que mesmo 0O que é novo esteja revestido de um
sinal unificador o da tradicao. "A Semana Santz em
Ouro Preto”, parada no tempo, csolenissima: missas, (e~
zas lentas e procissoes de um comovente pesar.

Eis o que sugerem anunclos de jornalis volantes
da TURMINAS(L)  Entre a historia (o folclore dos se-
nhores) e o folclore (a historia dos servos! oficial-
mente Ouro Preto so pode ser 16to: a tradicdo. Dizer
de la qualquer outra coisa profana um lugar sagra-
do(25. Se ¢ assim que a cidade se anuncla, ¢ necessa-

(1) Transcrevo fragmentos do volante colorido da TURMINAS sobre Qu-
ro Preto

“Quro Preto exige idas 2 vindas para se revelar intimamente Mas e
capaz de criar identificacoes imediatas e 1mpressoes 1lnesquecivels.
Accifl, caco vocé disponha de pouco tempo para percorrer suas ruas,
onde  velhos fantasmas, avidos de ourg, continuam circulando pelas
noirtes de neblina. culdando dos tesouros nos auintals das [rasas
centenariazs, experimente gular-se pelo roteiro que seque, nao  Se
scquecendo de programar 1090 outra visita com mais vagar”

"Depois & hora de visitar o Museu da Inconfidencia, antigo Palacio
da Cimara e Cadeia, com sey mobiliario colonial e lembrangas de um
passado que se fez Historia".

(?) Em novembro de 1981 uma equipe do Projeto Cultural Ouro Preto
(SPHAN, Pro-Memdria, Universidade Federal de Ouro Preto, Prefeitura
Municipal de Ouro Preto) publicou um documento coordenado por Luis
Felippe Perret Serpa e Jose Maria Pena Mais inteligente do aue 0
outro, ele e de algum modo o oposto do volante da TURMINAS Ao re-
construir  os ciclos da formacdo arauitetonica e historica de Ouro
Preto, de 1698 ate hojye, o documento procurd desvelar todo Quro
Preto,  primeirg como texta, depals, na seauencia de imagens foto-
graficas que propoe _
"Quro Freto represgnta nesse Processo um simpolo de nossas ralzes,
testemunho arquitetonico e artistico de nossa historiz
Desenvolve-se, pqr parte da intelectualidade brasileira, 3 1deolo-
gia da preservacao de nossa 1dentidade cultural, 1nicialmente sobre
3 forca do conjunto urbano de Ouro Preto. Invade-se 2 autonomia da
cidade e Ouro Preto torna-se cenario, enfoque que se cristaliza



rio perguntar se é também assim que ela é vivida. Por
debaixo de uma aparéncia que tudo uniformiza, busca a
face mais real da cultura fazer-se visivel -como varia-
¢30 e diferenga nas manelras como categorias de sujei-
tos idénticos, prdximos e desiguais tracam entre eles
agdes, bens e sentidos com que tecem em Ouro Preto e
desde Ouro Preto a trama de suas vidas 2 os simbolos
do gque acreditam ser e valer.

(82) (cont.) ate os nossos dias. A Praca Tiradentes € o simbolo
dessa ideologia
processo” de industrializagdo no Brasil atinge Ouro Preto, por

causa de uma riqueza natural, hauxlta

Inicia-se a fase de recuperacau (1943}, e durante esses anos cris-
taliza-se o problema contemporineo brasileiro ew Ouro Preto: toda
uma lideologia de identidade cultural diante de um novo ciclo econo-
@ico, o ciclo do aluminlo; ateé mesmo o protagonista principal desse
ciclo e uma multinacional: a ALCAN.

Diante da ideologia das raizes culturais # preservagao de nossa
1dentidade, coloca-se um ciclo economico ger1da por uma multinacio-
nal  Hoje, Ouro Preto e uma cidade operaria” (Duro Preto: Contempo-
raneldade 2 Preservacao. pgs. 18 e 19) 0 documento prosseque com
revelagdes absoiutamente ocultas ao turista e que um fim-de-semana
festivo de julho esconde, a n3o ser de quem se aventura a subir os
morros e descer as ladeiras pouco atrativas das periferias de uma
cidade “oficialmente” reconhecida como existente apenas no interior
de seu circuito historico

Constror-se, naturalmente, uma cidade nos morros e encostas em
torno da cidade do ciclo do ouro. Esta nova cidade ¢ a que corres-
ponde ao ciclo do a]unznln

As atividades econdmicas pripcipais da cidade sip: no setor secun-
dario, 2 1ndustria do alumipio; no setor terc;arlu, as atividades
da Universidade. 0 turisme nao tem representatividade econdmica pa-
ra 0 munlCiplO.

Ouro Preto ¢ um paradigma do problema contemporaneg brasileiro”
identidade cultural e desenvolvimento. 0 aue somos e para onde va-
wos?" (pa. 20)

& inteligentissima sequéncia de fotos comeca cor a Praga, Tiraden-
tes, o grande largo onde parece que toda a historia do pals poderia
estar simholicamente condensada. Mas depressa desce ao Morro Quer-
mada, onde um barrace precarig aproveita as grandes pedras de um
auro ainda em pe (de que seculo? feito por gque escravos?) para fa-
Zer uma de suas paredes. Mais zdiante ela apresenta, na estrada en-
tre Quro Preto e Mariana, um bairro operdario cuja precariedade e
feiura ndo o distingue muito de qualquer outro, entre Betiw e Con-
tagen, a volta de Belo Horizonte. No Morro de Santana um criativo
"barrace de lata: aproveita o "Lixo 1ndustrial da c1dade" Algumas
“vistas gerais” de um "outro” Ouro Preto desvelam uma “cidade  ape-
raria do aluminlo” que a ALCAN, situada no Distrito de Saramenha,
faz nascer a volta (mas aparentemente as escondidas) da velha ‘“ci-
dade do ouro'



UM PEQUENO ANUNCID DE FESTA

Perdido entre anuncios de cigarro @ avisos de
acontecimentos aparentemente mais importantes, um pe-
queno cartaz amarelo convoca quem chega para a:

“resta da Santa Lruz

da Fonte da Barra [984

4 comissdo organizadora dos fradi-
cionalis festejos de Santa Cruz da
Barra, Gtem a hoara € safisfacdo de
coavidar o nobre = culén povo ouro-
pretano ¢ Ilustres visiftantes para
participarem das feostividades' con-
forme o seguiafe Programa... "

Abzixo dele - do que deve acontecer na sexta, sa-
bado e domingo, de 2@ a 2?2 de julho - e da relacio dos
cargos e nomes da festa, 2 cidade se festej2 a s1 pro-
pria:

“Calwe Oure Prefo, Cidade HMonumesats
#Huadial, fpa PpPassaged de  seus EF3
anos”

“4 hora € agora, vamgs cosemorar
Juntos”.

Como ¢ comum acontecer, O apoio 2 Festa de Santa
Cruz é da Secretaria de Turismo, de uma gestao da Pre-
feitura Municipal aque depois do nome do prefeito assi-
na também o seu lema:

"Preservando o passade, fazendo o
preseate, construindo o futuro”.

Mas na ultima linha do cartaz, humilde como sucede
ser entre os poderosos do pais, o logotipo e o nome de
uma multinacional comunica a todos que © “apoio cultu-
ral” & da “ALCAN Aluminio Brasil S.A.". Eis uma pri-
meira surpresa da cultura. Havera outras. Des¢amos as

ruas.
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UMA CIDADE QUE Da

Ma verdade, para que haja entretenimento e “cultu-
ra para todos”, em Ouro Preto as diferencas se apagam
aqui e mals adiante se acentuam. No grande largo cen-
tral calgado de antiquissimas pedras, = volta do monu-
mento 2 Tiradentes e rodeado de grandes predios histo-
ricos (o antigo Palacio dos Governadores, o da Camara,
a Cadeia, a Casa da opera, a "dos Contos"), os objetos
sagrados wvalem como profanos e, na igrejas, os profa-
nos +valem como sagrados Museus e templos transforma-
dos uns nos outros guardam pecas de “arte e historia”
consideradas como unicas e reveladoras privilegladas
de nossa "identidade nacional”. Mas pelo chio das pra-
tas, na mureta dos adros e dentro de lojas e vendas de
antiguidade, arte e artesanato, meninos pobres e donos
de negoclo comerciam, reproduzidos em infinitas coeias
baratas, o0s mesmos obj)etos. 0 volante da TURMINAS
oculta de saida, para revelar depols, 0 rito mais per-
sistente que todos os gque chegam procuram cumprir:
comprar. Velhas chaves de grandes portas antigas, jo-
gos incompletos de porcelana, utensilios de um suposto
cotidiano colonial <{(onde um penico pintado pode se
transformar em um caro e preciosc aobjeto de centro de-
mesa) 530 oferecidos nas casas de antiguidades como
“j01as de arte e cultura” Mas no mesmo antiguario, se
2le for mais “popular”, ou na rua, a vinte metros, re-
producbes de ma qualidade dos "Profetas do Aleijadi-
nho™” ou xilogravuras com “vistas de Duro Preto" e mais
cinzeiros, potes e castigais de pedra sabao {(inconta-
vels, por toda a parte), tornam mdltiplas e baratas a
antiguidade e d3o a arte precos de artesanato

Quem fo1 alguma vez a uma romaria catdlica em Apa-
recida. Congonhas, Caninde ou Trindade sabe disso. Da
mesma manelra como a Ouro Preto se vem a tradig¢io, alil
se wval a devocao e, 1guals e opostas, as duas coisas
ndo sdo sequer diferentes. Yai-se ao saarado em um lu-
gar onde por causa de algum acontecimento piedosamete
acreditado como dnico e i1ndiscutivel (uma “"santinha de
madeira"” colhida na rede por alguns pescadores}), ele ¢

simbolicamente mails forte e mais presente Aos fieis
mals pobres, geralmente os que v3o mais vezes "em ro-
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marias”, a viagem custa sacrificios Mas para todos,
saldadas as dividas com O santo, a romaria ¢ festa.
Parte dela: ver (nada mais comovente que uma “gala dos
milagres', nada mals tentador do que um “ciraquinho” ou
um “rodeio”), parte dela: comer, outra parte: comprar

A contraparte da 1greja e a feira, mas as duas se
misturam.  MNuma se pagda a divida - promessa - na autra
ce compra a alegria - decejo. Uma parte consideravel
do dinheiro de Qquem vizja em romaria e destinado =&
trazer do lugar santo objetos que sejam tanto os seus
sinals quanto o sinal de que S€ rgi “ali”. Mesmo entre
os mals pobres nio ha quem volte para a casa sem uma
pequena colecio de objetos de oratdrio, brinauedos,
colsas de coZlnha e peg¢as de roupas baratas que, mals
do Ggque necessarios poraue 530 uteis, sao dese)ados
poraue sao simbolos Suprema gloria. ter dinheiro bas-
tante para pagar 2 um fotografo de praga uma foto da
§11ha, do "parzinho de namorados” ou da “familia com-
pleta™, com O arremedo de um cenario pintado que com-
prove que se esteve w311 . Voltaremos a 1sta

Parece dificil que uma “ci1dade historica’ que S€
oferece a romarias civicas e festas religlosas anti-
gas, hea realidade se dé como um mercada, onde mals do
que em qualauer cidade comum tudo possa ser comprado €
vendido pors todo o centro da “cidade monumento” mul-
tiplica lugares de comércio, ali onde o que serviu um
dia a vida serve agora 3 venda De resto, como poderiz
uma rara cidade carregada de atrativos para Se€ viver,
ver e comprar, escapar a0 J0g0 das trocas do capital,
que sutilmente (no volante da TURMINAS tudo parece ser
ao mesmo tempo solene e gratuito) rege de muirtas ma-
neiras a ordem das transacbes n3ao apenas dos produtos
diretos de que e grigem € guardia mas, igualmente, da
cultura e da historia?

Um fim-de-semana de julho ao mesmo tempo recobre
de rituais e democratiza €ssa cidade coberta de igre-
jas. E n3o deixa de ser irfnico aue, justamente ali,
no “Dia do Senhor” a cidade se abra desde cedo comg
exposicdo e mercado de tudo. Mas apenas a um olhar
apressada ou muito convertido 2 propaganda das empre-
cag de turismo (cujos Bnibus despejam levas de curlo-
s0s) que negam 4 cidade 0 ser como a tornaram, Jjusta-
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mente para obterem do mito em que a transformam o ma-
ximo proveito do lucro, Ouro Preto sugere viver uma
mesma vida uniforme e tradicional, entre a.cultura e a
histdria. A noite de sabado reage ao museu e a eviden-
te diferenca de inten¢des com que pessoas e grupos de
pessoas wvivem “ali" fragmentos da vida da cultura
de/em Ouro Preto, conspira contra uma suposta ordem
que pretenda 1gualar como se pode ser na cidade e vi-
ver ali: seja a vida do morador comum, seja a do via-
Jante-romeiro de um dia ou dois.

FESTAS, FEIRA, FESTIVAIS

Desde o escurecer o largo central é tomado por
bandos de jovens vindos de outros lugares, muitos de
Belo Horizonte, varios de outras cidades do pais. Afi-
nal e julho e é sabado e embora ha anos o Festival de
Inverno da Universidade Federal de Minas Berais nio
seja mais realizado ali, Ouro Preto tornou-se um ponto
de encontro de jJovens a quem horroriza o serem confun-
didos com os turistas. Lanchonetes, bares e restauran-
tes (as primeiras com nomes sempre modernos e os ulti-
mos com titulos quase sempre senhoriais) que circundam
o largo e descem pelas ruas proximas, sio tomados por
casals ou grupos de jovens, casos de amor e amizade
que Ouro Preto coleniza. Assim também os lances de es-
cadas nos quatro lados da base do monumento a Tidaden-
tes e um verdadeiro ponto de concentragao deles Ves-
tidos com roupas usadas, “extravagantes” segundo os
"do lugar” e os turistas mais Minelros, mas que S3o o
uniforme colorido de sua prdpria condicao, grupos de
Jovens bebiam, cantavam (havia, espalhados, trés ou
quatro wvioldes), conversavam fiado, “se curtiam”™ (al-
guns entre beijos de espantar os fantasmas dos padres
que vagam pela noite) ou “curtiam” simplesmente o mo-
mento de "estar ali1”. Enptre aplausos e deboches um bé-
bado pobre, provavelmente um dos “tipos do lugar™,
berrava um discurso que ninguém entendia. Por alguns
momentos ele conseguiu ser um espetiaculo solitario e
pateticamente silenciou todos os outros, concentrando
no degrau alto de onde falava os olhares de muitos.
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Esta festiva e crescente onda de jovens gstava em
Quro Preto como estaria em Salvador (apenas com prala
e trio eléetrico 20 redor), ou em Belo Horizonte, para
“"curtir a gente mesmo, aqui”, como um deles confiden-
ciou. De fato ocupavam como creem que 55 - & encena-
vam com énfase o seu modo de ser - 05 lugares Aque
julgavam mals apropriados da cidade antiga €& cuj0s €57
pagos 1invadiam de outros usos € simbolos, fazendo com
que Ouro Preto em parte se redefinisse para ser. sendo
um “ali” dnico, apenas um entre outros lugares ate on-
de se vai fazer, com as pequenas variagbes que cada um
sugere ou impoe, as mesmas COlsas de um mesmo modo,
que 1intengdes e significados aparentemente iguais pre-
tendem tornar universal. Julho sugere Ouro Preto, como
janelro sugere Salvador. Na verdade 0s verbes, reinado
da natureza em qualaquer “paraiso tropical”, conspiram
contra a cultura e @ consciéncia da histaria.

Quando em periodo de festas: como na Semana Santa,
em S3o Benedito ou Tiradentes, eles fazem de suas Pro-
prias transas par momentos entremeadas do aue fazem o0s
“putros”, o seu festejo. Mai1s do que para festas, vem
para festivals, como 0 “de inverno’ no passado e, ho-
je, o fraquissimo: "do vinho" (anunclavaml algumas fal-
xas epara alouns dias adiante um "de musica popular™).
Nos fine de semana comuns Crlam rotinas com que pensam
seduzir as regras, frouxas hoje, da rotina local Evi-
tam cuidadosamente as 1grejas, tanto com piedades de
f1eis quanto com espantos de turistas, mas fazem feira
nos adros e a volta deles. Quando nio dividem quartos
com parentes “de 13", preferem as hospedarlas mals ba-
ratas e se amontoam em pequenos pandos nos quartos sem
banhelro alguns acampam e, POr uma noite ou duas, ha
deles quem durma nos cantos de um jardim. Cruzando com
os "outros” as mesmas ruas, invadem com a sua diferen-
‘ca a especialidade do lugar €, sensivels a estarem em
Quro Preto, mas indiferentes ou mesmo host1s ao aue
acreditam fazerem all as “pessoas comuns’, compartem
gestos, falas, mochilas e musicas com aue Se 1dent1fi-
cam, como uma tribo ou uma cultura a que talvez valha
ma1s a pena ver do que aquilo que se veio ver em Ouro
Preto. Estavam abertas no cabado todas as lojas de ar-
tesanato e antiguidade 3 volta do largo, ou também

9



descendo as ruas. Mas no horarioc entre novelas e o
Jornal Nacional estavam vazias de compradores, quase
todos adultos e turistas confessos.

Descendo do largo a rua que vai a uma praca e ao
adro da 1greja de S30 Francisco de Assis, existe um
lugar a que se deu durante julho o nome de- “Largo da
Alegria”, que uma grande faixa anunciava. Ali havia ao
mesmo tempo: um resto de feira de artesanato que a ma-
nhd de domingo multiplicaria: a sobra de um “festival
de wvinho", na verdade uma casa pre-fabricada em forma
de tonel onde se vendia barato e em copos de plastico
"os melhores vinhos do Sul"; a promessa para mais tar-
de de um animadissimo “concurso de musica sertaneja".
Do mesmo modo como no largo de Tiradentes, os mesmos
jovens, mais do que turistas e a gente do lugar, toma-
vam conta do "Largo da Alegria”. Entre a feira e o
festival eles aos poucos abandonariam o lugar que tu-
ristas mails pobres e adultos, e velhos de Oura Preto,
ocuparlam quando comegcasse 0 “‘concurso de musica ser-
taneja”.

0 “"lLargo da Alegria” e suas 1imediacdes reuniam
grupos muito diversos de pessoas em um mesmo momento,
ou em horas sequentes. Durante todo o dia de sabado a
igreja-museu de S3o Francisco de Assis estaria aberta
a "visitac3o publica”. Raros os jovens com meias colo-
ridas e chapéus de penas. Ali as pessoas do lugar ven-
dem ou trabalham e os turistas, também aos pares ou em
grupos e com gulas, acorrem a ‘cultura”. & a eles que
a 1igreja se destina e, fora datas absolutamente sole-
nes, nao ha oficios religiosos. No cair da tarde e no
comeco da noite predominam 0s jovens de fora e, mais 2
noite, adultos e velhos de fora e do lugar

Na mesma noite de sabado e durante todo o dia de
domingo um terceiro lugar de intensa concentracio de
pessoas  era um quase oposto do largo central e do “da
alegria”, onde havia feira, concurso e festival Em-
baixo e a um canto de saida da cidade, entre ruas de
casas pobres de pessoas do lugar, a beira do rio do
Carmo e na baixada conhecidz como Ponte da Barra, rea-
lizavam-se os dois dias finais da Festa de Santa Cruz.
Muirto mais do que nas imediacfes do "concurso de musi-
ca sertaneja”, nas horas em que estive na rua da festa
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nio encontrei nenhum dos Jovens de fora, a nao ser de
passagem.

Ao contrario de concursos e festivais, 2 festa @€
dita e vivida como “tradicional” e justamente essa
tradicionalidade € um dos seus pontos fortes‘3’ . Tal-
vez por 1550 mesmo € apesar da alegria ruldosa da mu-—
sica - primeiro a cargo da Banda de 530 Bom Jesus de
Matosinhos e, depois, do Conjunto "Go Samba” - havia
na rua e ac longo do rio apenas pessoas do lugar ou de
cidades e arralais Proximos, em maioria pobres. Entre
barracas € barragquinhas as pessoas “festavam”, O que €
um comportamento diferente do “curtir” um festival.
Compravam pequenos objetos “industriais” trazidos de
fora; participavam dos preparativos do aue iria acon-
tecer no domingo, a partir da "festiva alvorada”; ou-
viam a misica e alguns ensalaram dancar na rua quando

(3) Ha diferengas socials muito importantes ai. Elas ddo a uma mes-
ma 1deia. o poder simholico do tradicional (aquilo aue e antigo,
for vivido e significado por ancestrais legitimos; e congagrado e,
portanto, desejado no estado em que existe sem modificacoes (possul
centidos diversos. Em alguns estudos apteriores procurel demonstrar
como em festas catdlicas “de santo”, sdo os festeiros e participan-
tes mais ricos e mals 1dentificados com o zelo por um lugar (uma
cidade,  uma regiio, uma lgrejal gue consideram "seu” e, portanto,
ancestralmente carregado dos sismbolos de sua propria 1dent idade (a3
da  pessoa, a da familia e, mais ainda, 3 de uma parenteial os que
enfat1zam o valor da festa como uma "tradicao do lugar”, cuja _ori-
ges religiosa revestida de ser “daqui”, consagra, sacraliza. Sujei-
tos ®ais pobres e, mais ainda, oS migrantes remotos ou recentes,
atribuem maior énfase ao carater propriamente religioso dos feste-
jos e ¢ porque aquilo e “de santo” que tem um valor como tradicdo,
ali ou em qualquer outro lugar. Gue a ninguem espante o fato de aque
comeiros  (agueles oue vao 3o sagrado em romarid, 3Q LNVES de pas-

sea-1o  eom um seu lugar, em proclssag - esta 1deia e de Roberto da
Matta) s3o em imensa maloria pessoas das classes populares, para
quem o sentido da viagem ao lugar do culto e um sacrificio due o0
devotc  faz para pagar uma promessa Ou para atualizar uma devocao.

Sobre festas ver- Larlos Rodrigues Brandao, ivin n
Senhora, Rio, FUNGRTE, 1978 Sobre romarias ver: Rubem Cesar Fer-
nandes, 3 cys, 530 Paulc, Brasiliense. 1982;
Elizabeth Travassos e Carmem Regina de_Vargas, Romaria do Bom Jesus
%Q__Laga_ng_ﬂahla. Rio, FURNARTE/Fundacdo Cultural do Fctado da Ba-
1a, s/d; Daniel Gross, Rl gonfor ' -
mage r Ethnology, abril 1971; Rlba Maria LZa-

uar, Us Homens de Ueus. um estudo dos santos e das festas no cato-
licismo popular, Rio, lahar, 1Y83.
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o conjunto comegou a tocar; conversavam ou namoravam
com um recato nada atraente para os jovens de fora que
nas ruas de cima ouviam musicas, conversavam e “se
curtiam” entre estilos muito diversos. Em algumas bar-
raquinhas de “comes-e-bebes” alguns aproveitavam para
fazer o0 seu jantar de festa e, como fosse julho, ven-
dia-se mals quentdo do que cerveja ou plnga PuUra.
Também no domingo, um dia muito mais cheio de
atrativos de festa do que o sazbado, n3o encontre:i la
05 Jovens e multo menos os turistas que enchiam os ou-
tros lugares histdricos ou tradicionals da cidade. Ao
que tudaq indica, a Festa de Santa Cruz nido estava in-
tegrada no ciclo de festejos oficiais do més de julho.
Tradicional e popular demais para poder ser dada a tu-
ristas. O0Os acontecimentos festivos distribulam-se no
fim-de-semana de uma maneira algo semelhante a da co-
mercializagio de produtos de antiguidade, arte e arte-
sanato gue nos esperam adiante. VYejamos como. Coloca-
dos em conjunto, nos sabados e domingos de julho ha
acontecimentos cerimonials promovidos por pPessoas que
se consideram como sendo “do lugar”, para elas pro-
prias; Jogos locais dos times de futebol, as missas,
uma festa familiar de aniversario ou casamento e a
Festa da Santa Cruz sio bons exemplos 4’ Ha acontec:-

(4)  Dificilmente alguem tera traduzido melhor o sentido, ao mesmo
tempo afetivo e cultural, de acontecimentos que vio de uma briga de
galos no fundo de um gquintal a uma festa "de santo” como 2z de Santa
Lruz na Ponte da Barra, do que Clifford Geertz.

"0 que coloca a briga de galos a parte no curso ordindrio da vida,
que a erque do reino dos assuntos praticos cotidianos e a cerca com
uma aura de importancia, nao e, como poderia pensar a sociologia
funcionalista, ¢ fato de ela reforgar a discriminacdo do Status
(esse reforco ndp € negessario numz socledade em que cada ato pro-
clama essa discriminacao), mas o fato de ela fornecer um comentaric
petassocial sobre todo o tema de distribuilr os seres humanos em ca-
tegorias hierdrquicas fixas o depors Organizar a_ maior parte da
existencia coletiva em torno dessa distribuicac Sua fungdo, se as-
sim  podemos chama-la, € interpretativa: e uma leitura balinesz da
experiencia balinesa, uma estoria sobre eles que eles contam 3 si

mesmos” (Clifford Geertz, Um jogo absorvente: sobre notas a briga
de galos balinesa, em: D £ , Rio Zahar,
1978, pg. 317)

Uma interpretagdo de tal tipo e a aue devera perspassar toda a ma-
nha 1investigagdo do sentido da cultura a partir da analise de como
momentos e fragmentos dela foram vividos em um par de dias, na c1-
dade de Ouro Preto.



mentos cerimonials promovidos por pesstas @ entidades
do lugar para pessoas de fora”. Festas religiosas
malores, incluidas no “calendario turistico” da TURMI-
NAS (de aue participam tambem os “do lugar”), pequenos
espetaculos de rua ou restaurantes oferecidos aos tu-
ristas, sio exemplos. Assim como O “concurso de musica
certaneja”, circos e rodelos 530 promovidos por Pes-~
cpas e entidades de fora para as pessoas do lugar,
principalmente Por ultimo, alguns pequenas € grandes
eventos festivos g¢io promovidos “em Quro Preto" por
pessoas e instituicdes de fora para pessoas tambem de
fora da regido. Até aquando existiu ali, o Festival de
Inverno da Universidade Federal de Minas Gerais foli o
melhor exemplo, e um atual ceria do "Festival de Vi-
aho" (37

& situacio poderia ser resumida da seguinte manel-
ra, tomando um evento como exemplo de cada caso:

5. Faz mais de 10 anos aue a Universidade Federal de Minas OGerais,
em convénio com prefeituras locais e com 0 P00 de diferentes ins-
tituicdes mineiras e federals, promove em alaumas das cidades anti-
gas do Estado um Festival de Inverno ew Julho. Atividade eminente-
mente ‘“cultural™, o Festival reunia oficinas de estudos, pesquisa €
criaciu, ao lado de concertos, espetaculos teatrals e Clnema brasi-
leiro. Durante varios anos 0 Festival de lnverno era o “Festival de
Duro Preto” e dirigia-se predominantemente a estudantes universita-
rios de todo o pais aue viviam, "ali”, o seu festival. Nos ultimos
anos ele for transferido para Diamantina e mudou em parte a orien-
tacio de clientela e alguns dos seus objetivos Ainda aue o festi-
val fosse prioritariamente uma atividade de e entre academicos,
houve um esforgo para “integrar a comunidade” e convocar COomo par-
ticipantes 05 seus habitantes, professores e artistas. Isto equiva-
le a transformar uam festival "ali”, em um festival “dali”.

-

i3



Cerimdaias Internas Cerimdnias Intermediarias Cerineias Externas

promovidas por pessoas | promovidas sromovidas promovidas por pessoas
do lugar para pessgas POT PESSORS  POT Pessoas de fora para pessoas
do lugar: o lugar ie fora ara;

para pessgas para Pess0as

de fora: do lugar:
festa de Santa Cruz espetaculos  concurse testival do vinko

artisticos  de misica
de rua ot de  sertanejz
restauranie

Exploremos algumas diferencas. A pequena, pobre,
mas “antiga e tradicional” Festa de Santa Cruz e uma
articulaciao de ritos religiosos catdlicos eclesiasti-
cos (missa, novena e procissio), -rituais e gestos ti-
picos do catolicismo popular (ternos de congadas, pa-
gamento de promessas) e festejos concentrados entre
servigos de trocas de lazer, misica, danga, “brinca-
deiras de wmeninos” (ndo raro concursos e pequenas
prendas) e trocas de bens (leildes, barracas de comi-
da, barracas de objetos).

Tal como incontdveis outras pequenas e locais
“festas de igreja”, na cabegca de qualquer participante
e, mais ainda, na de qualquer fiel praticante, a Festa
de Santa Cruz e uma devogcio coletiva. € um aconteci-
mento religioso de devolos e fiéis onde o que se “fes-—
ta” completa necessariamente o gque se “reza" durante
as  situacBes de culto que, sabemos, comecam oito dias
antes dos dias finais (sempre um <fim-de-semana) da
propria “festa” Festa que para os menos devotos re-
duz-se a apenas esses dois dias: a veéspera @ o “diz do
santo” que se festeja. Diferentes das grandes e também
tradicionais festas de igreja incluidas no calenddrio
de turismo, s3o acontecimentos locais. No dominio do
poder que lhes cabe, as pessoas "daqui mesmo” - pro-
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messeiros, devatos, festeiros, festejadores, velhos,
adultos, jovens e Criangas, familias - programam, con-
trolam e realizam 2 festa. Ainda que O convite anuncie
que “todos sdo benvindos" e a ALCAN ofere¢a o "apoi0
cultural”, é entre as proprias pessoas queé conhecem 0S
searedos do saber da festa e gue c30, entre parentes,
yizinhos e amigos, uma mesma difusa confraria de par-
ticipantes locals, Qque tudo se realiza. Assim, um la-
vrador vindo de um arraial ha muitos quildmetros de
distancia, mas igualmente devoto e aparentado da “"gen-
te do lugar”, e muito mais familiar ali do aque um mo~
rador de Ouro Preto habitante das ruas das “pessoas de
bem"”, malis ligado a Belo Horizonte do que a cidade.

Em suas apenas aparentes contradigbes a participa-
¢io de alguns jovens da propria Ponte da Barra tornava
evidente a diferenca de sentidos que 2 diversidade de
usos e fruigdes dos momentos e significados de cultu-
ras introduz e articula. Eles participam das barracas
de jogos (as mais concorridas, depols gque quase todos
comeram nas outras), de dangas e, com menos interesse,
do leildo. Eram varos nos momentos proprilamente reli-
giosos & eles se sentiam all menos a vontade. Assim
tambem, fora os que faziam parte de seus grupos, eles
nio estavam presentes nos rituais da banda de musica e
nem nos do terno de congos. De uma configuragao com-
plexa e diferenciada de sequéncia de situagobes coleti-
vas, viviam alguns momentos & ocupavam O resto do tem-
po em participar dagquilo que, Proximo ao que se fazia
na festa de Santa Cruz, era realizado em outros luga-
res, pelas mesmas e POV outras pessoas. Menos a vonta-
de, mas CcOomo quem dquer S5e integrar e aprender, alguns
dividiam com os jovens de fora locais dos dois laraos:
visitavam bares, tomavam vinho no “festival” e ocupa-
yam cadeiras do "concurso”. Por serem possivelmente 0%
menos definidos entre todos, eram por certo os mals
livres. N3o habitavam dentro de Ouro Preto um "mundo
de cultura” apenas, mas arriscavam-se a todos.

Para ser uma cidade historica e, por 1ss0 mMesmo,
"de turismo", Ouro Preto precisa realizar-se em atra-
tivos. N3o basta que as pessoas rigorosamente cheguem
ali para assistirem 2 maneira como a arquitetura dos
palacios, casas & igrejas preservou uma fatia impor-
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tante de "nossa histdria”. Tal como eu disse algumas
linhas antes, na romaria catdlica, depois que se "cum-
pre”, se “festa". A diversdo (ver, curtir, comprar,
comer) sucede inevitavelmente a devoc3o, a ni3o ser que
o0 devoto romeiro seja fanatico, rigorosamente religio-
S0 oOu muito pobre. Assim, € preciso que também haja o
que “viver"”, alem do que se “vé" culturalmente. Nio ¢
outra a razdo pela qual cidades como Ouro Preto, Con-
gonhas e Diamantina <30 anunciadas através de seus
“encantos” (do doce mistério das ruas a docura da "co-
mida wmineira"). Ora, como nio di para alimentar “en-
cantos” <através de promocbes oficiais, & necessario
- e também lucrativamente util para as pessoas do lu-
gar - criar situacbes estiveis de oferta de servigos e
produtos que tornem atrativo o proprio "lugar” e seus
“lugares”, e ocupem como divers3o o longo tempo que
separa o0s do culto a cultura da historia transformada
em tradic3o. Por isso ha bares e restaurantes em quan-
tidade e neles sao servidos comidas e pequenos espeta-
culos. Por isso tambem, mais do que em outras cidades
de Minas Gerais, grupos populares de rituais catoli-
cos, como 05 congos de dan¢cantes negros saoc melhor
preservados. Isto e, tendem a parecerem mais fiéis as
“tradicGes do folclore” de que sio parte e mito. Em
muitos casos, tanto em Ouro Preto gquanto em outras ci-
dades do pais, s3o eles 0s que mals depressa aprendem
as regras que misturam a devogao ritualmente festiva e
corporada ao negocio da arte cénica, e passam com sa-
bedoria - mas também com graves riscos - do ritual ao
espetdculofé)

(6) Ldstima que um dos mais brilhantes estudos sobre esfa questdo
nac tenha sido ate hoje publicado. Trata-se da dissertacio de mes-
trado_ apresentada ao Museu Nacional por Regina de Paula Santos Pra-
do, Todo o Ano Tem: a festa na sociedade camponesa (Museu Nacional,
Rio, 1980, xerox). ‘

Em alguns estudos sobre festas catdlicas e o trabalho de grupos ri-
tuais populares, procuro tambem analisar o processo de transferen-
cia do ritual ao espetaculo. Fora 0 Diving, o Santo e 2 Senhora,

U U g - . usy g g l‘
Petropolls, Vozes, 1981 2 4
da festa de Nossa Senhora do Rosario em

ant g a5 congadas
atalao, Golas, FUNARTE?UFG. Rio/Goiania, 1985
ié



Esses e outros pequenos espetdculos promovidos e
exercidos por pessgas € grupas artisticos, folcldricos
e/ou culturais da cidade e das cercanlas, @ oferecidos
principalmente para 0S5 Que vém de fora e querem, entre
gutras colsas, “ver aquilo”, <%0 uma parte do que cha-
mei aqui de cerimdnias intermediarias.

4 sua contraparte € tambem muito frequente: even-
tos - de evidente intencdo comerclal g30 patrocinadas
por pessoas e grupos. de fora, muitas vezes por distri-
buidores de produtos de larga venda, como Cigarros oOu
bebidas, outras vezes por peaquenos grupos empresarials

T

(84} (cont.) Discutindo festas de grupos tarascos do Estado de Mi-
choacan, no. Héxico, Néstor Garcia Canclini volta criativamente 20
assunto. De modo mwais dramatico do aue eu MESWO. - _possivelmente
porque entre indigenas que velam em 2 de novembro os seus mortos na
Ilha de Janitzio e milhares de turistas nacionais, e norteamericanos
que vio "ali" ve-los e fotografa-ios, tenha visto uma transgressao
maior do sentido - ele denuncia 2 percantilizagio do ritual étnico
“Uma festa se transforma primeiro em feira e depols ed espetaculo
Us espetaculo interurbano, nacional e mesmo internacional, conforme
0 seu alcance turistico Fo1 deixado para tras o tempo das festas
comunitarias, chegaram 0% empresarios aque as converteram em fesias
para 0% outros. S30 separados 0s espectadores dos atores e e enfre-
-que .a profissionals a organizacio dos divertimentos Em vez dos en—
carregados ou administradores (que no caso brasileiro correspondew
aos festeiros - CRB), um grupo de tecnicos prepara o cCenarig, 0%
auto-falantes, a 1luminacdo, 3 colocacio do espetaculo em cena. Os
camponeses, 0% indigenas, 05 artesios tornam-se parte deste espeta-
culo para turistas, devendo estilizar-se ou tornar-se um diverti-
gento. 0s turistas tambem sdo um gspetaculo para os habitantes que
“vio a praca” pela curiosidade de ver 0S estranhos, de ver algo es-
tranho. Este jogo de observacdes de longinauo pode acabar sendo no
seu conjunto um Show para egpectadores ainda mals distantes. as fo-
tos pelas quais os habitantes de Janitzio cobram para posar, 0 C1-
nema e a televisdo que nos ultimos anos se lncorporaram como. parte
“natural” do dia dos mortos vem fazendo deste acontecimento, que as
filosofias ocidentais consideram, COMO @ ®als golitdrio do homem,
um evento da comunicacdo de massa’ (4s Culturas Populares no Capi-
talismo, Sio Paulo, Brasiliense, 1983, PG. 125).

;o
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de diversdoes. Eles chegam a Ouro Preto e “promovem”
para os da cidade e redondezas: "concursos”, ‘circos’,
“rodeios” e outros “espetaculos populares”(7)  Difi-
cilmente wum turista vindo tambem “de fora” tera inte-
resse em participar de qualquer um desses eventos “de
roga’ e os Jovens vislitantes que porventura se atrevam
a assistir, por momentos que seja, ao “concurso de mu-
sica setaneja”, fazem-no como sujeitos alheios ao co-
digo e aos significados do que acontece “ali”, naguele
momento. Chegam para curtir por 1nstantes algo estra-
nho - e que justamente e t3ac familiar para os adultos
e wvelhos do lugar, acostumados 3 musicaz sertaneja -
apenas poOrque ocupa um espagco da noite de sabado
“ali". em OQOuro Preto. N3o é difici] que se sintam
obrigados a tratar com desdeém aquilo de gue partici-
pam, para demonstrar a eles proprios e aos de “seu
mundo” que estdo ali sem serem dali. Comportamento
oposto varios deles terdo tido alguns meses mais tarde
nos rituais do Rock in Rio, quando ent3o, com exagera-
do entusiasmo confessario que est3o alil porque sio da-
quilo: devotos de um outro tipo de culto

0 Festival do Vinho e, mais ainda, a rotina ceri-
monial do percurso da “visita a Ouro Preto” e as gran-
des festas "tradicionals” estao abertos a taodos, mas,
"ali1”, sdo0 1ntencionalmente oferecidos a quem vem “de
fora’. Exploremos mais essas relacles diferencizis de
participacao no que acontece na cidade em um fim-de-
semana .

(7) Pelo menos por alguns aspectos, pelos menos por alguns senti-
dos, pelo menos por uma certa diferenca de usos e intengoes de quem
controla, de quem faz e de quem vai para ver, tais espetaculos,
muitas vezes incorporados a pequenas festas locais, s3o 2 sua con-
trapartidz. Mas, pelo que vimos na nota anterior, podes ser tambem
2 antevisdo de seu destino. Remeto o leitor ao trabalho de Jose
Guilherme Cantor Magnani, Festa no Pedaco: cultura popular e lazer
na cidade, S3o0 Paulo, Brasiliense, 1984
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Ninguém do lugar, a nio ser para acompanhar um pa-
rente ou amigo visitante, percorre por conta propria

o “locais historicos e culturais de Ouro Preto” Pa-
trimbnio da cidade, eles existem para o0s que chegam

dispostos = cultua-los e muito embora oS moradores da
cidade o0& conhegam, evidentemente nac o0s percorrem
mals, uma vez conhec1d05<8) Ectio tao cotidianamente
inseridos em seu todo de “cultura e histdria™ que nac
necessitam fazer cazonalmente O Percursoc romelro de
suas partes. igrejas, palacios, logradouros Nada
consplra mals contra o culto da historia do gque convi-
ver cotidianamente com os seus seres, objetos e simbo-
los Ueremos adiante que artistas e artesaos locals
utilizardo seus “motivas™ como obleto e tema de traba-
lho. Dz mesma maneira, para empregados da prefelitura,
assim COmo Para OS pegquencs gulas, menlinos pobres da
ri1dade, estar ala em um fim-de-semana equivale a estar
no trabalho. para 05 primeiros possivelmente o mais
aborrecido, para os ultimos provavelmente o mais lu-
crativo

Por <eu turno, os grandes festejos tradicionais,
de que a “Semana Santa em OJuro Preto” e o melhor exem-
slo, @oraue congregam como partlclpantes as mals di-
versas categorias de pessoas do lugar” e “de fora'.
tendem a ser cada vez mais artlculados., de ano para
anc, de modo a comportar diferencas lntencionals de
participacao Para as autoridades eclesiasticas, 05
fi6is membros de irmandades e confrarias, € para as
inumeras outras pessoas religlosas da cidade e de ou-
tras eproximas, a Semana Santa nao e apenas um aconte-
cimento religiosc Ela e o mais importante momento ce-
rimonial de um calendario liturgico que de certa modao,
divide-se em duas grandes partes: “antes” e "depols da
Pascoa”. Por 1sso mesma, multo mals do que no Caso das

(8) 0 que s3o os "lugares de turismg” para as Proprias pessoas do
lugar? Lembro-me gque, carioca, fur conhecer o Pic de Acucar aos 19
anos, e mesmo assim porque praticava escaladas e, para isso, ele
sempre foi uma das melhores montanhas do Rio. Conhec1 o Corcovado
dois anos mais tarde e voltel ali rarissimas vezes
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“festas de santo”, como z “de Santa Cruz" ou a “de Sao
Benedito”, sao as proprias autoridades religiosas as
que tudo promovem, qualificam e controlam. Aqui o
“cultural” equivale a "religiac”.

Ainda que em maloria catolicos, os turistas que
chegam a Ouro Preto em caravanas que as empresas de
turismo promovem, nao vem movidos por um lgual espiri-
to religioso. No fundo, e preceito candnico que cada
catolico procure viver a Semana Santa na propria paro-
qula de que faz parte, pols ela e a sua comunidade lo-
cal de fe. Participar das cerimonias rituais da Semana
Santa em Ouro Preto significa vivé-las como uma rara
“experiéncia de cultura”. Dificilmente estarao imbui-
dos dos sentimentos de pesar e dor que a 149reja codi-
fica e prescreve para até o momento do anuncio da res-
sureicao de Cristo. Se para os devotos do lugar a fes-
ta vale como culto e o sinal dele € a dor, para o tu-
rista o culto vale como festa e o simbolo dela e a
alegria da rara novidade. Deixario de comer carne, fa-
zer © Jejum de preceito 2 evitar as delicias do sexo
na "Sexta-Feira Santa"? Condutas absclutamente 1nques-
tionavels para qualquer lavrador devoto vindo de um
arraial proximo. Evitaraoc as cerimdnias mals tristes e
menos culturaimente 1nteressantes, mas nac perderiao
procissio alguma Talvez apenas uma pequena fragao de
turistas comungue na missa de domingo. Mas, se houver
naquele ano, irao como a um rito com suas maquinas fo-
tograficas aos lugares onde os meninos e jJovens da ci-
dade vao "malhar o Judas". Aqui a “"religiao” significa
como “cultura” e o que se vive vale menos por ser uma
“Semana Santa”, do que por sé-la "em Ouro Pretc”. Nic
tfaltarfio jovens e para eles os bares e outros locals
coletivos de alegria e “curtigdao” ter3o que permanecer
abertos. Alguns donos ter3o problemas de consciéncia:
“abrir ou n3o o bar"? “Servir ou nao hamburguers?”
“"Vender ou n3ao bebidas alcoolicas?”

Entre os jovens que chegam a cidade por conta pro-
pria, separados de grupos de turistas e sem as suas
familias, e possivel que alguns queiram "seguir” as
cerimonias religilosas. Serio uma 1imensa minoria. Um
numero maior deles podera desejar viver o ‘“cultural”
da "Semana Santa em QOuro Preto”, como os turistas
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confessos, mas quase todos apenas aproveitarao o "Fe-
riado da Semana Santa” para conhecer e “curtir” Ouro
Preto. Atralidos momentaneamente por esta ou aquela ce-
rimbnia religiosa mais visivel, preferirio criar e vi-
ver 0s seus proprios ritos, aque, ind1ferentes ao Cca-
lendaric, cabem tanto na Piccoa quanto nos intervalos
dos festivars de Julho £ possivel que apenas o0 “Car-
naval em Ouro Preto” os envolva plenamente e, al sim,
virio para vivé-lo intensamente ") L0

Mesmo conhecendo as regras catdlicas de evitacdes
para esses dias - como O trabalhar no “Dia do Senhor”
- pequenos gulas, comerciantes pobres e artesios 0%
aproveltarac para exercer um maximo da dimensdo pro-
priamente mercantil de seu Proprio trabalho. Os' mais
piedosos possivelmente evitar3o "vender’ na Sexta fei-
ra Ganta, mas mesmo esta pratica perde depressa 0O Seu
poder nas cldades de turismo de “historia” e "cultu-
ra” . Como costuma acontecer, de alguns anos para ca em
ci1dades onde os festejos do calendaric catolico atraem
visitantes, mals do que devotos, € possivel que hajz
pequenos conflitos na orientacac das atividades entre
as autoridades religiosas € as culturas

Retornemos desta breve digressao sobre como desi-
gualmente uma mesma tecta religiosa € conotada e vivi-
da, a descrigdc de alguns momentos da manha de domin-
go, acordada com 0= fogos dos festeiros de Santa Cruz
na ponte da Barra.

Embora toda Ouro Preto seja anunclada e se ofereca
como uma religquia urbana a ser vigitada, s3c as igre-
jas o lugar, o objeto de mais intensza e mot ivada visi-
tacio. E justamente ali, ao contrario do que acontece
na aquase totalidade das cidades nio incluidas nos ma-
pas e roteiros turisticos, cujos templos de qualquer
religido servem apenas aos ceus cultos, em Ouro Preto
as pequenas e grandes 19rejlas catolicas colonials sao
revestidas de significados diferentes, para que cada
uma e, principalmente, o caonjuntao, sirvam a intencdes
o desejos desiguais. Algumas transformam—-se em mMUsSeUs,
como a de S3o Francisco de ASS1S, possivelmente a mals
bela de todas e a que gquarda mais trabalhos do Aleija-
dinho Qutras, lgrejas cujo poder se divide entre o0
eclesiastico e o publico (diocese, prefeitura, SPHAN,
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etc.) abrem-se tanto a grandes cultos solenes em dias
festivos quanto a visitac3o publica. Finalmente, um
terceiro grupo de igrejas serve com prioridade aos
usos religiosos das pessoas do lugar, embora scejam
também frequentadas por visitantes(?).

Portanto, 1igreJas barrocas um dia erigidas em uma
quantidade demograficamente muito maior do que o apa-
rentemente necessdario, por diferentes categorias de
sujeitos sociais da Coldnia - escravos, negros e mula-
tos, livres e brancos, senhores de minas e terras - e
para abrigar cultos e interesses de confrarias e ir-
mandades ' que 05 congregavam e gue eram quase toda a
possibilidade de corporacao estavel da vida social e
politica do passado, dois seculos depois redefinem o
sentldo de seus usos para servirem a interesses diver-
sos de outras (ou as mesmas, redefinidas tambem?) ca-
tegorias de pessoas de Ouro Preto e de fora. Na 1greja
de Nossa Senhora da Conceigido ha “missas de domingo”
assistidas por pessoas da propria cidade e raros tu-
ristas  Como em i1ncontdvels outras igrejas minelras,
léem-se ali na manhi de domingo as oracbes de “0O UDo-
mingo” e cantam-se os mesmos cantos pds-conciliares

cu)os ritmo e letra parecem nao muito apropriados &
solenidade dos prédios onde ecoam. Ac contrario do que

(9] 0 volante colorido da TURMINAS convida o viajante a "descer”
pela cidade, de 1greja em igreja.

"Descendo 3 rua do Ouvidor vocé alcangara a lgreja de S3o0 Francisco
de  Assis, obra prima do Aleijadinho. Em seu interior, o painel do
teto da nave, representando a Glorificacio da Virgem, ¢ de autoria
do HMestre Manuel da Costa Ataide Continue descendo. Vocé podera
ver as igrejas das Mercés e Perddes, Mercés de Baixo e chegar 3 Ma-
triz de MWNossa Senhora da Conceicdo do Antdnio Dias, onde o Museu
Aleijadinho, repositorio de rico acervo barroco, ocupa amplas sa-
las.

Vale a pena caminhar ateé a Ponte e ao Chafariz de Marilia, a musa
de Gonzaga, antes de segulr para a Igreja de Santa If1gén1a, pas-
sando pela ladeira do Vira-e-Saia até o Alto da Cruz. A Capela do
Padre Faria, 1d no fundo, com sua rica e esuberante talha, fecha o
roteiro da Pardquia de Antonio Dias”.
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acontece em Mossa Senhora da Concel¢ao e em outras ca-
pelas menos notaveis da cidade e dos arralais Pproxi-
mos, as “igrejas historicas” esvasiam-se de . rotinas
religiosas, enqguanto recuperam simbolos e cbjetos ar-
tisticos e arquitetonicos de um passado de lugar de
religiiao redefinido como espetaculo de cultura. Obser-
vel em varlias delas pessoas, pares e grupos de wvisi-
tantes € natural Qque se Qguarde uma especle de respel-
to silencioso, mas de modo algum O local e tratado co-
mo consagrada, ainda Qque culturaimente seja, para to-
dos, religioso. Ninguem reza ali1 e seria mulfo estra-
nho que um turista catolico se ajoelhasse diante do
altar, embora alguns esparramem pelo peito um “em—no-
me-do-pal” envergonhado, mals do que fevoroso. AS pes-—
sgas vem para conhecer, para se admirar €, por 1550,
meninos gulas da cidade e especialistas que acompanham
ac ewcursbes, possuem discursos prontos que tudo valo-
yizam, entre relatos de grandeza e historias de miste-
ri0s. & propria visita torna-se o rito. Ha uma sequén-
c1a l0gica Que O QuUl3 Cumpre e, 2m Pequenos Jarupos, de
altar em altar, ouvindo atentos @ perguntando, 0% vi-
sitantes quase se confundem de longe com grupos de ro-
meiros. Mas eles fotografam, documentam e do lado de
tora algumas vezes compram 0s objetos dque oS artesdos
e comerciantes espalham na mureta dos adros ocu mesmo
pelc chi3c Um pequenc detalhe revela o residuo de sa-
grado que mesmo o turista nio-religroso observa. Den-
tro da 1greja e ela, seus santos, altares & pinturas o
que e filma ou fotografa. Mas do lado de fora muitas
pessoas fazem da fachada © cenario diante do gqual se
fotografam ou filmam a s1 proprias.

0 caso limite de museificacdo e o da 1greja de Sio
Francisco de Assis e o da Matriz de Nossa Senhora da
Conceilcio de éntonio Diras (a2 outra) onde ha um museu
de arte sacra de um “Museu do Aleijadinho” Ali se pa-
ga na porta um lndresso, porque se val visitar um mu-
seu gque fica dentro de uma 19reja. Naoc & apenas uma
cultura revestida de religiosidade aqullo gque se val
ver . Nao e tampouco uma Pura € simples arte reilglosa
produzida por algum artista notavel, como a “igreja da
Pampulha" em Belo Horizonte, com 0S Seus tracos de
Portinari. €& a opuléncia que reveste uma cultura de
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sacralidade. Vai-se em busca de objetos de ouro, si-
nais terrenos da gloria, do raro. Acompanhando por mo-
mento um pequeno grupo de turistas, ouvi duas mulheres
reclamarem o pagamento na porta. “Afinal"”, dizia uma
delas, "ainda € uma 1greja”.

Na mesma manha de domingo em que fiéis da cidade e
turistas de fora distribuem-se por 1igrejas - o primel-
ro lugar aonde se val Ou a primelra COiSa QuUE 5@ V1sl-
ta em tal dia - os Jjovens procuram 05 recantos “de na-
tureza” na periferia de Ouro Preto, ou retornam aos
mesmos largos, pracas, bares e adros do sabado. Mas o
domingo -reserva surpresas. De repente, primeiro aos
poucos, depols em massa, um grupo de meninos e jovens
com bicicletas e motos ocupa boa parte do largo do
centro, entre o antigo paldcio do governo e o monumen-
to a Tiradentes. Quro Preto era surpreedentemente, na-
quela manha, o lugar de chegada de um pequeno "rally”
Agora saop eles os que parecem desafiar nipo apenas o0s
mortos e vivos 1lustres do lugar, mas ate mesmo os jo-
vens de calg¢a Jeans e mochila, contestadores tambéem
mas, comparados com 2les, silenciosos e pedestres

Se fosse possivel subir a um helicoptero e olhar
de cima toda a cidade por um momento, o dia de domingo
revelaria em diferentes situagtes, de acordo com o
correr das horas dia, uma multiplicidade de experien-
cias do que se poderia chamar: “"estar em Ouro Preto”.
A 1ndiferen¢a mineira dos moradores tradicionals a
quem aborrecem turistas, Jovens "hippies” e "motoquel-
ros”, e que da missa dominical voltam as suas casas e
preparam almogos notavels; a peregrinagao ritualizada
de pares e grupos de turistas que primeiro veéem e, de-
pois, comem e compram, os festejos de todo o dia na
Ponte da Barra; as pequenas cerimdnias entre eles e
para eles proprios com que 0s Jovens de fora ocupam a
cidade e o tempo; a multiplicacdo dos lugares de venda
de antiguidade, arte e artesanatc; o trabalho dos que
limpam o0 vresto de festas, festivais e concursos da
noirte anterior e preparam pragas e largos para os de
domingo; a rotina de casas pobres, fundos de gquintais,
vendas e bares da periferia destinada aos operarios do
aluminio.



Os 1intervalos entre “visitar” o que ha para ser
visto e “participar’ do que existe para ser vivido, da
igreja ao festival, sio preenchidos nas ruas € nas
pracas por dois tipos de cerlmonlas a gue a malor par-
te das pessoas presentes se dedica com empenho, como
eu observel antes comer {e Seu par indispensavel, be-

ber) e comprar

ANTIGUIDADE, ARTE E ARTESANTO

Ja que o oficio da compra mobiliza uma estrutura
de trocas equivalente a das festas e festejos, passe-
mos pOr um momento de um planc ao outro, mantehdo O
mesmo Ceharlo.

Impossivel 1r embora de Ouro Preto sem uma lem-
branca’ gquando se & pobre; sem umz "religquia”™ ou uma
obra de arte”, quando se e rico, Sem algum objeto de
“cultura popular”™, gquando se € intelectual sem muito
dinheirc Boa parte da cidade e um mercadco do "tipico”
e do "tradicional’ na manha de t:lcunlngr:-(m:J

Na ecscadaria do adro da igreja-museu de 330 Fran-
cLsca de Ass1s fres homens expOem em peauenos e€stojos
de vveda branca cole¢bes de pedras "preciosas | de wva-
rias cores Faltam justamente as mais nobres, cComo 0S

(10) Depois de "ver” o visitante e convocado 3 “comprar’ Eis como
a TURMINAS descreve o aue nem sempre se encontra com tanta facii:-
dade, entre ruas e lojas

"A  cidade tem um dos mais tipicos artesanatos de Minas. As lojas
oferecem grande variedade de objetos em taguara, sisai, prata, ou-
ro, cobre, pedras preciosas, madelra € Couro. 0s visitantes nunca
deixam de se encantar com as caracteristicas pecas em pedra-sabao
e cuas multiplas tonalidades. constantemente recriadas pelos ar-
tistas.

Nas galerias e ateliés, pintores, desenhistas, gravadores e escul-
tores comprovam a vocacdo tradicional da cidade das artes. No Mer-
cado Velho, as histdrias dos tropeiros tém o sabor dos maravilhosos
doces caseiros da regido”.



diamantes, as esmeraldas e 0s rubls, mas quem espera-
ria encontra-las em um chio de escada numa “feira de
cultura" de fim-de-semana? Por dez mil cruzeiros (em
1984) o wviajante pode levar um berilo; por um pouco
mais um topazio ou uma agua marinha. Se tiver mais di-
nheiro pode comprar um estojo com gquatro ou seis gua-
lidades de pegquenas gemas. Por um pouco mals ainda - e
1550 um deles tira do bolso, enrolado em um lenco
branco, com olhares de surpresa - uma pedra ‘“bruta”,
ainda nio lapidada pela sabedoria do artesdo.

Mas esses pequenos preciosos objetos tdo proximos
do reino da natureza s3o0 as vendas mals raras, do mes-
mo modo Como O ouro que alguns ourives € Joalheiros
vendem aos que podem pagar. Em Ouro Preto o que todos
buscam & a antiguidade, a arte e o artesanato, produ-
tos de uma cultura antilga que se preserva, ou de um
trabalho novo que pretende copiar do antigo o aspecto
2 0 sent1do‘il) En algum lugar anunciados comgc ~uni-
cos” ou “originais” os objetos de ‘“artesanato local”
que multo depressa se multlpllcam. uma vez descobertos
como bons produtus

(11Y Difici] separar aqui 3 fronteira entre z arte e o artesanato.
Hesmo  entre os seus proprios produtores de Ouro Preto as palavras
se confundem. Um pintor ou escultor letrado chamara invariavelmente
arte o que faz. Um artesio de pedra sabdo ou madeira, -que - produz
por conta propria e 1insiste em garantir a originalidade do aue
“'tria, podera ‘tambem preferir chamar-se artista, nome na wverdade
mals comum do gue artes3o. De modo semelhante Maria Rosilene Barbo-
sa Alvim encontrou entre purives e operarios do ouro em Juazeliro do
Norte, ‘na Bahia, a definicdo de arte reservada aaueles que n3ao so
ainda detem, pelo menos em parte, o controle sobre ¢ erocesso com-
" pleto de criacio do que fazem, como tambes o fazem de modo proprio,
original, com a sua "inteligencia”, com a sua “arte”

"4 categoria artista, como ela e definida pelos operarios, reforga,
ainda mals, a posse da arte como algo 1ncorporado ao proprio traba-
lhador. 0Os individuos que sao capazes de fazer uma atividade "sozi-
nhos" estdo incluidos na categoria de artistas, podedo atraves da
transformacio da matéria prima, fazer um objeto onde a sua “inte-
ligéncia” é fundamental. Sua individualidade ¢ imprescindivel
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Em algum momento um artista da cidade, ou mesmo de
fora, tera criado uma colecio de seis ou sete ®x1logra-
yuras "tipicas’. Algumas procuram ter cenas comoventes
(um menino com a cabeca sobre os joelhos, aos farra-
pos, parece chorar); outras solenizam "vistas de Quro

Preto”. Ha literalmente coplas delas por toda a parte.
Ac mesmas 'obras de arte” existem em preto-e-branco ou
un1formemente coloridas com tons de agquarela Nas lo-
jas de artesanato mals finas, entre o largo do Centro
e as ruas proximas, elas custam de duas a3 CincO VeZEsS
o preco cobrado nas lojas mals populares ou nas maos
de vendedores de ruas e Pragas Uma loja tinha-as pen-
duradas em um cordao, como num varal. Ao lado dele
elas se amontoavam sobre uma cadeira. "Em liquidacao”
custavam menos do que um mixto-quente ou uma garrafa
de cerveja No largo da Alegria meninos as vendilam por
um preco equivalente, mas faziam-no variar de acordo
“com a cara do fregues', como um deles me disse A um
grupo de 1nocentes turistas de fala francesa eu as vi
sendo vendidas por precos de "arte”, no adro de uma
das 1arejas mals afastadas. Convertida pelo comprador
em valor de dolar, a fals osperta do rapaz vendedor
deve . ter soado Como uma ninharia. Barateadas porque
s3o multiplas e de facil reproducdo, diante do turista
Lgnorante das rearas do lugar 3 arte as subverte por
um momento & recupera pelo menos parte da dimens3o
mercanti1l de um suposto valor original

(11) (cont ) para gue possua uma arte. A forma relacional: traba-
lhador/posse dos meios de trabalho, ou artistasarte, esta presente
em todas as definicdes da arte e do artista. Ma categoria artista,
tem-se a especificagao deste como.o individuo que tem arte,  um
saber . " (Maria Rosilene Barbosa Alvim, artesanato, Tradicdo e Mu-
danca Social - um estudo a eartir da ‘arte do ouro” de Juazeiro do
Norte, em ( Artesdo Tradicional ¢ seu Papel na Sociedade Contempo-
rinea, FUNARTE, Rio de Janeiro, 1983, pg. 57).

No mesmo livro, VYera de Vives define ad1ante o artesao tradicional
como “aquele aque emprega e transmife, em seu trabalho, valores,
tecnicas e signos amadurecidos @ aceitos no sistema cultural 2 dque
ele mesmo pertence” (pg 133).
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0 turista pode viajar trinta e poucos quilometros
adiante e comprar belissimos tapetes de sisal em Ca-
choeira do Brumado. Mas em Ouro Preto, fora xilogravu-
ras e raros objetos 1guais de couro ou madeira, 0O que
ha para adquirir sao utensilios de pedra sab3o. Muito
mals do que as "vistas de Ouro Preto”, pequenos potes
com ou sem tampas, panelas, castigals, pratos, cinzei-
ros e, mals raras, 1magens de profetas, santos ou an-
jos sdo vendidos por todo canto: em todas as lojas de
arte-e-artesanato (onde a qualidade e a ariginalidade
do objeto varia de acordo com o grau de requinte atri-
buido a -leja’, nas ruas © nas Pracas, assSim COmMO NOS
adros de algumas 1grejas, compradas de vendedores in-
termediarios (meninos, jovens, adultos ou velhos) ou
diretamente das maos do proprio artesdo que, no caso,
fara quest3o de se anunciar como autor do que vende.
Ao longo da mureta do adro da 1greja de S3o0 Francisco
de Paula conte: cerca de 3@ vendedores Eles expiem
objetos que wvariam muito pouco de um para o outro.
Vendem <quase tudo muito barato (as pecas menores cus-
tam o preco de dois cafezinhos) e embrulham o objeto
em pedagos de folhas de jornais. Nas tardes-noites dos
domingos ©0O¢ pregos baixam, a medida em que levas de
turistas comecam 2 deixar @ cidade, para que 0 enca-
lhe" seja peaueno e o prejulzo, menor.

Uma lista sumaria do que se pode considerar como
"de Ouro Preto” tomaria a seguinte figurz. a’) antigui-
dades reals de alto custo, comercializadas em lojas
especlalizadas ou diretamente das maos de colecionado-
res ou moradores locais; b’ antiguldades supostas, al-
gumas francamente for)adas, vendidas em lojas de arte-
sanato, nas de antiguidade ou em maos de particulares;
c) objetos de arte assim definidos por seus criadores
esou  vendedores e assim reconhecidos consensualmentre
como Jolas finas, quadros, 1magens ou oubtras escultu-
ras, onde o valor do produto e dado n3ac apenas por umz
suposta “qualidade” diferencial, se comparados com os
objetos de artesanato, mas sobretudo por sua apregoada
originalidade - s30 objetos unicos ou tidos como tal;
d) objetos de artesanato "do lugar”, de que os “de pe-
dra sab30” sio os mais comuns ©
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A respeito destes ultimos uma descrig3o malis rigo-
rosa (que nao pretendo fazer agui) poderia estabelecer
diferencas. Ha objetos definidos pelo proprio criador

como “de artesanato” (mas 0 seu companheilro de traba-
lho na oficina pode, com a mesma desenvoltura, consi-—

dera—lo como "de arte”), produzidos em unldades dis-
cretas por um SO artesao ou por uma so familia e/ou
equipe. Proximos a outros pelo esti1lo, mas diversos
pela qualidade, eles 530 mals raros e caros Ha obje-
tos cuja multiplicagdo uniformizante 0s torna comuns e
baratos. S350 eles 0s que S€ confundem com as "lembran-
cas” e nao s3o poucos 0s que ostentam, gravada em bal-
xo-releva, a sua propria condigio “Lembranca de Juro
Preto”. S3oc fabricados em massa em oficlnas da'cida-
de ou s3o trazidos de fora para serem vendidos como
“dali1".

0 artista erudito (pintor, escultor, ourives, san-
teiro) de Ouro Preto, ou que vem viver em Ouro Preto
para criar "ali”, e o exato oposto do produtor coletai-
vo-anonimao de objetos uniformes de “artesanato de mas-—
sa” Esce artista e o criador mals Proximo do artesao
popular solitario ou Familiar que produz uma s uma as
suas 'pegas’, e busca na qualidade peculiar e na gife-
renca um valor gque valnha a assinatura de quem descobre
gue faz o original Uma classiflcacgao sumarla due pPro-
curasse dar conta de categorias de criadores do dque se
vende na cidade em um fim-de-semana, deveria colocar
em um extremo o colecionador especialista (profissio-
nal ou amador) e o artista letrado cujas obras, assi-
nadas, atestam, mals do que O Preco da arte, a dife-
renca entre eles e © artesio “popular”. No outro pode-
riam ficar os vendedores cimples da cidade e de fora
(os que nada crliam e compram para revender) e 0s em-
.pregados—artesios de oficinas de produgao de artesana-
to de massa A Melo caminho estariam 0S artesdos soli-
tari1os ou familiares de que $ale1 antes, da pedra sa-
bio ao ouro em po. Voltarei a 1sto

E necessarlo lembrar que do mesmo modo como ha ar-
tistas, colecionadores @ artesios de Ouro Preto e
aqueles aque vivem em QOuro Freto, assim tambem ha pes-
spas e equipes de artesios e de vendedores Qaue vém em
fim-de-semana ou em grandes datas festivas a Ouro Pre-
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to, para comercializar produtos de artesanato: a) de-
finidos como sendo da regido ou de areas geograficas e
culturaimente proximas; b) definidos claramente como
tendo vindo de outras regifes do pais (chapeus de cou-
ro do Nordeste podem surgir nos adros nos festejos de
380 Benedito); c) indefinidos, ou seja, nao mals ex-
plicadas e oferecidos por causa de sua especificidade
geografica e/ou "cultural”.

Antiguidades "do tempo colonial”, arte e artesana-
to "do lugar”, objetos de curc e pedras preciosas de
pequeno valeor, eis o0 que ha para ser vendido-e-compra-
do na cadade. Objetos que se d3o a venda e que, em
conjunto, querem ser parte da natureza e da cultura,
da historia e das tradicdes de Ouro Preto. S350 a fra-
¢ao materializada de um "antige”, ou de um ‘“proerig”
da regiZo, que o viajante pode levar sem rfemorsos, com
restos da "tipica comida mineira” (certamente mals an-
cestralmente “mineira” ali) e mais uma boa garrafa de
licor ou aguardente.

€ evidente que os compradores tambem se classifi-
cam e, de passagem, creio haver 1nsinuado 1sto. Se a
um colecionador nacional ou estrangeiro exigente e sa-
bedor 1interessa o que e “auténtico”, aos compradores
de rua 0 interesse recal diferencialmente sobre o que
€ "tipico”, mesmo que poss:z ser comprado tambeém na ro-
doviaria de Belo Horizonte. Visitantes intelectualiza-
dos, de "nivel universitario” em mailoria, assim  como
alguns dentre os jovens com quem convivi, em boa medi-
da procuram nas lojas e nas ruas o “verdadeiro artesa-
nato de Quro Preto”. Falam em cultura popular e cuidam
de separar entre o que véem: um artesanato "de massa’”
de um oulro, originalmente “popular”. Comeri-lo, por
exemplo, "na md3o do artesdo” e nio "em qualquer loga"™,
pode ser um pequeno sinal de erudicgio.

Pelo fato de gue enfatizam multo aquilo que congi-
deram o0 seu objeto de estudo, alguns pesquisadores de
cultura popular antisseticamente separam, do gque exic-
te e circula de fato, apenas algumas fracdes do que
parece possuir, "ali"”, uma existéncia auténtica Este
modo de ver, necessario para que certos aprofundamen-
tos do conhecimento sobre a cultura material e seus
ritos de troca sejam obtidos, escorrega no entanto no
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engano de n3o colocar o que se analisa no campo das
relagbes socials, artisticas e simbolicas (que valem
umas pelas outras e se significam umas atraves das ou-
tras) das transagbes que tornam possivel as articula-
¢bes de cada espaco de relacbes de tal campo. Seria
ingénuo acreditar, por exemplo, que apenas objetos de
uma ‘verdadeira cultura popular” circulam em Ouro Pre-
to ou, O que € plor, que entre outros eles 530 0s uni-
cos autenticos” Surpresas. 0§ lnumeros JOvens "de
fora" misturam raras comeras de artesanto local com as
de produtos aue consideram, eles proprios, tipicos de
ceu universo “jovem" de arte e de identidade Por 1s-
so, ali mesmo no “largo da Alearia”, concorrendo com 3
banca de pedras preclosas, as de xilogravuras €' as de
objetos de vpedra cabdo, ha pelo menos sete ou oito
bancas de um suposto legitimo “"artesanato latinoameri-
cana' (flautas, sacolas e sueteres, mas tambem pulsel-
ras e colares), ao lado de outros objetos cuja cilrcu-
lac3o uniforme estende-se hoje por todo o pals e para
o aqual alguns ainda oreferem o nostalgico titulo de
“artesanato hippile’ (das pequenas pulseiras e cintas
de 13 ou cordao entretecldos, 2 blusas e 3Saias, de
pulseiras e plngentes 3 pequenos broches com a cara
{mineira) de Milton Nascimento

Em direcio oposta, auase todas as "pessoas Sim-
ples” do lugar e dos arraiazis de perto e, entre elas,
\numeros artes3os que vendem aos de fora o que e "do
lugar”, compram de vendedores “de fora' objetos de umz
tipica industria de cultura de massa, 4due nem sequer
reclama mals o ser, de algum modo, “tipico” ou “arte-
sanal”. Por 1sso nao ha evidentemente x:logravuras de
Quro Preto, nem utensilios de pedra-sabao, madeilra ou
couro nas barracas de venda ou de leilap da Festa de
Santa Cruz na Ponte da Barra Ha “coisas de plastico”,
pano barato e metal vagabundo, roupas pOr atacado de
S30 Paulo, panelas e ferramentas, candalias de plasti-
co e, tambem de plastico, bonecas e pequenas 'N0Ssas
Senhoras da Aparecida’ enfurnadas em aparelhos de TV

Temos aqul dois dilemas que uma estranha vocagao
etnografica a 5o encontrar em lugares consagrados como
OQuro Preto o “puro” e 0 “"auténtico’ - se€Ja como resi-
duoc de uma historia que 0 lugar preserva, seja COmO
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atualidade de uma cultura popular que preserva a au-
tenticidade do lugar - costuma nio descrever. Primei-
ro, as pessoas do lugar consagrado e, mals ainda, as
suas pessoas mals culturalmente populares, produzem a
sua arte e o0s seus artesanatos populares. Mas, com a
evidéncia do que acontece nas ruas, lojas e feiras de
festas, profanam-se enquanto consumidores. Isto porque
ndo adquirem e usam em suas casas e vidas, objetos de
uma “cultura auténtica”. Vendem-se ac reinado do
Kitsch. Segundo, n3o apenas por causa dos jovens que
inundam o lugar e criam ostensivamente situagdes de
uma aparente jovem "cultura universal”, um artesanato
correspondente ao de "feira hippie"” de qualquer cidade
brasileira ameag¢a desbancar o primado do “tradicio-
nal”. A proximidade fisica de situacdes de mercantili-
zagag fdcil da cultura-ia-venda em uma cidade que se
percorre a pe sem problemas em uma manhi de domingao,
desafia 0 pensar sobre que principlos e regras regulam
a circulagdoc mals corriqueira de bens simbolicos Que
codigos e interesses legislam trocas onde justamente a
diversidade de produtos e intencbes de consumo parece
ser o desafio a um lugar de "cultura” e turismo .onde
uma uniformidade regida pelc primado do "tradicional”
e um suposto basico? Ora, para que Ouro Preto seja
efetivamente um lugar de histdria-e-cultura atraente,
e 1ndispensavel que preserve uma "“tradiciaoc auténtica”,
algo 9que conote a peculiaridade de sua cultura em sua
historia. Mas para que as pessoas reals de Ouro Preto
passam realizar concretamente os seus desejos e para
que uma quantidade maior de pessoas de fora queira es-
tar em Ouro Preto, € necessirio que esse lugar consa-
grado se abra aquilo que invade e profana o que lhe
parece ser mais peculiar.

A partir de objetos de antiguidade, arte e artesa-
nato, repensemos as mesmas diferencas que nos acompa-
nharam na descri¢do do uso ritual dos lugares da cida-
de. Ha objetos que parecem circular preferencialmente
de dentro para fora, enquanto outros circulam prefe-
rencialmente de fora para dentro. Vimos que gs da pri-
meira categoria sdo feitos por artistas e artesios "do
lugar”, segundo padres tidos ali como tradicionais,
caracteristicos e originais, e s3o comprados por pes-
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soas vindas de fora.
s3g trazidos por pessoas
de Ouro Preto e a pessoas 20
temos portanto

simplificado,

Vimos que os da segunda categoria
de fora e vendidos as pess0as
Quro Preto.
as seguintes relacbes:

De modo muito

dojetos de anfiguldace,
arte e artesanatc
preservados ou Produzidos
na resiao e vendidos
preferencialmente

para aessoas de fora

bjetos e arte €
artesanaio produzidos
oor sessoas 4e fora

P vendidos
preferenciaidente

3 pessoes e tora .
cod senor intensidade,
do lugar

dhjetos sem1-industrializados,
o 2 totalmente
industrializades, produzioos
fora 2 vendidos
prefereaciaisente 2

pessoas do 1ugar

fegas anbieas, oras
ge arte,
arfesanato ‘Tiplee 93
mgﬁf(ia

103ingt 3.

—

driesanata “1atino-
ageTicane’, ok
artesanaty “hipele’

Bbjetos titsch, utensilios
de uso pessoal ou domestice

proguzian aenira €
conseido fora.

Proguziac fora e
consusido dentvo e fora

orpduzido fore 2 consusids
dentro

(12}
.desafic
de

tudo
Garcia
sagem do

lor, .
tanto, a possibilida
sua peculiaridade 1interna,

a quem nece

resto em muitas ou

cemelhante - mas apenas talvez n
Cancliny encontrou no Mexico

gmu%ao cg, on

a arte ou o artesanalo que sign

de simbolica de af
i onde a segun
solugao do proerio ou apropriado.

Mais adiante tere1i aue enfrentar a
sgita classificar.
tras cidades e reggl

a0

Isto e,

auest3o dos nomes, dificil
Observo em OQuro Preto, como
oes do pals, UM ProCesso em
t30 intenso - ao aue Nestor
Fle o identifica como uma pas-
onde a primeira categorla gquer
: 1f1cam modos de vida e sentidos (va-
1dent1dade, etc.) proprios de culturas_especificas e sao, por-
1rmacio de sua diferenca, de
da categoria denuncia a dis-
_a transformagao da dife-

traduzir

renca na uniformidade, atraves da 1mp0sicao de interesses de merca-

do capitalista sobre intencoes an

Lo n]
s e

tecedentes de criagao popular. fos



0 interesse desta discussio n3o € apresentar etno-
graficamente a "cultura popular de Ouro Preto” em seu
processo de producdao como usualmente fazem os folclo-
ristas, alguns de maneira notavel, ou no seu complica-
do processo de circulac3o. 0 que e importante aqui &
mostrar como pessoas e objetos trocam-se entre s1 e
como, dentro de um mesmoc suposto contexto cultural,
circulam bens e sentidos entre varios sujeitos de cul-
turas ou entre modos desiguais de producio, circulacdo
e significacdo da propria cultura. Por 1550 mesmo eu
quls apresentar as diferentes pessoas envolvidas com o
criar-vender-comprar, da maneira como acredito que
elas convivem com as tramas dessas e de oufras rela-
cOesconcretas em diferentes posicles. £ tentador a

(12) (cont.) olhos do turista, do empresario controlador e, final-
mente, do proprio artista, o que se compra, o aue circula e o que
se Cria nao sao objetos cuja arte esta na pessoa do criador e na
traducdo pessoal de um modo original de cultura, was objetos produ-
z1dos em massa, padronizados e tipicos”  nio mais a especificidade
da cerdmica dos artesdos de Tzintzuntzan, na beira do lago de Patz-
Cuaro (onde eu more1l um dos selhores anos de minha vida), mas a ce-
ramica nacional. “mexicana”

"0 tipico € o resultado da abolicio das diferencas, da subordinagdo
2 um tipo comus dos tracos especificos de cada comunidade. Pode-ce
argumentar que o turista necessita desta simplificacio do real por-
que ele nio viaja como um 1nvestigador da realidade Mas a simpli-
ficacdo wmercantil das culturas tradicionais, aue de modo semelhante
30 que ocorre na imprensa e na televisdo sdo chamadas de populares,
quase sempre supde que 05 seus espectadores estejam abaixo do coe-
ficiente intelectual que eles realmente possuem e aque 0 turismo ou
0 entretenlmento sdo lugares onde ningues quer pensar” (Nestor Gar-
cia Canclani, turas P ng  Capit mo, Brasiliense,
580 Paulo, 1983, pgs. B7 e 88).

Atento a0 processo crescente de “tipificacdo” do artesanato ea Ouro
Preto, chamei aqui de regignal ao que Canclini chama gtnico e de
tirico a este artesanato ja suficientemente “nacionalizado” e, por-
tanto, desvestido dos sinais de pessoalidade e diferenca que pre-
servam na arte a sua propria condicio.
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uma pesqulsa sobre "0 artesio popular de Minas Ge-
rais”, apresenta-lo como um <abio guardido consciente
de uma tradic3o que aos pobres e subalternos € confia-
do preservar sem "distorgdes’”, esquecida de que em sua
casa ele tem - quando pode comprar - elefantes de lou-
ca sSobre a mesa € um pinguim de porcelana em qualquer
comoda. Afinal, 0 aque ¢ que certas pesspas que criam
cultura, Qquerem € usam, pratica e simbolicamente, como
objetos cotidianos de cultura?

Colocados na dupla e real condicao de criadores
e/ou vendedores consumidores de antiguidade, arte e
artesanato, nossos sujeltos poderiam ser classificados
da seguinte manelra:

19 Raros artistas letrados de obras pessoals assinadas
e/em Ouro Preto, consumidores de arte local e de anti-
guldade e, especlalmente, de objetos de arte vindos de
fora da regiao

29 Raros colecionadores especialistas de antiguidades
locails, vendedores de antiquarios e consumidores do
que tambem vendem. Consumidores de arte vinda de fora
e raramente de objetos locais de artesanto popular

3¢ Pesspas e familias aue vivem apenas ou tambem de
produgdao € comercializagao de artesanato e sao consi-
deradas por moradores € estudiosos como criadores io-
cais de arte popular Em geral nao usam - a nao ser
como utensilios domesticos @ n3o como objetos de ador-
ng - O que criam @ nio s3o consumidores de objetos
equivalentes feitos por outras pessoas. Costumam con-
sumir em proporgao crescente objetos e utensilios 1n-
dustrializados trazidos de fora para Ouro Preto. N3o
esquecer que aqul est3o tanto os artesios populares
que ainda controlam o processo de producao de seu tra-
balho e que constumam afirmar a originalidade artisti-
ca do que criam, quanto os artesdos que produzem sob
encomenda, Em quantidade, ou Qque s3o empregados de
oficinas locais de produgio de objetos de pedra sab3do.
49 Produtores e/ou vendedores de arte ou artesanato
"tipico’: “latinoamericano’ ou "hippie’ . Vendem e com-
pram dentro de seu proprio “universo de criagao” Ra-
ramente consomem artesanato local e, menos ainda, ob-
jetos de arte e artesanato; tal como os sujeitos das
categorias 12 e 20, abominam os objetos Kitsch cujo
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consumo, sabemos, restringe-se prioritariamente aos
artesdos populares ou a outros sujeitos de mesma con-
di¢30 de classe.

52 Turistas confessos (individuais, conjugais, fami-
liares e coletivos) cuja diferenca fundamental, compa-
rados  com os outros, & que s3o puros consumidores do
que ha para ‘ver, comer e comprar. Nada levam para ven-
‘dér e nad3a vendem, mas ¢ a eles que se destilnam quase
todos os produtos locais. 530 os que adquirem em maior
‘quantidade ‘os objetos “da cultura local”: antiguidade,
arte e, Pr1nc1palnente, o artesanato reglona ou taipi-
e e

42 Comerciantes de Kitsch (mereceriam um nome melhor,
‘mas ndo o encontrei). De alguma maneira sio o oposto
do “turista’ Chegam de fora como ele, mas ndo lhes 1in-
teressa  ver, comer e comprar coisa alguma “de Ouro
Preto”. Quando podem trazem a sua propria comida e nio
‘@ rarg que, quando inveterados vendedores "de festa”,
“durmam em’suas proprias kombis. Vém vender nio aos tu-
‘ristas, " ‘como vimos, mas as pessoas do ‘lugar que, em

boa “medida; criam e reproduzem a culturs tradicional

e/ou goeulg que o turista vive e compra.

‘Com -“evidéncia havera tipos intermediarios que n3o
‘consegul’ reconhecer. 0 que importa compreender e que
‘ndo existe-uma relaclo simples, direta e mecanica de
transacues de objetos de cultura, como pesquisas sobre
0" artesanato brasileiro” insistem em sugerir. 0 que
faz" 0 artesau quando ndo estd criando? 0 que vende?
Como e a quem7 0 que compra e por que? Como ele exis-
~tes LYatb como sujeito unilateral, visto apenas pelo
"olhar® qie o'torna um "tipo puro’, mas como pessoa que
habita“os-varios planos da sua cultura.

: NZo- ‘sera estranho observar neste momento que dois
“tipos' de sujeitos aparentemente polares sio os que pa-
recem “possulr menos poder de barganha e graus de 1li-
“berdade nas rela¢des de troca de ohietos de cultura
De um Tado os muitos ricos e “cultos"”, vindos de fora,
2 quem obrigatoriamente interessa apenas 2 “antiguida-
de auténtica”, a "verdadeira arte” e, em menor propor-
td0, o artesanato mais raro e caro. De outro lade os
‘muitos pobres e “populares” do lugar, cujo consumo do
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superfliuo restringe-se 3 compra de objetos industria-
lizados vindos de fora.

Ampliemos o quadro de algumas paginas atras. Divi-
damos em primeiro lugar, os dominios de producio—-cir-
culacio de cultura a venda em: regional e kitsch. Pro-
cedamos 3 subdivisio precaria e distribuamos suas re-
lacbes entre gquem faz, gquem vende, quem compra e quem

evita.

13. Distinguir entre os jovens e fazer justica a diferencas. & pe-
quena, mas importante industrializacdo do municipio atrai opera-
ri0s. Familias, adultos e jovens que migram do campo para a cidade
e de outras regides para a de Ouro Preto em busca de trabalho nas
fabricas. Jovens pobres, ndo raro subempregados, mas que sabem aue
apenas como excec3o retornardo “pra roga’, sio 05 que depressa pro-
cura@ esquecer como eram e aprender a serem "da cidade”. Mas nao @
deles que falo aqui. Ha em Ouro Preto uma quant 1dade relativamente
grande de jovens da Universidade Federal de Ouro Preto e, como em
tantas outras cidades “pequenas” com uma alta densidade de estudan-
tes "de fora”, a sua presenca nao deixa de ter repercussoes. No en-
tanto  poucos dentre eles estavam presentes em julha, tempo de fe-
rias ¢ ¢, portanto, para jovens 1gualeente estudantes, mas "ali”,
“om férias”, que tais produtos siao vendidos.

14. Alguns artesdos do "tipico” produzem all mesmo, diante do “pu-
blice”, os seus ohjetos. Fazem pequenas pulseiras de pano ou em la-
tio, entalham madeiras e, a pedido, podem gravar o nome do compra-
dor na “obra”. Curiosa situacdo em aque o artista n3p assina mais o
seu nome, sinal de sua pessoa criadora no trabalho que faz, mas as-
sinala o de guem compra Raros artesios populares trabalham tambem
em publico. Lembro que em feiras e exposicoes de artesanato patro-
cinadas por GOrgdos publicos, instituicdes patronais e outras, E
crescente o habito de reservar espagos para a construcdo de peque-
nas situacdes de oficina onde as pessoas dque costumeiramente criam
em seu lugares de origes s3o convocadas a vires criar na frente de
quem as Vé.

37



estd e 10} ap

tied B0} 3p

2104 ®ied 01Juap ap

apeEpId Bp 5805 53¢ |ndod
apepla v apepta ep | -sad 1Gd opejlAe sale[ndod soj1alns
210 wmbuwsgou 5 mmhmw=mam 5805 | !S0){ND SB)STANY S0)13(M5 3 3 viof ap
3p suanol iod -53d 10d ope)iAD ~5ad 104 OpE}IA2 lod opejlaa ‘e10y ap suanol [ suaaol ‘salgod
|elab B3 SE)sTUN} | ‘|eiaf w3 seisiiny | f(eaab ma seisring ‘apepiienb | ‘saiq0d SeISTIRG SES14NY
-N) 1od sopeiiae 10d apeitad 10d opejiAd kW ap opuenb lod sepejiaa 10d Epe}IAG
oetbas
2p 2 afigp1a apeptd B {g1)apep1d mw .
Bp S2Iend0d | soulapom SUaA0f | | SOul3pom Suasol |eiab wa JS0ym, 3 L5043, 3
'5a100d 580553d 3 Sa)UR}ISTA 3 S2JUR)ISTA SEISTINY | @ 5031) SEySTin) | S03UL Se)strim)
B SOPTpU3A | suaa0f B OpTpudA 5uaA0f € OpIpUIA e DpTpUaA B SEPLPUAA ¥ EPIpUIA
() [Bu01B)
SOT.RTpawia Ut S011e1paniajut 0)BUES3)IR 3P
S2)59} 10" Sa10peTLd 0’ 5310peLId SEf0] 3p souop apEPING apepinéiyue
ap 2 elila 501.1d04d S0T1d0td 10d n0 S2i00d | -1JUB ma SBIS1Y |3 ajse mw se(o]
ap sexelie Ssnas ‘Bna’ap snas ‘senl’ap S310peidE0) | -B1ads3 3 ma=nw 3 S310papia
B3 3 53Je{ndo SRIUEY B3 mbow SEIURG B2 nham lod ‘10pe1d [ 10d N0 SOpE[OST | 10d MO s0pRID
Se(0| ma ap suaaol lo ap suarol 10 011d01d ofad 5310pLio 10d 011d04d 0]ad
SOpRZI|E1318800 OpeZT|121am0) | OpRZI|RI113E0) apezi|t111a807 SEpEZI{eIduam0d | epeZt|frdizEod
{,|ELU0102 apep
-%:__r sa0p
5310]Np0idas a 2108 N0 S310p
L15e1q 00 | SOPETIESANNA () -E10132102 Jod
BRI} 3p ‘mssem S00eDTlage 15310pR1.1) SEPEAIASALY 1O
3p sojalqo pe16a) -aaduav 104 no 23 S080UQINE (B LBuddas apep 0jalgd
2p Ser1)SHpul ep v} uﬂ ‘s351ed 01300 saleindod | -1nbTyue) Soesay 0Ing Wa/ap
2 seutdtyo 53053).1¢ SUdAO 3p° soesajle S0BS3)AE J0d ~e'ne seysfye e)51]1e lod
B3 Sop1zipdld Tod oprznpod lod optEnpaad DpiznpoLd 104 SRPIZNpOLa EpLZnpoLd
a3 ] {232 _.mymﬁﬁmh
ap eanjm -hjeu ‘ atddly | ( OuRdTdamoutye|, L ERR]
ap e mswgﬂ “mawﬂmmwwm 2 ”vﬁummw -w=ma 18| ndod STEUOTAaL 0ng B3 m«
2 sojalgh ~0128U OjEW Wum ©-1ju0d o)eudsayae DjEURS3) e SapepIngtjue eyipnla mmh
HISLIN. LI - WROTA3Y.

38



Algumas linhas atras eu dizia que entre os vdrios
tipos de consumidores visiveis de uma cultura de frui-
c3o - aquela que social e simbolicamente existe como
arte, antiguidade e artesanato - ha dois tipos polares
cujo espaco de op¢do € minimo, € nio apenas por razoes
economicas diretas. 0s ricos vindos de fora a quem 1n-
teressa S0 0 4que € “unico” e 0s pobres do lugar a
quem motliva apenas o0 Qque 6 "miltiplo”. Ds outros dis-
tribuem-se nos intervalos dos limites dados pelos dois
tipos extremos (onde estaria eu, a quem uma pura 1in-
tencio de pesquisa ndo livrou de sair da cidade na
noite de domingo com uma modesta colecao de objetos de
artesdos “do lugar” e, confesso, com dois colares
"hippies” para minha filha?). Com mais detalhes uma
descric3o mais adequada poderia retomar a relacaoc de
tipos criadores-consumidores e desdobra-la ainda. Ha-
vera novos tipos entre eles? Vejamos isto retomando
agora com mais vagar as relacbes entre criadores e/ou
vendedores

De saida sabemos que os "tipos puros” 530 aqul o©
limite, um mals oculto, outro mais visivel: o puro
criador-que-n3o—-vende X 0 puro vendedor-que-nao-cria.
Mais do que "'puros’, 0Ss aque 0s observam de dentro das
regras do campo de trocas consideram-nas como incom-
pletos”: uns, plenamente amadores, nao querem cComer-
cializar o que criam; outros, plenamente exploradores
(e aqui artes3os - operarios e turistas se Juntam para
condena-los), n3ag sabem criar 0 que vendem

Em uma ponta da meada esta o artista esou artesdo
que cria (pinta, borda, esculpe, entalha, escreve,
etc.) “por amor a arte”. Um recorte de classe se 1im-
poe. Ha em Ouro Preto - como de resto em qualguer ci-
dade do pais - mals criadores gratuitos da classe me-
dia para cima do que dela para baixo. Pintores ou pia-
nistas “remediados” e habilidosos poderao viver toda
uma existéncia sem pensar em comercializar o que fa-
zem, o aue dificilmente deixara de acontecer com um
lavrador ou pedreiro, desde quando descubram que sabem
criar e que o que fazem tem um valor como mercador:ia,
complementar ou substitutivo do gque fazem como traba-
lho profissional. Artista ou artesio, este criador-
nio-vendedor na verdade coloca-se a margem das regras
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do campo de trocas de bens simbolicos pelo simples fa-
to de «aue os seus objetos de arte ou artesanato ndo
transitam por todos os ciclos que as regras do campo
codificam(1d)

Mais frequente, ou pelo menos mals visivel na ci-
dade, € o criador exclusivo que vende o que produz e
sg wvende o que produz Enquanto os primeiros n3oc se
relacionam com 0 comprador de qualquer maneira e s30
apenas consumidores no mercado dos bens simbolicos,
este. outro dispensa o intermediario e, artista ou ar-
tesdo, € também um vendedor direto. Na primelra expo-
si¢ao nao-anunciada na sala de casa ou nos fundas da
oficina familiar do ourives ou do artesio de pedras
menos nobres, comercializa—-se a “cria¢do propria’ e se
faz dela um momento final do ato de criar. Ja que parz
uns e inutil, e, para outros, impensavel n3o vender a
propria arte, que ela seja comercializada “por conta
propria’, com rituals de troca onde o dinheiro parece
aparecer como intruso acidental e onde a garantia pes-
sgal da autenticidade e da unidade salvam o criador de
se representar para s1 mesmo e dar-se ao outro, como
um comerciante.

Tanto o artista pobre quanto o artesdo multo pobre
vendem diretamente o que criam por razoes de estrate-
gia de mercado, segundo as explicacdes de alauns de-
les. A dispensa do vendedor intermediario reduz o ter-
ritorio de transito da obra, mas livra o criador de
dividir com ele parte do lucro. No entanta, principal-
mente entre os sujeitos populares, artesdos criativos
que se reclamam o sevem, a seu modo, artistas, o con-
trole sobre o processo completo de sua propria produ-

(13) Um estudante do Mestrado em Antropologia Social realiza no mo-
mento uma pesauisa em Belo Horizonte 2 respeito de artistas e arte-
sios populares e ja plenamente urbanizados que criam a nio vendenm.
Ou seja, a auem interessa apenas o fazer parz ter, para consumir
ele proprio o que cria, de modo nao necessariamente utilitario, ou
para compartir ali mesmo, entre sujertos de seu proprio mundo de
cultura e no dmbito da classe, a sua propria criagio.
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¢30 aparece como um suposto aue legitima a sua condi-
ggo(ié)_

Como gquem viaja do heroi ao vil3o, o oposto social
do criador exclusivo ¢ o vendedor exclusiveo, dono de
lojJa ou nao. Comerciante estabelecido em Quro Preto ou
pequeno atravessador de vendas de rua, € ele gquem com-
pra, acelta em consignagzo ou encomenda obJjetos de an-
tiguidade, arte e artesanato. Embri3o da atividade ca-
pitalista nos negocios da cultura, e o sujeito que
acaba definindo com maior poder de barganha as regras
da circulacdo dos bens de fruicdo Artistas letrados
"deixam - obras em consignacio” Se nao recebem no ato
dinheiro algum pelo que ainda nio venderam, pelo menos
garantem poOr 1SS0 MesmO uma certa nobreza de relacdes
que, uma vez mals, as salva de submeter 2a vocagao da
arte a baixeza do comerclo. Dependendo de graus de au-
tonomia muilto variavels a relacio dos artesdos popula-
res com 0 comerciante e dependente Eles aceitam enco-
mendas e produzem para lojas - as vezes ate mesmo para

““atacadistas de artesanato” de fora da regido - por
precos minimos. Ou ent3p vendem o que fazem por conta
propria a diferentes lojas ou intermediarios, com um
soder de barganha reduzido Entre outras colsas, pelo
simples fato de aque seu oficio se multiplica e © PYoO-
duto dele existe em abundﬁncia(17}

remeto o leitor ao trabalho de lLelia Coelho Frota,

artistas Brasileiros, FURNATE, Rio de Janeiro, 1978 ]

(17) De muitos modos. seja por conta propria. seja atraves do con-
trole de orgios oficials, artistas e artesaos populares defendem
uma relativa autongmia de producdo e circulacdao de seus objetos
através  da formagao de cooperativas. Em Minas Geras mesmo ha in1-
ciativas empresarials e governamentals e, na cidade de Goias, ha
ama interessante experiéncia conguzida por pessoas da 1greja. De
qualquer  manelra e Necessarlo fao esuecer que e sempre dificil o
ronvivig da cooperativa com as regras dominantes do capitalismo
Gualquer  que seja a sua origem, 2 cooperativa de artistas e arte-
<305 ou se transformg ela propria em yma peguena empresa, onde for-
aulas apenas na aparencla lgualitaria ocultam o controle do capital
sobre o trabalho, ou se preservam (quando sobrevives) como 2 face
fragil de comerciallzacao cujas trocas internas (entre os aembros)
podem ser ainda 1gualitarias, mas cujas trocas externas (as do mer-
cado  dos produtos) termina por submeter-se nio so comercialmente,
mas ta%e gtica e esteticamente, 3o poder e, mals ainda, ao estilo do
capital.

(16) & respeito da identidade e da 1deplogia de artistas populares
Mitopoetica de ?
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Entre o puro criador que vende-o-que-cria-e-n3o-
comercializa cow nem atraves de intermediarios , e o
Puro comerciante-n3ao-criador, estio as categorias de
criadores-vendedores que )a nos s3ao pelo menos em par-
te conhecidas. A seu modo oposto ao criadar autdnomo,
0 caso extremo de servidao € o do artesdo de oficina;
ele € contratado em Ouro Preto para fazer em massa ob-
Jetos de pedra sabdo a troco de salario, como um outro
qualquer. Alienado como ele dos meios de producio, ele
0 € tambeém da propria autonomia da criacio; poraue nio
Cria e repete os mesmos padrdes. Isto €, produz esti-
los e submete a sua capacidade de criar as regras do
fazer de wum "dono do negdcio”. € evidente que esta
submissaoc corresponde 3 um processo de crescente su-
bordinacdo do trabalho artistice - individual, origi-
nal, criativo e diferenciado segundo padrdes de uma
tultura - 3 reproducido da arte e do artesanato como
produtos “populares” de circulac3o massificada. Este ¢
0 momento e o sentido em que algo antes genuinamente
popular transforma-se 1mpositivamente no tipico, no
sentido dadoc a esta palavra por Nestor Garcia Cancli-
ni. Popular como capaz de expressar criativamente sig-
nificados, valores e modos de vida de segmentos cultu-
rals diferenciados e definidos das classes populares,
e capaz de sugerir ou afirmar, portanto, alguma coisa
que tenha a3 ver com a sua propria 1dentidade. Tipico
como um suposto popular e tradicional, mas sem Ja pos-
sulr mals, Justamente, as caracteristicas enunciadas
acima.

Uma distribuigcao de todos os tipos de criadores e
comercirantes de arte ou artesanato em Ouro Preto,
atraves de suas relacdes de autonomia-subordinacao nos
“negdcios de cultura", sugere as seguintes categorias



"

.0 criador autdnoso awador €ria £ nao vende.

.0 criador prodissional autonomo Cria ¢ vende por sua confa, sempre 2 particulares.

.0 criador profissional autdnomo, cria e vende por sta conbd, INCIUSIVE @
vendedor de 11yre escoiha ;oier51antes, pOr Encosenda.

.0 criador profissional nao criz e vende sempre 2 comerclantes revendedores

att 0noso

& criador cative pperario de oficinas de produgdo de artesanato

vende 0 e cria ¢ comra de outros para vender

.0 comerciante-criager

.0 comerciante profissioaal = eacomenda, compra e fecebe e@ Cons1gnagao
pard yender

produz atraves do trabalho de assaiarades e
vende o que produz 2 outros comerciantes

.0 produtor comerciante

Alguns estudos sobre a arte barroca de Ouro Preto
eliminam , com plenos direitos, os criadores do passa-
do e de hoje de um artesanato tipicamente popular.
Eliminam, na maloria dos casos, as relacboes socials
entre diferentes sujeitos de poder, dinheiro e arte,
que tornavam justamente possivel as tramas de Ltrocas
para que 1igrejas fossem construidas e santos fossem
jeitos. Assim Ltambem, de modo n3o muito diferente a
como fazem os volantes da TURMINAS, tudo o gque existe
"ali", multiforme, vivo e real nos fins de semana 2
que sio convocados 0S turistas e banido do texto de
pesquisas de folcloristas, sempre aue ndo seja o que €
justamente “tradicional”, “popular”, "tipico da re-
gi130" Lojas de antiguidade, arte e artesanato sao 1n-
cluidas, porque “ali”, mineiramente se comercializa o
que deve ser comprado em Quro Preto. Mas todo o pro-
cesso por meio do qual, sob diversas formas de contro-
le e expropriagao, o trabalho do criador sal1 de suas
mios e vai parar nas prateleiras, torna-se invisivel
Criadores, comerciantes e consumidores fazem parte de
uma mesma teia indissociavel de relacdes, onde o inte-
resse comum da troca traga as regras que classificaam
uns e outros e, dentro de cada categoria e entre elas,
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define o0s graus de liberdade e subordinacio entre to-
dos. E e atraves delas que devem ser buscadas as ra-
zdes pelas quais o artesdo vende barato o produto de
um trabalho cada vez mais anonimo e banalizado. Mas
tambem a partir delas € que sera preciso compreender
porque este mesmo artesdo prefere a feissima passadei-
ra de pldstico no corredor da casa ao tapete de sisal
cuja arte leva o turista de Ouro Preto e Cachoeira do
Brumado.

Tentemos um quadro de sintese mais complicada. Se-
ria possivel agora juntar esquematicamente os dois mo-
mentos das trocas, aqui brevemente descritas, entre os
tipos de pessoas que entre ritos de festa e compra po-
voam um fim-de-semana em Quro Preto?
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arte e artefate
finos, erydites e
cargg + antiguidade

arte 2 artesanato
“tipicos”, difun-
didos ¢ barates, de

arte 2 artesanato
populares, locals,
o t1g:¥1cadns

gtensilios ¢ "artesanate”
de industria cultural:
gstile: “vitsch”

atenticas” gstilo “hippie” ot | CoRO do lugar”,

lat ino-americano comuns € daratos
tectividades tectivais ¢ festas | festejos e festas urulncﬁes pEpresariais
tradicionaizente urbanos e aoderna- | tradicionals testivas “para 0 povo
eruditas e solemes, | ente eruditos: sopulares do lugar”: festivais,
o reservadas: encontros g2 esty- | princiealeente CONCUTSOS, CiFCos
enconttos ¢ semi- | dankes, testivaic | religiosas

parios culbyrais,
testividades
Civicas, ag grandes
ipctas lorals sob
coptrole direto 43
lgreia

pueaplo ew julho:
Festival de Inverno
43 UFKE tno passa-
da!, Encontro de
Estydantes e
Historia =8
Hariana

produgac  aficial
oocivile erudiia
controie
predominantegente
eruditos

sujeitos das
]asses populares
loc31s ausentes oy
scupande, cof O
trabaiho profis-
31003l oW AT11ST
tyc0, wma posi-
gan subalterna

e susica oy de
produtos, ultua;oes
de :urtlcaa de
jovens” ex Quro
Preto

exeplo 2@ julho:
Festival de Wasica
Popular, Festival
do Vinha,
sityagoes ivres
de curtigtes de

e ;ovens es Ouro
Preto, rally e8
furo Preto

prodegio Civil Com
23uda de entidades
pfic1als, eruﬂxtas:
controle e fruigao
eruditos

syjeiios das
classes popylares
aseates, W
mrainalsente
presentes

¢ realizadas 2
waroes do controle
direto da lorejz

pxenplo em julho:
Festa de Santa
Lruz na Ponte da
Barra

produgao popular
op geral de estilo
tolun tirig; com-
bigie e %ruxcua
populares; na0
raro oM Subm1ssao
sais amela 3
conkraies externos
30 arypo popular
produtor {Irsandade
povoado, ete.}

exemlo en julho:
{oncurso de Hisica
Sertanzia, Som-Pop
na Festa de Santa
Cruz, Circo rodels

produgdc agenciada

de inkeresse
comercial declarado
ou oculto; controle,
esoresarial e fruigao
predominant esente
popylar

producau agenciada
de 1nteresse tuuortxal
feclarade ou eculty;
cuntroie eapresar1af

¢ fruigao
sredominantenente
popular

tendéncia 3 endase
sobre 3
tradicienalidade:
“quanto Za1s

ginzire sethor”

tendéncia 3
#f3ce Soure a
sodernidade, 3
yniversalizagao

tendéncia 3 eﬂ?asz
na sreservagio da
tradicionalidade
popular

tendéncia 3 enfase

23 uER TENOVAga0

de tradicioanalidade
popular; 2 mesm MUSICE
sertaneja, ws cod
mrcada 1uf1uencla da
industria fonogratica




AS UTILIZACGES DA CULTURA

Pequenas divisdes com que tenho trabalhado ate
aqui, como a de antiguidade, arte e artesanato, ou a
de cerimOnia civica e cerimdnia religiosa, nio s3o as
mais importantes. Indicadores de lugares, situacfes e
objetos, servem apenas para vestir, revestir e indicar
no palco o local, o produto do trabalho, ou um momento
do drama que um fim de semana festeja em Ouro Preto.
Outras sdo mais 1mportantes e € sobre elas que a aten-
cdo deve se prender um pouco mais, antes de deixarmos
a noite-de domingo da cidade. Elas est3o nos proprios
modos diferenciais de se ser e estar em Quro Preto e,
malis ainda, na manelra COMO as PessOas mineiramente ou
ndo se reconhecem e se classificam la. Erudito x popu-
lar pode ser aqui uma redundante oposic3o basica:
aquela que separa tanto o artesio pobre e antnimo, fa-
bricante de pedra sabdac, do artista letrado, pintor
que assina o que faz e vende 0 dque assina, gquanto o
Jovem universitario de Belo Horizonte ou o turista e o
vigario que conhecem e estudam a “vida do Alei1jadi-
nho”, do rapaz aperario semiletrado que de noite se
divide entre o Concurso de Musica Sertzneja e a Festa
de Santa Cruz, e tambem a moca empregada doméstica que
a custo faz "supletive” e na feira da festa compra um
poster "do Roberto Carlios”. Oposic3o0 wmais difical
principalmente nos campos distantes dos extremos, mas
a que foir necessario recorrer aqul com frequéncia.

No correr de tais oposicdes e possivel trabalhar
com exemplos locais cuja utiliza¢io analitica ndo €
pequena. Assim como podemos opor mals superficialmente
a Semana Santa e a Festa de Santa Cruz ao Concurso de
Musica Sertaneja e ao Festival do Vinho, separando um
dominio de celebracao do sagrado de um outro, de fes-
tejo profano de rua, assim tambem e possivel dizer, em
um nivel mars relevante, que a Semana Santa opde-se i
Festa da Santa'Cruz de modo semelhante a como o antigo
Festival de Inverno ople-se a uma nolte de espetaculo
do Circo-Rodeio ou, com menor rigor, ao Concurso de
Mdsica Sertaneja(ig)

A observac3o da conduta de atores de diferentes
classes e categorias sacials de/em Ouro Preto na Sema-
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na Santa e na Festa da Santa Cruz, denuncia uma evi-
dencia significativa em tais oposi¢oes. & margem oOu
circulando entre autoridades do lugar e de fora, ha
pessoas pobres nos dois ciclos de celebracdes religio-
cas. Na Semana Santa - cujo poder social e simbdlico
de produc3o de sequéncia de ritos, de controle da par-
ticipac3o e da atribuigcdo legitima de sentido ao que
acontece reparte-se entre autoridades da Igreja Cato-
lica, da Prefeitura Municipal e da TURMINAS - as pes-
soas comuns” dividem-se entre assistentes marginails,
empregados e funcionarigs rotineiros (os que ndo tem
folga nem na festa) e participantes subalternos. e
quanto na Festa de Santa Cruz, mesmo com o patrocinio
da ALCAN e o da Prefeitura, e o controle a distancia
das autoridades da Igreja e da Delegacia Palicial, as
mesmas pessoas pobres da cidade e do campo vivem 0O que
ce faz e acontece como Colsa sua, COmo algo social e
simbolicamente popular. E 1sto e dito entre todos com
muita naturalidade, quando o0s moradores da Ponte da
Barra distinguem a festa que eles assistem, a de que
eles participam e a que eles fazem Todas elas de uma
mesma Igreja Catolica e todas em Quro Preto.

4 separacao entre a Semana Santa e a Festa de San-
ta Cruz (de que as pequenas “festas de padroelros” dos
arraiais de perto sao exemplos mals sabios) subsiste
na diferenca que a propria ideologia popular estabele-
ce, entre “uma festa nossa’ (das pessoas e entre os
simbolos e significados da classe, em seu lugar social
de realizacdo da vida) e "uma festa da Igreja, onde
nos vamos’

Certamente elas proprias ndo usar3o esta ultima
palavra, mas popular tem alil um duplo sentido. primei-
ro, e 0 Processo € 0 produto da iniciativa. do 1magi-
nario religiosa, do trabalho coletivo e da fruic3ao mo-
tivada de pessoas que oscilam, em Quro Preto, entre o
pequena comerciante estabelecido nas proximidades da
Ponte da Barra, o operarlo do aluminio, o desempregado
cronico e o lavrador dos povoados das cercanias; Se-
gundo, e, hoje, mesmo Qque no passado tenha sido dever
e direito exclusivos da Igreja, 2 iniciativa de sujei-
tos da Igreja Catolica e se realiza quase a margem de
sua presenca oficial. Assim, SE€ de um lado a ideéia de
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popular opde categorias sociais de pessoas (operarios,
lavradores, pequenos profissionais "de periferia” pre-
sentes e atuantes x turistas, jovens universitarios,
profissionais “de alto nivel”, grandes comerciantes e
fazendeiros, ausentes ou distantes), de outro lado a
mesma 1deia opde categorias de atores religiosos, isto
e: tipos de atores sociais revestidos de diferencas e
significacfes a partir da maneira como desigualmente
se inscrevem no corpo de trabalho, de poder e de atri-
bui¢do de sentido da Igreja Catolica.

Ora, estas separacles tipalogicas trabalham contra
e a favor de uma evidencia estatistica que n3c deve
ser escondida. Momento algum, a n3o ser em situacdes
extremamente fechadas e exclusivistas do ponto de vis-
ta do poder social, privilegia o controle absoluto, a
participacdo reservada e a significac3o ortodoxa dnica
do que acontece "ali1"”, na festa ou na celebracio. Sa-
bemos todos que e a Igreja Catdlica, em Ouro Preto sob
a egide da pessoa jurldica e canbnicz da diocese de
Mariana e suas paroquias, quem iegitimamente proclama
e pragrama 9 que e e 0 como se vive, “ali”, umz Semana
Santa. Mas todos sabemos tambem que qualquer negro de
Cachoeira do Brumado sentir-se-3a convocado, pelo sim-
ples fato de ser "dali” e de ser "um catolico devoto”,
a 1ir participar das missas e das procissdes. E, obe-
diente 2os ditames da Igreja, ele o fara - participan-
do ou n3oc de uma confraria de S3ao Benedito - a partir
de um quadro referencial de simbolos e significados
que dinamicamente combina e articula elementos equiva-
lentes do saber e dos valores da Igreja com os seus
praprios, os de sua confraria popular de devatos ne-
gros, os de sua comunidade em Cachoeira do Brumado, os
de sua categoria social de lavrador, os de sua cultura
religiosa, parte do sistema de simbolos com que con-
fraria, a comunidade, a familia, os negros "de 13" e o
sistema local de um catolicismo popular siagnificam as
suas proprias vidas, as interrelacdes entre elas e ou-
tras - que outros e os mesmos valores de cultura re-
fletem - as suas posicdes nos diferentes sistemas da
vida social, que se cruzam e recortam de e sobre tais
configuracdes de simbolos. Simbolos que nesse caso im-
pregnam de valores do sagrado seus estilos e motiva-

4y



cbes peculiares de vida, seus sentimentos do mundo, ©
seu ethos de classe e as ident idades que combinam, na-
guele homem: 0 ser devoto catolico, 0 negro de S2o Be-
nedito, o lavrador mineiro, a pessoad do Arraial de S3e
Sebasti130 e o “chefe” de uma familia “do lugar”.

Assim, tanto na Semana Santa quanto na Festa de
Santa Cruz, pessoas das classes populares e, portanto,
produtoras e reprodutoras do que costumeiramente cha-
mamos de uma cultura popular, integram—-se na armagao
dos acontecimentos, situacbes e significados do que se
cré, pensa, faz e vive “311i":. Mas, para nosso (Caso
muito especifico, € justamete a diferenca do como par-
ticipa, 0 que interessa.

Nz maior parte dos casos, 05 sujeitos presentes
“do povo' est3o na Semana Santa, ou em uma grande e
solene Festa de Corpus Cristi, cumprindo ordens e rea-
lizando, atraves de trabalho produtivo ou simbolico (
o que agqul separa por momentos o lixelro que pela ma-
nh3 wvarre as ruas do “gibado de Aleluia”™ do irmao de
530 Benedito aue na tarde de domingo passara por all
na Procissao da Ressurreligao) 9que, invisivel, discreta
ou subalternamente destacado, torna possivel o feste-
jo. Estarao - e isto se faz com crescente 1ntensidade
- aproveltando 2 pcaslao em que 0O sagrado ano a ano
convoca mals 0 turista curioso do que o devoto piedo-
o, para lncrementar o comercilo usual de venda popular
de bens e servicos - do artesanato a comilanca - de
que uma parcela demograficamente pequena, mas cultu-
ralmente ainda relevante da populagdo local vive, ou
com o aque reparte a vida. Estari3o, malis em outras
grandes festas solenes do que em qualquer um dos dias
da Semana Santa, colocando como “o folclore de Quro
Preto” a3 sua fragio de presenca coletiva e subalterna-
mente atrativa e pitoresca. Minas Gerals tem mais de
400 ternos ou guardas de Congos e Mogamblques.

Mesmo que uma festa de Igreja em que 05 ternos de
Congos 520 convocados a se apresentarem nio seja de-
les, como ela e em Santa Cruz e e, mails ainda, na
quietude mineiramente rural de um povogada, a presenga
do trabalho ritual de grupos € pessoas ~do povo do lu-
gar” e o que em boa medida serve aos 1interesses empre-
sariais - nao raro revesti1dos como culturais, nunca
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esquecer - de deslocar cerimdnias festivas de uma mo-
tivagdo tradicionalmente religiosa e vivida atraveés de
sua sucessdo de rituais, para a dimens3o de um espeta-
culo. Algo que se transfere do ser vivido-e-visto pe-
las pessoas do lugar, para alguma coisa que € para ser
vista-e-vivida por quem paga e vem de fora. E ¢ este
“para ser visto por quem vem" aauilo aue subordina e
modifica, primeiro o propric desempenho coletivo do
trabalho religioso popular e, depols, pouco a pouco, o
seu proprio sentido

Pois, entre outras coisas, no estabelecer ritual-
mente a-diferenca, no significa-la e significar con-
textos e relagles de contextos de trocas entre catego-
rias diferenciais de pessoas e, depols, no consagrar
simbolica e afetivamente o dominio de poderes e senti-
dos em que tudo 1sso se passa, dentro e depois do que
acontece "ali1i”, esti a forca da festa e de suas se-
quéncias de celebracdes

De modo semelhante a como uma manh3 comum de do-
mingo em jJulho distribui pelos cantos, ruas e pragas
adequados da cidade as pessoas e os grupos de pessoas
e a diferenca de objetos de antiguidade, arte e arte-
sanato, assim tambem a diversidade de valores e razodes
de sua compra-e-venda, a sucessio anual de celebragoes
religiosas, «civicas ou culturais redistribu:r pelos
mesmos e outros cantos e caminhos de Ouro Preto as
mesmas e outras pessoas. Retenhamos daqui em diante
malis a aten¢iao sobre aos atores socials populares,
Aqueles a quem 2 prdpria celebragdo festivamente rouba
por um momento da rotina do processo do trabalho e
reinveste por algum tempo de outros gestos, poderes e
1dentidades: o nosso lavrador negro tambem devoto de
530 Benedito, um operdrio tambem eximio dancador do
Congo ou o artesio de objetos de madeira que entre o
Natal e “"Santos Reis” faz do seu corpo a sua propria
arte e se reinventa devotamente como um folido des
Trés Reis Magos.

Pois e esta articulacdo entre culturas em "um lu-
gar”, ou de interac3o entre as diferentes culturas "do
lugar” em um momento, o que faz a atualidade do poder
simbolico (e simbolicamente turistico) de Ouro Pretao,
uma cidade agora “do aluminio” que nio quer, sentimen-
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tal e interessadamente, esquecer que velo "do ouro”.
Uma configuracao de objetos, sujeitos e simbolos exis-
tentes em qualguer cidade, mas intencionalmente dada a
ser mais visivel em um lugar obrigado a 1sto, como Ou-
ro Preto. Seres e coisas 9que entre si criam e trocam
s1gnificados contidos nos mesmas € em diversos gestos
e condutas que se abrem a leituras, "ali1” e “"depois”,
muito diferentes. Leituras cuJja sintese cotidianamente
fei1ta e revista por seus habitantes produtores, ao
mesmo tempo oculta e revela, como cultura e identida-
de, diferentes manelras de ser de Ouro Preto, ou de
ali se viver e estar em uma vida 1nteira, ou em alguns
momentos de uma festa de Julho

Primeiro e necessario que Ouro Preto seja' cidade
historica”, “berco de nossa cultura”, um lugar unico
e, portanto, misticamente carregado de um perfil de
diferenciac3o, para ser, depols, capaz de tornar cul-
turalmente multiplas a0 seu cotidiano Justamente as
diferencas e as oposicdes gque s3o, a0 mesmo tempo, O
seu problems e a sua condl¢aoc '

Depo1s de perder na periferia a sua 1lusoria apa-
réncia ge ' passado colonial’ no correr dos anos, € s0b
a3 ameaca de transferir-se um 0i4 de “historica’ para
“industrial’ ou “dormitoric’ a cidade renava-se hoJe e
se atualiza em termos francamente capitalistas - algo
que a exagerada sacralidade historica € religiosa da
tradic3io oculta ou reveste - para ser um grande cena-
rio de natureza, historia e cultura. Um cenario que,
no seu todo, pode finalmente apresentar—-se comg um es-—
petaculo ate unde se val “Um espetaculo de cultura”
que re-semantiza os antigos e cria2 novos sujeitos, ob-
jetos e rituals que, COmMO V1mOS, 3 todo o momento, no
entrecruzamento entre o que se faz, vende, compra, ve
e vive, geram, preservam por vOCacao e renovam por ne-
cessidade de publico 0% momentos e as gituacdes em
que, de maneiras diversas e diversamente significati-
vas, e possivel e atraente afinal, se var de ionge
myiver a cultura em Ouro Preto”












