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CAPITULO I

A HISTORIA DA FEIRA EM CAMPINAS






INTRODUCKO

Antes de comegar a discorrer sobre a Feira de Artesanato em
Campinas e o processo de sua formagao, vamos abordar uma das for-
mas de interpretacao do fenomeno "fazer artesanato" das quais
tomamos conhecimento. Esta despertou nosso 1nteresse exatamente
porque se contrapOe a maneira como ocorreu o0 seu aparecimento em
Campinas. Segundo esta interpretacao, tal atividade € caracteris-
tica de momentos de retragao economica, estando seus participan-
tes frente a uma situacao geral de desemprego no setor formal da
economia e se submetendo, entao, a um mercado "informal" de tra-
balho.

HISTORICO

E preciso que se entenda a situacao da cidade de Campinas
quando da instalagao da feira de artesanato no inicio da década
de 70 para que se perceba como se deu o processo de sua formagao.
No inicio dos anos 70, o Brasil se encontrava num procCesso de
expansao economica conhecido na época como "milagre brasileiro',
que se estendeu por um periodo de 5 anos: de 1968 até 1973. Cam-
pinas aparece nesta época como um dos municipios do pais que apre-
sentava um dos mais elevados Indices de crescimento economico.
Possuia grande populagdo jovem e era a principal area canavieira
do Estado, apresentando ainda grandes impulsos industriais. A
construcao da Via Anhanguera permitiu a fixacgao, junto ao eixo de
penetracdo, de indlstrias de alta capitalizagdo atraidas por ex-

celentes fatores tais como: a proximidade com a Grande Sao Paulo,
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a disponibilidade de mao-de-obra e a potencialidade de mercado
comercial polarizador (SEPLAN, 1973).

O crescimento industrial, a proliferacao urbana, as condi-
¢oes favoraveis de transporte e o credito facil que permitiam a
execucgao destas mudangas importantes no perfil da regido explicam
tambcm a entrada de correntes migratorias vindas principalmente
em fun¢ao do éxodo rural que ocorria no interior paulista e no
norte do Parana provocadas, por sua vez, pela mecanizacao da agri
cultura nestas arcas como resposta a politica econdomica adotada
no pais. Os plantios dec cana e de soja, o primeiro dentro dopro-
grama de fabricacao de alcool e o segundo para aumentar nossas
exportacoes, acabaram por impedir o acesso a terra dos agriculto-

res e por economizar mao-de-obra, expulsando a excedente.

A instalacao das universidades PUCC e UNICAMP, recentes nes-
ta época, atraiu jovens estudantes de varias partes do pais, o
que, adicionado ao surgimento das demais populagdes, ocasionou
um inchamento urbano e, conseqlientemente, um desenvolvimento eco-
nomico, politico e cultural diferente das demais cidades da re-

giao.

A feira (que neste periodo era chamada feira hippie), nasceu
num momento em que a expansao ¢ 0 boom economico resolviam satis-

fatoriamente o problema do emprego. Este problema, que nao & es-

tatico, assim como a economia tamhém ndo o &, ohedece ids leis de
expansao/contrac¢ao que sofrem constantes alteragoes, seja pelo
namero de jovens que ingressam no mercado de trabalho e das'pes~
soas que migram das zonas rurais, scja pela demanda da miao-de-obra
por parte das atividades que se organizam com a instalagao de

polos captadores, especialmente nas cidades. O problema do empre-
go e uma fungao do ritmo de crescimento de sua producdo' (Souza,
P.R., 1982).

Se, durante um determinado periodo, a demanda de mao-de-obra
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por parte do nucleo organizado ou moderno de sistema economico
se acelera, superando o ritmo com que vem crescendo a oferta,
fruto do crescimento populacional e da liberagao de mao-de-ohra
do campo —— pode-se chegar a caracterizar uma certa escassez de
miao-de-obra nas cidades por certo periodo, apesar de persistirem
em nivel elevado os problemas estruturais de emprego, quais se-
jam: a existeéncia de um significativo contingente de trabalhado-
res que sub-utilizam sua capacidade de trabalho. O contrario o-
corre quando da contracao durante a qual o ritmo de crescimento
da demanda se desacelera, aumentando o numero de desempregados
e aumentando também o sub-emprego. Nao era isto que estava ocor-
rendo no momento do aparecimento da feira de artesanato em Cam-
pinas, devendo-se a sua criacao a outros fatores. O aparecimento
da feira como mercado informal — pois o setor informal da eco-
nomia é caracterizado entre outras coisas como produgao domesti-
ca e forma nao capitalista de produgao onde entraria o artcsana-
to -, da-se num momento de expansao e de boom da economia bra-
sileira em especial na cidade de Campinas. Seus participantes nao
podem, portanto, serem considerados como desempregados que sc
submetem a uma situacdo de sub-emprego. Na verdade [orum jovens
da cidade e de fora dela, que viam no artesanato uma das formas
de contestar a sociedade industrial, que a criaram. Segundo sua
visdo, a producdo artesanal ¢ uma forma nao convencional de so-
brevivéencia que produz, por isso, uma marca de seus veiculado-
res através do comportamento difercnte em relagao aos demais seg
mentos da sociedade: cabelos compridos, jeito de sentar, lingua-
gem, vestuario proprio, etc. Seus adeptos tambcém sc  opunham a
propria caracteristica da produgao industrial do objeto em séric
e da mecanizacgao da produgao, inspirados no movimento da contra-
cultura que se propagou nos EUA e que foi reinterpretado aqui
através das reutilizagoes de alguns simbolos externos. [Poi este

movimento cultural que originou, a principio, um mercado consu-
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midor para estes simbolos produzidos por artesdos locais e ven

didos na feira de artesanato.

O aparecimento de jovens vendendo artesanato nas ruas nao €
um fendmeno isolado do resto do pais e surgiu em Campinas a par-
tir do inicio da década de 70. Neste contexto, estes jovens nao
tinham preocupac¢ao com.o lucro e nao consideravam o0 artesanato
como uma opg¢do a falta de emprego, mas sim como parte de um modo

alternativo de vida.

Até 1972 a Prefeitura local, com o auxilio da policia, im-
pedia a concentracdao destes jovens em locais publicos em fungao
da conotagdo negativa que até entao o movimento 4Zppie possuia,
conotacao veiculada pelos jornais e,em grande parte, viabilizada

pelo fortalecimento dos esteredotipos (Diario do Povo, 1972).

A partir de 1972, a feira passa a ter autorizacgao para fun-
cionar em periodos especificos como Natal, feiras beneficientes
com carater de '"venda de produtos folclGricos'". Mas, na medida
que nestes eventos 0 numero de artesﬁos‘comega a aumentar, cs
proprios artesaos passam a exigir do poder publico um local per-
manente para venderem seus produtos sem serem importunados pela
policia. A prefeitura ndao queria ceder o espago para ainstalagao

e esta polémica dura mais ou menos dois anos.

No comeco de 1973, a feira passa a funcionar numa das pra
cas centrais da cidade e neste mesmo ano, em funcdo de uma dis-
puta com os comerciantes, que alegavam ser a feira uma concor-
réncia desleal, ela termina e s6 volta a funcionar regularmente
em 1974, passando a constar nos guias turisticos oficialmente cm
1977

0 ano de 1978 & um marco tragado pelos proprios artesaos co
mo um ano de mudanca no que se refere a propria concepcao que es
tes passam a ter da feira, quando, uma quantidade enorme de pes-

soas, findo o "milagre econdOmico', passa a enxerga-la como uma
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nova opgao de trabalho.

L

A feira torna-se atrativa na medida em que nao se possui
patrao e nao se paga impostos, ao mesmo tempo que se possibilita
uma certa autonomia de producdo. Hoje o numero de jovens entre 18
e 20 anos & bastante pequeno, sendo a média de idade dos exposi-

tores entre 30 e 35 anos. O tipo de produto‘vendido>também‘é‘di-.

ferente, nao possuindo o mesmo significado que o. couro e os brin-
cos de metal representavam na década de 70. As mercadorias sio
signos, nao sendo portanto naturais ou fixas (Bafthes; 1973j, ou
como diz Marx (1933), "sdo hierdglifos sociais due‘pfecisam Ser
desvendados'. S3ao compradas porque tém um valor de uso e valoi

simb6lico para os consumidores (Baudriilard, 1972). E evidénte,

entao, que tanto os artesaos quanto os consumidores se articulam

na producao de uma "identidade 'ovem”; ue nega os valores vigen-
P G J q g g

tes. O conceito '"valor de uso" para alguhs autores restringe o
significado do uso @ utilidade do objeto tal como definido por
Marx,pois para este as mercadorias se prendem 2 fungéo pritiéa de
atender a necessidade do consumidor. Tal conceito ndo da conta
daquilo que estes autores chamaram de valor simbolico (Baudrillard,
1979; Shalins, 1980), importante para entendermos 0s processos

de consumo ocorridos na feira.

De acordo com o relato de artesaos mais antigos, as poucas
pessoas que faziam e vendiam artesanato na rua eram constantemen
te perseguidas pela policia e pela SETEC (Servicos Técnicos Ge-

rais, que fiscalizam a utilizacao de logradouros publicos), assim,

como os camelos sem licenca o eram. Se o discurso dos jormais gar .

regava na época conotagoes negativas ao hippie do Brasil e do ex

terior, o discurso posterior a 1972 nos mesmos jornais, assim co-

mo o de alguns artesaos, nos fez acreditar que houve um claro

interesse por parte da Prefeitura em organizar a feira, ou seja,

-4
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criar um espaco para estes individuos que expunham isoladamente

pela cidade.
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1978 a 1984: A Mudanga

Os expositores, a partir de 1978, passam a incorporar uma
nova pratica social e uma nova visdao, achando incdmodo o rotulo
de hippie e se identificando somente enquanto artesdos. Artesio
para eles & uma categoria que, em tultima instidncia, passa a ter

um significado semelhante a qualquer outra profissao.

Os produtores que expdem na feira agora se consideram arte-
saos, porque pensam a feira como feira de artesanato ¢ como lo-
cal de trabalho e nao como "feira Aippie" ou modo alternativo de
vida. Todos os que expoem ali, independente do produto que ven-
dem, sao considerados artesaos. Contudo, se na acepgiio mais geral
existe agora uma certa homogeneidade exterior em relacgio ao ar-
tesanato, internamente passsa a existir uma diferenciagao entre
aqueles que sao realmente considerados artesiaos pelos scus pares
porque transformam a materia prima desde o inicio atéc o produto
final, de um lado, e aqueles que nao fazem esta translormacio, ou
seja, sao montadores ou simples revendedores, dec outro.

Até por volta de 1982, todos, mesmo aqueles que sio monta-

dores ou revendedores possuem um discurso no qual cxihem a preo-

cupagao ‘com a defesa do processo artesanal: "o feito-a-miao', pois
este legitima a sua permanencia na feira e tambcem legitima a fei-
ra enquanto um local de venda de produtos originais, unicos. [
isto que chamamos dc "fetiche de artesanato', pois produz umia i-

lusao sobre o valor Gnico do feito a mao e confere ao scu produ-

to uma certa magia.

A partir de 1982, quando a situacgdo de crise cconomica sc
acirra e o numero de participantes aumenta considerave lmente, sen-
timos uma mudanga na relagao do artesao com o scu trabalho. Pro-
cura-se justificar, hoje, o aumento dos produtos industrializados
em funcgao da crise economica, a qual impediria um artesio de fabri-
car objetos puramente artesanais, pois tal esquema de trabalho
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exigiria um tempo muito grande no processo de producdo e encare-
ceria o produto, inviabilizando a sua comercializagao e, consequen-

temente, a sobrevivéencia do proprio artesio.

Como € impossivel mudar esta situagao de crise, muda-se o
discurso, adaptando-o &s novas dificuldades economicas do arte-
sao, bem como as suas novas aspiracdes de lucro e de padrao de
vida. E interessante notar que antes até mesmo os montadores e
revendedores possuiam um discurso de defesa da produgao ''puramen
te artesanal". Agora, até mesmo aqueles que nao aderiram a mera
revenda de produtos industrializados, passam a utilizar-se desse
mecanismo e buscam justificar-se através da afirmacdo de que "ndo
tém culpa", pois a crise os obriga a vender uma grande quantida-
de de produtos por semana, para poderem '"sobreviver'. Esta quan-
tidade, dizem, jamais conseguiriam produzir se ndo recorressem

aos métodos de montagem e revenda.

E evidente que este & um discurso que se realiza na pratica
muito sutilmente, pois toma-se o cuidado de expor produtos in-
dustrializados, que se parecam com os fabricados artesanalmente,
o que favorece a tentativa de ainda manter uma fachada de '"feira
artesanal’. O poder publico assume entio uma nova funcao: a de
preservar a ''magia' da feira atraves de sua mediaciao como instan-
cia superior, portanto acima dos interesses de diferentes grupos
de artesaos (mais ou menos comprometidos com essa pratica) e dos
interesses do publico em geral de comprar produtos "genuinos” ou
"Unicos".

Em 1984 surge, por iniciativa de alguns artesaos, a Asso-
ciacao dos Artesaos de Campinas cujo principal objetivo, segundo
os fundadores, € defender os interesscs dos artesaos que expoem na
feira. A principio achavamos muito dificil surgir uma associacio
entre os artesaos, pois os seus interesses eram tdo diversos (uns

queriam acabar com os produtos industrializados, outros queriam
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a regulamentacao da venda dos mesmos), que seria quase impossivel
encontrar um ponto de convergéncia para que uma associagido deste
tipo pudesse funcionar. No entanto, o pivo da constituicdo nos
pareceu, num primeiro momento, ser a questao do conflito com a
Prefeitura que estava dificultando o ingresso de novos exposito-
res na feira e tentando regular a entrada de produtos industria-
lizados. Mas isto nao € verdade. A Prefeitura, para Tresolver. o
problema do grande afluxo de artesaos em busca de um lugar para
vender seus produtos, criou um novo espago, num outro local, pa-
ra evitar o conflito. Este novo espago, no entanto, apesar de
existir até hoje, ndo foi muito bem aceito nem pelos artesios nem
pelo publico. A "antiga feira" & que possuia a tradicdo, era ela
o Unico local privilegiado de vendas. O estatuto da associacio
nao diz claramente quais sdo os objetivos da mesma. Entrevistando
um dos membros da diretoria, obtivemos por resposta que o seu ob-
jetivo € conseguir mais facilmente o ingresso dos expositores em
feiras nas outras cidades. Uma associacao daria a legitimidade
necessaria para transpor tramites burocraticos nas Prefeituras

destas localidades.

O objetivo central parece ser, portanto, a expansao do mer-
cado, seja para o expositor que vende produtos artesanais seja
para o que vende produtos semi-industrializados. Existe um pro-
jeto, inclusive, de se conseguir junto a SETEC a autorizacdo pa-
ra venda em feiras semanais comuns (de frutas, legumes). Outro, o
de se conseguir um espago permanente — o "artesanatodromo' —
onde, todos os dias, os expositores que se dispussessem poderiam
vender seus produtos. Em uma reuniao da ADAC, um artesdo pergun-
tou como faria tantas vendas, ou seja, como conseguiria produzir
tanto para vender em tantos lugares e a reagao mais ou menos ge-
ral foi a de risos e comentarios de que "o importante & ganhar

dinheiro ja que a situagdo ndo esta nada facil"
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Vejamos, pois, os artigos primeiro e segundo do Estatuto da

Associacgao:
"Da Denominac¢ao, Sede e Fins
<

Art. 1° - A Associacao dos artesaos de Campinas, também designa-
da pela sigla ADAC, constituida em 12 de marco de 1984
€ uma entidade civil, sem fins lucrativos que tera du-
ragao por tempo indeterminado, sede no municipio de
Campinas, Estado de Sao Paulo e foro também em Campi-

nas, Sao Paulo.

Art. 2° - A Associagao dos Artesaos de Campinas tem por finali-

dade promover e divulgar o artesanato em geral'.

Somente estes dois artigos esbogam a proposta de atuacao
desta associacao que, em funcao disto, nao consegue ter nenhuma
atividade pratica a ndo ser a cobranca das mensalidades entre os
artesaos. A Prefeitura nao faz nenhuma restrigdo a existéncia des
ta eptidade, muito pelo contrario, fornece suas dependéncias para

que #s reunides possam se realizar.

A CONTRAPARTIDA DO PODER PUBLICO

A partir do momento em que a feira torna-se semanal, a Pre-
feitura tenta exercer um certo controle. Em primeiro lugar passa
a exigir que os artesaos tenham uma carteira de identificagao for-
necida pela propria Prefeitura sem a qual eles nao poderiam ex-
por, correndo o risco de verem apreendidas suas mercadorias. Assim,
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surge um novo tipo de funcionario que & o fiscal da feira. Estes
constituem um corpo de controle para verificar se os trabhalhos
sao artesanais ou nao. 0s artesaos posicionam-se contrarios a es-
ta inovagao, tentando constituir seus proprios mecanismos no in-
tuito de controlar a entrada de produtds industrializados, assim
como verificar se todos os expositores possuem as carteiras de

identificagao. Um expositor disse:

"A gente tinha uma comissao em 74, cada sabado tinha um cara
que dava uma volta e a gente tinha um livro de ponto. O pes-
soal vinha, lia, assinava, tinha um lugarzinho marcado, se¢
vinha um cara a mais e o cara nao fez o teste, entao o cara
cai fora ou vai fazer'" (W., artesao do couro, 1983).

Em segundo lugar, a Prefeitura institui o teste. Este teste
hoje & bastante diferente do realizado em 74, quando os artesaos
so mostravam o produto acabado para que fossc avaliado. Na época
quem realizava o teste era um fiscal da Prefeitura que também cra
artista plastico. Seu criterio para definir se um produto era ar-
tesanal ou nao consistia em, como ele proprio dizia, '"so olhar
que ‘ja sabia'". Este tipo de avaliagdo nao funcionou, ja que =«
propria Prefeitura forneceu carteiras para pessoas que ian somen-
te revender produtos industrializados. O resultado disto foi que
tanto os artesdaos como a Camara dos Vereadorcs rcclamaram do na-
mero excessivo de produtos nao artesanais. Lstas "entradas" na
feira muitas vezes se davam de maneira politica ¢ clientelista.
Un novo teste ¢, entiao, lormulado. Os artesiaos teriam que demons -
trar na pratica que rcalmente sabiam fazer os produtos que iam
vender. Os artesaos reagiram a esta nova imposic¢iao clegendo uma
comissao para impedir um controle total por parte da P'refeitura.
Hsta comissiio era composta por representantes dos varios tipos de
artesanato (couro, bijouteria, etc.), que participavam como  au-

xiliares no teste de avaliagao.
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Na verdade, porém, esta comissdao, ao invés de solucionar o
problema, acabou funcionando como uma rede de favores entre seus
componentes, amigos e familiares que conseguiam carteira sem pas-
sar pelo teste. Houve aqui relacOes clientelistas. "Era muito
comum um membro da comissao possuir 4 ou 5 bancas, pois dava car-
teira para a esposa, irmdo, cunhado e isto favoreceu a entrada

de produtos industrializados'.

Na medida em que a feira vai se tornando uma opgdo de tra-
balho, uma série de contradigdes, fruto da diversidade de inte-
resses entre os proprios artesaos, irrompem. Ao mesmo tempo em que
criticam a atuagao da Prefeitura, dizendo que a responsavel pelo
teste nao entende nada de artesanato, 0s artesaos nao conseguem
criar seus proprios mecanismos de controle e passam a exigir uma
fiscalizacao mais intensa e mais rigorosa por parte do poder pu-
blico, o mesmo que contestam. Procuram uma saida policialesca
jogando nas maos deste poder a tarefa de resolver seus problemas
mais imediatos como, por exemplo, regular o mercado para evitar
concorréncia com produtos industrializados. Alguns artesaos pen-
saram em formar uma associacao do tipo sindical, mas este proje-
to na epoca nunca foi em frente pela enorme diversidade de inte-

resses existentes.

Uma associagao, seja de que categoria for, baseia-se em pon-
tos de reivindicacoes comuns; sejam salarios, seja a luta contra
o patrao ou contra o Estado. No caso dos artesdos, quase que nao
existem pontos em comum nos quais se possa firmar uma associacao,
na medida em que nao existe patrao e na medida em que, apesar de
criticarem a Prefeitura, fazem-na necessaria. A luta contra os
produtos industrializados também ndo € homogénea, pois existem
expositores que fazem seus proprios produtos e existem aqueles
que somente revendem produtos alheios, industrializados ou na3o.
Existem ainda artesaos que, apesar de se manifestarem contra a
industrializacao na feira, sao obrigados a utilizarem em seu tra-
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balho wuma certa quantidade de produtos semi-industrializados,
pois nao conseguem produzir tudo artesanalmente, tanto em funcio
do numero de feiras que fazem, como também para manter um equi-
librio no preco de seus produtos com os similares na feira. A
unica homogeneidade de interesses que existe 6 o de necessitaren
de um mercado para a venda dos seus produtos. Nio &, portanto,
uma associacao de produtores enquanto tal, mas de vendedores/pro-

dutores.

A sobrevivencia da feira de artesanato enquanto tal depen-
de, entao, do controle que a Prefeitura exerce sobre ela, impe-
dindo que a mesma se torne um mar de vendedores impelidos a tal
trabalho face @ crise econdmica e a mudanga no seu nivel de aspi
ragoes. Este inchamento que ocorre pde em risco a continuidade
da marca que caracterizou a '"feira de artesanato" e obriga o po-
der publico a pensar numa reformulacao do espaco fisico e do tes

te da feira.

Como vimos, ha uma contradicao entre o discurso e a pratiea
dos artesaos. Mostramos que o discurso legitimador de uma situa-
cao anterior se transforma num discurso justificador da crise. O
produto industrializado € o que & capaz de levar ao lucro certo
mais rapidamente. A Prefeitura permanece durante este Ultimo pe-
riodo mediando as relacbes entre expositores, publico e demais
comerciantes, impondo limites a confeccdo do objeto do artesana-
to. Sempre que estes limites se tornaram rigidos, tal politica
apenas ecoou interesses parciais dos artesaos que produzem todo

o objeto a mao.

Esta reformulacao da feira e do teste acontece em 1934 enm
duas etapas. Na primeira, em janeiro, ha uma tentativa de contro
lar mais efetivamente os artesaos e sua presenca na feira, bem
como a presenca dos produtos nao especificados na carteira. Esse

controle nao se dava facilmente antes, pois ndo havia meios de
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assinalar as faltas dos artesdos. O aumento do nimero de parti-
cipantes e pessoas que tentavam expor obrigou a Prefeitura a
instaurar um livro de ponto, fazendo Cumprir as normas, por exem
plo, quem tem 03 faltas consecutivas perde a carteira. Mas isto
nao impede que se continue a burlar, ja que artesaos assinavam o
ponto e nao expunham os objetos, numa clara manipulagao das re-
gras. Para resolver essa questdo e para acomodar os "novos', ha
a reformulacao do espaco fisico da feira, com a demarcacgao dos
lugares e com a escolha destes lugares através de uma ordem hie-
rarquica por antiguidade. As carteiras sio também modificadas,
sendo acrescentado o numero do lugar, correspondente ao da car-
teira do expositor, permitindo assim (talvez nio com este obje-
tivo) um controle muito maior sobre os expositores por parte da

Prefeitura.

O teste também sofre mudancas, Se anteriormente era realiza
do na Prefeitura, hoje ali n3ao mais encontra legitimidade pelo
resultado ou pela aplicagao, sendo muito criticado. Transfere-se
entao o teste para uma instituicao reconhecida pela  sociedade
como legitima e de confianca: a Universidade Catdlica de Campi-
nas e seu Instituto de Artes Plasticas, sob orientagao de pro-
fessores da faculdade. Isto vai legitimar a entrada dos "novos"
e a propria continuidade da feira enquanto feira de arte e arte-
sanato, reanimando a 'magia' dos objetos '"feitos-a-mdao" e o pro-
prio espaco-feira. A questdo da arte sera tratada no Capitulo III.






CAPITULO II

A FEIRA, O HIPPIE E A CONTRACULTURA

"HIPPIES" E "ARTESOES"
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Ligado ao movimento hippie, foi sendo construido um projeto
de juventude nos EUA e na Europa na década de 60 que teve reper-
cussoes em quase todos os paises ocidentais, sendo reformulado e
reinterpretado no Brasil. A feira hippie de Campinas €& uma de
suas manifestagoes que passou por grandes modificacoes ao longo
do tempo. Tentamos aqui analisar as articulagoes entre os simbo-
los externos visiveis e reconheciveis (proprios do movimento
hippie) como a roupa, a fala, os cabelos compridos e o compor-
tamento que tiveram a fungao simbdlica de sinais diacriticos e o
modo de vida dos expositores da feira em Campinas, que afetou mais
profundamente as relacdes familiares e sociais dos jovens, para
entender que significados adquiriu esta categoria hippie na feira.
Suas continuas reinterpretacdes criaram novas praticas e novos

valores dentro do espago social da feira.

O projeto da contracultura de grande repercussao no mundo
ocidental, propunha "uma cultura t3o radicalmente dissociada dos
aspectos basicos de nossa sociedade que muitas pessoas nem sequer
a consideravam uma cultura e sim uma invasdo barbara de aspecto
alarmante'". (Roszak, 1972). Essa "nova cultura" surgida entre os
jovens, ou insurreigao contra um modo de vida organizado pela so--
ciedade ocidental, vai contestar radicalmente a valorizacao do
cientificismo, da supremacia do racionalismo e da grande forca
tecnologica, com muito humor e leveza, valorizando principalmente
as sensagoes. Em reagao a importancia dada aos poderes racionais
da mente pela cultura ocidental, os jovens vao buscar na tradi-
¢ao oriental valores espirituais, vislumbrando formas de vida

alternativas. A contracultura oferece uma critica a tecnocra-
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cia', pois se fundamenta no sentido profundamente pessoal em-
prestado a tudo que cerca os homens, negando os valores téecnicos
e industriais. Fol esse projeto que serviu de bandeira politica

e efigie aos hippies.

Os movimentos contra-culturais que marcaram os anos 50 com
0s beatniks, tiveram entao nos anos 60 outros militantes: os hip-
ptes. Estes eram jovens da classe media americana que questiona-
vam os '"beneficios'" da sociedade industrial, o modelo american
way of life e reivindicavam os direitos civis, numa época em que
as lutas raciais e a guerra do Vietnia vem se juntar ao clima de
descontentamento. No entanto, o movimento kippie era de nio-vio-
lencia. Nas suas manifestagoes pela paz trazia slogans como: '"Faga
Amor, Nao Faca a Guerra', ou "Guerra Nio E Saudavel Para Criancas
E Outros Seres Vivos', e distribuiam flores nas passeatas contra
a policia armada. Era o flower power, entao uma nova forma de ex-

pressar-se e participar politicamente.

O que era ser hippZe? Era buscar, tanto no misticismo orien-
tal como na droga (meio de expansao da mente), uma nova forma de
sensibilidade, outra concepcdo do universo, uma nova maneira de
encarar a natureza, o0 ser e o proprio corpo. Eles sairam da ci-
dade para o campo, da familia para uma comunidade e do raciona-
lismo cientifico para o misticismo e o psicodelismo das drogas
(busca de prazer intenso dos sentidos). Os festivais de rock tor-
naram-se ocasioes de encontro destes jovens que buscaram criar
um novo mundo, '"aqui e agora'", rejeitando o intelectualismo e op-
tando pelo prazer. 0s khippiZes introduziram em suas contestagoes
tambeém um elemento estético que se constituiu no seu mundo psi-

codelico, na sensualidade de seus cabelos longos e seus corpos

' Tecnocracia & definida por Roszak como a ''forma social na qual uma socieda

de industrial atinge o apice de sua integracao organizacional, ideal de
modernizagao, racionalizacao e planejamento.
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vestidos com roupas coloridas e exoticas. Nesta ligacao da arte
(estética, musica, literatura, ...) com o comportamento e a con-
testagao, buscava-se a possibilidade de novas formas de expressao
e novos valores. 0 que queriam era "cair fora" do modo de vida
ocidental, buscar um espa¢o onde pudessem viver uma outra vida.
Aparecem entdo as comunidades, onde se "volta a natureza" g | wL=
ve-se do proprio trabalho manual, numa tentativa de "sair desta
engrenagem' que € a sociedade industrial. Este movimento vai de-
sencadear os atuais movimentos pacifistas, ecoldgicos, 0s nonukes
(contra a energia nuclear) e também as experiéncias das comuni-

dades alternativas.

Partindo, entao, de uma observacio realizada na feira hippie
de Campinas em 1982/84, fizemos um retrocesso até os anos 70,
utilizando noticias de jornal local e entrevistas com exposito-
res antigos da feira, para retracar a historia e surgimento da
mesma € para acompanhar o processo pelo qual este novo persona-
gem, o hippte ou esta nova identidade social, foi sendo pouco a
pouco construido pela imprensa. Quais sao as utilizacdes e inter-
pretacoes desta identidade hippie nao so0 pela imprensa e pela
opiniao de diversos setores da sociedade, mas principalmente pe-
los proprios expositores da feira, é o que sera analisado aqui,
numa tentativa de entender qual a relagdo que existe entre o hip-

pte e 0s expositores que hoje montam a feira de artesanato em

Campinas.
Como o personagem hippie aparece na imprensa
Un levantamento feito no inicio da década de 70, em um jor-

nal local, nos traz noticias bastantes diferenciadas quanto 2

maneira de se referirem ao hippie.
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Num primeiro momento, este personagem era carregado somente
le aspectos negativos, sempre relacionados a ideia de '"sujeira"
¢ "vagabundagem', sendo que a chegada de AZppies em algum lugar
(tanto no Brasil como no cxterior) era normalmente expressa como
"invasao', chegada de "bandos', "hordas'" ou '"tribos'". Hippie era
sinonimo de marginalidade para a policia que os prendia ilegal-
mente e muitas vezes insultava-os de forma violenta. No Rio de
Janeiro, nesta epoca, houve uma grande repressao aos hippies, pois
estes "invadiram as praias de Ipanema e¢ até propriedades alheias",
e alegava-se entao que, entre eles, havia um homicida e muitos
estrangeiros com situagao irregular no Brasil., Quando foram a
Fortaleza para tentar fazer um Congresso, a policia Lhes dcu 48
horas para deixarem a cidade, chamando-os de "sujos c¢ barbados"
(Diario do Povo, 20/1/70). As escolas, em grande parte, ndo acei-
tavam ''cabeludos', pois a "vestimenta deve ser sobria, evitando
cores de mau gosto e formas extravagantes' (Diario do Povo, 01/
03/70). Os jornais citavam os festivais de rock como ocasiao de
verdadeira "promiscuidade', onde "aproveitavam para consunir suas

drogas ¢ dar larga aos mais bhaixos instintos':

".:. cabeludos e cabeludas deitados, sentados, jogados na
grama, vestidos ou nus, scm qualquer preconceito, sem qual-
(uer conceito de moral e d¢ respeito... Quando nio dangavam
entregavam-se abertamentce a obscenidade sem qualquer inibi-
cao". (Diario do Povo, 13/09/70).

iste aspecto negativo estava scempre relacionado as propostas
do movimento, ou seja, quando o conlexto era o da'drogu, da 1i-
beraciao sexual, dos novos padroes morais que o novo modo de vida
propunha, a condenacao do projeto se manifestava como uma tenta-
tiva de criar fronteiras entre a cultura e a barbarie (kippie),
entre a moralidade e a promiscuidade, criminalidade e violencia.

Os hippies tornaram-se os '"outros'" dos civilizados,.
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Num segundo momento, uma diversidade de conotacdes referen-
tes ao hippZe vieram substituir este aspecto negativo. Quando
O contexto era o do trabalho do Aippie na feira de Campinas, as
noticias referiam-se a "beleza", ao "colorido" e ao "turistico"
da mesma. Junto com marginais, sujos ou assassinos, apareceram
nas noticias de jornal também os "jovens idealistas", "sem rumo"
ou "perdidos'" e ainda os que '"alegravam' com seus cabelos compri-
dos e roupas coloridas" a feira da cidade. Com o aparecimento de
feiras hippZes no inicio dos anos 70, nas grandes cidades como
Sao Paulo e Rio de Janeiro, a ligagdo do hippie com o artesanato
passou a ser reforcada e, entao, os jovens que expunham nas fei-
ras — principalmente em noticias referentes a Campinas — come-
caram a aparecer na ilmprensa como '"artistas' ou "artesdos'" (ca-
tegoria que sera discutida mais adiante), em oposigao ao khippie
a quem as referencias continuavam negativas ou ambiIguas. Aqueles
eram apontados como estudantes que trabalham para seus sustento
diario ou mesmo para ajudar no orcamento familiar. Havia uma in-
sistencia em se afirmar que os expositores apresentavam "objetos
feitos a mao'" e que expunham 'suas criacdes" ou "trabalhos feitos
por eles mesmos". A referéncia agora é a do trabalho, que na majo-
ria das vezes € denominado arte, numa tentativa de legitima-1los
frente ao publico, insistindo-se no aspecto '"turistico" da feira
€ na '"maior integracao do artista com o povo'. (Diario do Povo,
08/12/71).

Podemos observar que, num terceiro momento, a nivel da gran-
de imprensa, este aspecto ambiguo vai desaparecendo para dar lu-
gar a imagem positiva do hippie. Roupas coloridas, batas india-
nas, sandalias de couro cri tornam-se moda; cabelo comprido, um
estilo; homens com bolsas a tira-colo ja nio s3o mais considera-
dos efeminados; o jeans € sinonimo de liberdade, de juventude
saudavel, alegre e, conforme a "grife", de um 'chic" sem igual.



20 .

O que era antes simbolo de desobediencia passa a ser manipulado
como tecnica de marketing, havendo uma apropriagao destes sim-
bolos e uma redefinigao dos mesmos que ganham out ros stgnifica-
dos. Un puablico heterogeneo vai consumi-los, redeCinindo assim

seus significados.

A organizacao da feira

"... a feira? A gente trahalhou muito. Corri muito da poli-
c¢ia... corri muito da policia, SETEC... SETEC den uma forca

no_comego; depois o prefeito niao queria, jogava pra 1a C

pra ca. Ia a SETEC, a SETEC falava: vai no prefeito. Marcav:

atdiencia com o prefeito,.. o prefeito nada: vem outro dia,

miarcava outro dia... ¢ a gente na rual' (1) .

O interesse pelo artesanato, scpundo alguns expositores de
Campinas, comega a aparccer na cidade, hem no inicio dos anos 70,
quando alguns deles ¢ outros vindos de lora expunham isoladamen-
te nas ruas e, assim como os camelos, ecram constantemente perse-
gutdos pela SETEC (Servicos T€cnicos Gerats), O inicio dua feira
foi um momento conturbado, de muitas pressoes e diverpéncias quan-
to ao local de instalagao da mesma. Alcm disso, om 29/7/72, quando
a feira ja se encontrava instalada no Liarpgo do Rosario, o prefeito
resolven acabar com ela, acatando consideracoes da AGCTC (Associa-
cao Comercial e Industrial de Camp inas) o gque alegava concorrencia
dos expositores com o comeércio local., Sesnmdo os comerciantes,
05 cxpositores niao pagavam neohum tipo de imposto ¢ gma srande
parte dos mesmos expunham produtos industrializados. o (que era
uma "concorrencia desleal™. 0 que se colocou Camhien, ni cpoca,
como justificativa para o termino da leira, foi queesta, con Loda
sua movimentagao, atrapalhava o transito. [ouve uma longa distni
1

siao a nivel de imprensa, sendo (que para uns a feira cra uma "su-

jeira", com "os hippies influenciando os Jovens da cidade", para
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outros, uma feira de artes e, para outros ainda, uma atracao tu-
ristica. SO depois de alguns protestos e um abaixo-assinado foi
permitida a volta da feira, e somente em 1974 ela retorna ao Lar

go do Rosario.

No inicio da pesquisa fizemos uma interpretacdo da biblio-
grafia lida, de forma um pouco mecanica. Pensiavamos que a Pre-
feitura, com claros interesses em organizar os individuos que ex-
punham isoladamente nas ruas seus produtos, 'encerrava-os" num
lugar determinado, impedindo assim que atrapalhassem a vida coti
diana da cidade, ja que entendiamos que esses jovens contestavam
o modo de vida vigente. Eram "manipulados', 'dirigidos' pela PTg
feitura, perdendo assim a '"legitimidade" de quando expunham nas
ruas da cidade. A idéia era de que havia uma "incorporacgao" ou
"absorgao'" por parte do Estado para poder "domesticar' esta iden
tidade jovem retirando-lhe o conteudo contestador. Mas o grupo
nao € 'abocanhado" desta forma e tampouco perde sua total autono-
mia. A realidade € mais complexa do que isto e o processo mais
dinamico. Naquele momento inicial, os expositores queriam e pe-
diam a organizacao da feira por parte da Prefeitura. Nio viamos
a dinamica do processo de organizacdo da feira que se deu numa
acdo conjunta por parte dos expositores e da Prefeitura. Os pri-
meiros reclamavam um lugar para expor e vender tranquilamente
seus produtos sem entrarem em conflito com a SETEC, e a Prefei-
tura agia no sentido de por fim a esses incidentes, além de trans-
formar a feira numa "atragao turistica'. Juntamente com o confron
to artesao/SETEC, artesao/Prefeitura, a opiniado expressa nos jor
nais era controvertida e muitas vezes pouco favoravel aos "jovens
cabeludos". No entanto, quando as noticias se referiam & Campi-
nas, havia sempre uma tentativa de dar uma conotagdo positiva:
0s jovens sao artistas' ou "artesaos'' que expdem seus trabalhos

e a feira & "colorida":
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"... a feira e importante para a cidade, pois o movimento
dos jovens com roupas extravagantes e longos cabelos atraem
a atenc¢ao de gente de fora ajudando a mostrar uma Campinas
mais nova e mais alegre". (Diario do Povo, 16/4/72).

Reutilizacao do espago e 0s hippies

E mais ou menos consenso, em todas as entrevistas, que a
feira mudou muito desde o seu surgimento até os dias de hoje. A
feira era uma '"sala de estar'", onde as pessoas iam se encontrar
para conversar, tocar musica, expor seus trabalhos e, muitas ve-
zes, faze-los ali mesmo. Varios expositores nos disseram que o
prazer de fazer e expor era muito maior do que a preocupag¢io com
o lucro e era comum trocarem trabalhos entre si. C.L., artista
plastico, que trabalhou muitos anos como organizador da feira nos

diz:

"0 pessoal era muito mais amigo, viu! Pessoal bem amigo,
pessoal bom, nesta epoca era tudo pessoas que necessitavam
expor'',

"... nao tinha assim noc¢ao de comercializagdo do artesanato,

pessoal que fazia coisa assim sem vis... visando propria-
mente a parte [inanceira..."

A maioria das pessoas tem os anos de 78, 79 como  um marco
de mudanga. Muitas que viveram a feira praticamente desde o scu
infcio, sentem que ela passou por grandes mudancas, tendo havido

uma Minvasao™ de produtos industrializados e tambem o ammento do
nme ro de expositores, ocastonando alteragoes a nivel «as rela-
coes entre eles e da propria leira como espaco, que  vinha sendo
um local de encontros e manilestagoes musicais. L. nos diz:

..o 0 artesao na feira cra outra coisa, entan cra as  pes-
s0as que faziam com... ¢ entao era uma solidaricdade que as
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pessoas tinham... se transavam, passavam fim de semana jun-
tos, a feira era outro pique! Em 79 a feira ja tava comple-
tamente diferente... 79 acho que era ainda mais acirrada a
transagao da competicgdo."

Quando comegamos a pesquisa, em junho de 1982, a feira era
0 ponto de encontro do movimento negro em Campinas e de alguns
punks. Hoje ja quase nao o vemos por 1la, soO rara e esparsadamen-
te. No entanto, a feira continua sendo o ponto de encontro para
muitas pessoas: ponto de paquera e ponto para motoqueiros que se
estende até o Colégio ao lado. Sem podermos afirmar com certeza,
mas segundo algumas poucas informagdes, também foi espaco para
droga no inicio dos anos 70. Unm expositor nos conta que nesta é-
poca haviam muitos policiais disfarcados por essa razio, . Como
diz Arantes (1981), um espaco vai sendo transformado simbolica-
mente pelos usuarios segundo suas proprias necessidades e con-

cepgoes.

Os simbolos visiveis do movimento Aippie, como as roupas,
0os cabelos compridos ou o comportamento, apareciam no discurso
dos expositores quando estes se referiam ao inicio dos anos 70,
juntamente com o inicio da feira. Analisaremos como estes simbo-
los foram utilizados por eles. Se como fendmeno histdrico, o mo-
vimento tinha propostas concretas quanto a um modo de vida alter
nativo e simbolos externos facilmente identificdveis, aqui na fei-
ra esta categoria hippie vai sendo reinterpretada e redefinida,
transformando-se e adquirindo varios significados por parte dos
expositores. Ela vai se construindo por oposicoes:

1. "wippie de estrada" X "hippie de feira"
2."hippie de Brasil" X "hippie do exterior"
3."wippie" x "os home burgues"
4."hippie de Campinas" X "hippie de fora"
5."hippie" X "artesao"
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1. "Hippie de estrada'x "aippie da feira"

Essa primeira oposigao engloba a nogao da "feira capitalis-
ta", onde as pessoas estao visando principalmente o lucro, as re-
lacoes se dao a nivel de concorréncia, como no sistema de produ-
cao capitalista. O sistema de organizagao da feira pela Prefeitu
ra implica em regras que devem ser observadas a risca e que cer-
ceam a "liberdade de fazer o que da na idéia'", pois regulam atra-
vés das carteiras e do teste o que o expositor produz e sua fre-
qUencia na feira — verificada por um fiscal (com 03 faltas con-
secutivas corre-se o risco de perder a carteira). O teste, reali
zado na Secretaria de Cultura e Turismo, verifica se o que sera
exposto € realmente artesanato e se & a propria pessoa que o faz
(cada vez que o expositor quiser fazer um outro trabalho e que nao

esta especificado na sua carteira, deve fazer um novo teste).

Um entrevistado, M., que nao expde na feira e sim nas ruas,
reclama quanto a isto, dizendo sentir-se cerceado por nao poder
fazer o que quer, sendo para ele quase 0 mesmo que ter umpatrao.
No seu entender, a feira deveria ''ser feita por artesao e nio pe

la porcaria da Prefeitura...":

"Enquanto nao mudar o esquema eu ndo entro nessd nao... e
todo mundo que fosse honesto tinha que fazer isso, dai a
Prefeitura se mancava e deixava todo mundo em paz. Porque

eles aproveitam dessa situacao de feira hippie, sabe, ¢ con

- ~ - - ~ . 5 . -
siderado atragao turistica, vao ver 0s hippies, fica igual
a zoologico..."

Em oposicao ao "hippie da feira'" esta o "aippie de estrada',
que & aquele que nao expode em feira, ndo se submetendo a todo
esse esquema de organizagao e que ''mao consegue ficar parado num
so lugar". Este "hippie de estrada", ou o "lijeira'", ou o "anda-

rilho" € também tido como o "verdadeiro hippte brasileiro" que



il
esta por sua vez em oposicao ao “"hippie do exterior". C.,L. 'nos
diz:

LA

... sempre considerei o hippie aquele lijeira que fica na
estrada com um saco nas costas e andando, esse seria o hip-
pte autentico, o hippie brasileiro".

Este se opoe ao (ue se "veste de hippie', que segue uma ''mo-
«a'y, que '"copia'" ou "deturpa" o "hippie do exterior', para mui-
ros o verdadeiro'.

2. "Hippie do Brasil x "hippZie do exterior"

Se o '"hippie de estrada'" € o "auténtico" em relagao ao "hip-
pie da feira", sendo considerado o "hippie brasileiro", este, no
entanto, & '"falso" em relacio ao "hippie do exterior" que ¢ tido
por quase todos os expositores entrevistados, como o "verdadeiro
hippie'. Para eles, o movimento hippie aconteceu nos EUAe Europa
e aqui teriamos algumas tentativas de copia-lo, o que nos teria
levado a uma "simples moda', sem qualquer "filosofia' propria do
movimento. N. nos diz:

"Hippie pra mim eu acho que & um negdcio ultrapassado, sabe,
hippie pra mim so em Amsterdam, na Holanda. No Brasil n3o
existe mais, existem copias de hippie de Amsterdam, porque
no Brasil queria copiar mas nunca conseguiu.,."

Existe a-ideéia de modelos "puros': para ser ''verdadeiro" o
"hippte brasileiro" deveria seguir o modelo "puro'" — '"hippie do
exterior" — devendo-lhe fidelidade inclusive nos seus significa
dos.
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3. "#ippie" x "home burgues"

Em oposigao ao hippie, seja o "que vem de fora', seja o "que
sente falta de estrada', esta o "h6me burgués', que nos remete a
questao do trabalho. Para Z.F., antigo expositor da feira que pro-
vem do meio rural, sdo os '"home burgués' que falam que os "hippies
da feira'" nao trabalham, que sao '"vagabundos'. Segundo ele, isto

seria um pouco de '"olho gordo, eu desconfio € isto, (ue nos temo

aquela amizade boa née... e ele n3o tem'". Sao as pessoas que es-
tao inseridas no sistema capitalista de produgciao -— empregados
ou patroes —- que trabalham, em oposicao ao hippie que € 'vaga-

bundo". Refere-se tambem a questdao do lucro da industrializacao

opondo-se ao "artesao'" que & quem faz secus trabalhos.

"... hoje na feira, vocé ndo entende se ele & um artesao ou
se e um home burgues que comprou mercadoria pra vende... de
outro artesao...'

Neste caso, € o "atravessador" que visa unicamente o lucro.
Também junto a esta idéia de "home burgués' estd o 'gravatinha"
que tem um trabalho com horario fixo e patrdao, enquanto que o "ar
tesao' 'mdo trabalha pra ninguém", organiza seu proprio tempo de
trabalho, "faz com as maos', e segue todo o processo de producao
de seu trabalho, podendo ver o produto final. Um expositor, M.,
se diz contra o '"gravatinha'" mesmo que este ganhe mais do que ele,
refor¢gando o prazer que tem com seu trabalho e a liberdade de
organiza-lo como quiser. Ele é contra o "gravatinha" e afavor do
"artesao', mas 40 mesmo tempo, ¢ interessante notar, que este
mesmo expositor € contra o hippie que para ele, hoje, € "um tipo
de microbio que anda fedido" e que mostra pouco trabaTho: "micha-
ria de trampo" ou "um painel de brinco com dois parzinho de brin

co...", o que faz com que corram o risco de serem confundidos com
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"vagabundos'. Temos entao: o ''artesao'" definido pelo trabalho que
apresenta, sendo este medido por "pano" (o pano onde estdo expos
tos os trabalhos). Este nao pode ser grande demais ou mais de um
pano, pois seria considerado um trabalho industrializado e também
nao pode ser pequeno demais (ou pouco trabalho), pois entao seria
hippie, estando aqui mais uma vez a imagem negativa ligada a fal
ta de trabalho.

4. "Hippie de Campinas" x "hippie de fora"

Em todo levantamento que fizemos num jornal local, sempre
ficou bastante claro a tentativa que havia de tornar o hippie que
expunha na feira de Campinas em um hippie bem comportado que fazia
e vendia seus trabalhos para ajudar nos estudos. Eram chamados,
na maioria das vezes, de "artistas' ou "artesaos', ou ainda quan
do eram chamados de Aippies cstavam sempre relacionados 40S Scus
"trabalhos originais', suas "roupas coloridas" que alegravam 9
cidade. A diferenciagao entre o "hippie de fora" (carrcgado  de
conotagoes negativas ou controvertidas) e o "hippie de Campinas"
val no sentido de legitimar este Gltimo niio somentec pelo fato de
estar relacionado ao seu trabalho -—— no caso o artesanato — pois
muitas vezes o "de fora' tamhcm estava, mas tambem para preservar
uma imagem da cidade que € centao chamada de "Princezinha D'Ocste',
dando um carater "artistico” ¢ "turistico” a sua feira que csta-

vaa comecando.

5. "HWippie" x  "artesao"

que € notorio e gencralizado atualmente na feira, € uma
tentativa por parte dos expositores Jde se auto-denominarem "arte

sao' por oposicdo ao hippie. O "artesao™ esta lipado ao trabalho,



34.

enquanto que o hippie sempre esteve ligado, principalmente a ni-

vel da imprensa, a ideia de "marginalidade'" e "vagabundagem': (N)

"Ninguém gosta atualmente de ser chamado de hippie, prefere
assim: Voce € um artesao de primeira, a pessoa Ffica muito
mais alegre do que voce chega: P6, voce € hippie! Garanto
que ele vai chegar e dizer: 0 menina, eu trabalho... mas nio

1Ty

sou hippie nao!

Esta tentativa neste sentido nos indica uma mudancga na li-
gacao que existiu no inicio dos anos 70, de fazer artesanato,
expor ao ar livre e vestir-se coloridamente com o estilo de vida
hippie. Apesar das conotagdes negativas ou controvertidas, na épo

ca, esta ligacao existia:

"Na época a gente gostava... era curtigao". (E)

"Antes vestir-se como hippie ajudava a vender mas agora atra
palha'. (M)

Se, no inicio da feira, Aippie e "artesao'" se confundiam, nao
sendo possivel e nao havendo uma preocupacao em defini-los rigi-
damente, hoje € "artesdo'" a categoria predominante na feira e &
deflnidu‘pclos expositores como sendo a pessoa que faz artesanato
em oposicao ao "atravessador' que vende produtos industrializados
e que "poluem" a feira. O artesanato esta diretamente ligado ao
verbo fazer que esta presente em todas as definig¢oes do  mesmo:
fuzer com as mios. B aqui que cncontramos a "magia" do  produto
vendido na feira, pois se opoe a grande quantidade de  produtos
industrializados feitos em serie cm nossa sociedade. Junto com o
verho [funer esta o eriar ligado sempre a imaginacao, Na maior
parte das vezes, e dificil separar as nogoes que ambos os verbos
cxpressam, estando assim a defini¢ao de arte muito ligada a de
artesanato. Algumas vezes arte ¢ delinida separadamente de arte-

canato, como sendo o trahalho de artistas plasticos (0s pintores
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que expoem na feira, principalmente) ou como .sendo "um trabalho
mais "elaborado'" ou mais "sofisticado". Os artistas, neste caso,
sao vistos a parte, com um trabalho de "criagdo pura". [ ‘inte-
ressante que as vezes, o verbho eriar define o artesanato sem o
fazer: um expositor nos disse que se‘'uma pessoa apenas monta uma
peca, ou seja, se ela tem todas as partes industrializadas para
montar um brinco, por exemplo, € artesanate também - neste caso,
pois esta pessoa tem que crijar, diz ele, para compor as partes,
ou'seja,‘coldcar uma certalcﬁr.aolladq‘da outra e isto saira . de
"'sua cabeca, de sua imaginagéo”.l | ’

Como pudemos observar, todas:essas categorias interpenetram-
-se de maneira dinamica, nao sendo possfvel defini-las ‘de forma
estanque marcando os limites entre uma e outra, Elas vao se for
mando justamente neste entrelagamento e se definindo uma por-opo

sicao a outra.

Consideragoes finais

A valorizacdo do artésanétc como alternativa a produgao de
objetos pela grande indlistria & um dos aspectos de mudanga pro-
posto pelo movimento hippie. Se nd in{;iu da feira em Campinas
havia, segundo o0s expositbres, uma ligacao do fazer artesanato,
expor ao ar livre e usar cabelos compridos, com o estilo de .vida
kippie, hoje, o panorama da feira € bem oﬁtro. Juntamente com um
inchamento do numero de expositdres que vem ocorrendo e de pro-
dutos industrializados, encontramos senhoras que fazem artesanato
como uma dcupagﬁo, distragao ou para ajudar no orgamento familiar,
aposentados para aumentar a renda mensal; estudantes e desempre-
gados. No entanto, apesar da feira se compor desta forma hetero-

genea, constituindo uma boa opg¢do de trabalho para muitos, alguns
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afirmam nao trocar o artesanato por nenhum outro trabalho mesmo
(que lhes rendesse mais dinheiro, pois com o artesanato, dizen

cles, podem organizar scu proprio tempo de trabalho e ndo  tém

patrao. De qualquer forma os cursinhos de artesanato se prolile-
ram e sao anunciados na TV, ¢ o praoprio Ministro do Trahalho tam
bem na TV enfatiza o artesanato como uma boa opgao para  0Ss  (ue

se encontram sem trabalho,

Se no inicio da feira uma maior convivencia entre os expo-
sitores e uma maior solidariedade quanto A transferéncia de tec-
nicas de trabalho € enfatizada, hoje, isto praticamente nao mais
existe. Eles afirmam haver uma grande competicgao e que ndo se cn
sina mais ninguém, do contririo este se tornaria um "inimigo".
Nas entrevistas percehe-se que esta solidariedade quanto as tec-
nicas de trabalho so acontece atualmente em relagdo a familia ou
aos parentes. De 180 questionarios respondidos recentemente, so-
mente 04 pessoas aprenderam com outro "artesdo". Outros aprende-
ram com os pais, parentes, TV, revistas, TIgreja Prebisteriana,
etc. Frequentaram cursos de artesanato, 28 pessoas, e 67 aprende
ram sozinhas (sendo este um niimero muito significativo). Nio po-
demos afirmar se estas pessoas realmente aprenderanm sozinhas,
pois € muito comum entre os expositores a énfase dada 3 imagina-
Gao, a criatividade e ao verbo eriar, todos ligados ao fazer,
que ¢ o que define o artesanato. Desta forma, fazer soainho . re-
forga a questao da imaginacao ou da criatividade e, consequente-
mente € uma prova de que a pessoa realmente fez o objeto, defi-
nindo-a entao como "artesio" e nido como "atravessador". Além do
mais, aprender sozinho inclui a atividade de olhar os outros ar-
tesaos em trabalho, o que permite a incorporacao de técnicas sem

a agao pedagogica explicita.

No inicio da feira, "antigamente', as pessoas trocavam mais

informagoes quanto as técnicas, ou sc ndo ensinavam também nio se
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que expoem na feira, principalmente) ou como sendo um trabalho
mais '"elaborado'" ou mais "sofisticado”. Os artistas, neste caso,
sao vistos a parte, com um trabalho de "criagao pura'. £ inte-
ressante que as vezes, o verbo eriar define o artesanato 'sem 'O
fazer: um expositor nos disse que se uma pessoa apenas montauma
peca, ou seja, se ela tem todas as partes industrializadas para
montar um brinco, por exemplo, & artesanato também neste caso,
pois esta pessoa tem que criar, diz ele, para compor as partes,
ou‘seja, colocar uma cefta196r ao lado da outra e isto sair& de

"sua cabeca, de sua imaginagao'

Como pudemos observar, todas essas categorias interpenetram-
-se de manelra dinamica, nao sendo-possivel defini-las de forma
estanque - marcando os limites entre uma e outra, Elas viao se for
mando justamente neste entrelacamento ¢ se definindo uma por opo

sicao & outra.

Consideracgoes finais

A valorizagao do artesanato como alternativa & produgao de
objetos pela grande indlistria & um dos aspectos de mudahga pro-
posto pelo movimento hippte. Se no infcio da feira em Campinas
havia, segundo 0s exPositores uma ligagao do fazer axtesanatd,
expor ao ar livre e usar cabelos comprldos com o estilo de vida
hippie, hoje, © panorama da feira & bem outro. Juntamente com um
‘inchamento do nimero de expOSLtores que vem ocorrendo e do pro-
dutos iﬁdustrihlfzados, encontramos senhoras que fazem artesanato
como uma ocupagao, distragao ou para ajudar no orgamento familiar;
aposentados para aumentar a renda mensal; estudantes e desempre-
gados. No entanto, apesar da feira se compor desta forma hetero-

génea, constituindo uma boa opcio de trabalho para muitos, alguns
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alirmam nio trocar o artesanato por nenhum outro trabalho mesmo
que lhes rendesse mais dinheiro, pois com o artesanato, dizem
eles, podem organizar scu proprio tempo de trabalho e nao  tem
patrao. De qualquer forma os cursinhos de artesanato se prolifle-
ram e sao anunciados na TV, o o proprio Ministro do Trahalho tam
bem na TV enfatiza o artesanato como uma hoa opgio para 0s quo

5€ encontram sem trabalho,

Se no inicio da feira uma maior convivencia entre os expo-
sitores e uma maior solidariedade quanto d transferéncia de tee-
nicas de trabalho e enfatizada, hoje, isto praticamente nao mais
existe. Eles afirmam haver uma grande competig¢do e que nio sc cn
sina mais ninguem, do contririo este se tornaria um "inimigo".
Nas entrevistas percehe-se que esta solidariedade quanto as tdéc-
nicas de trabalho s6 acontece atualmente em relacao a familia ou
40s parentes. De 180 questionarios respondidos recentemente, so-
mente 04 pessoas aprenderam com outro "artesao'". Qutros aprende-
ram com os pais, parentes, TV, revistas, Igreja Prebisteriana,
etc. Frequentaram cursos de artesanato, 28 pessoas, ¢ 67 aprende
ram sozinhas (sendo este um nimero muito significativo). Nio po-
demos afirmar se estas pessoas realmente aprenderan sozinhas,
pois € muito comum entre os expositores a enfase dada d imagina-
cao, a criatividade € ao verbo eriar, todos ligados a0 fazer,
que & o que define o artesanato. Desta forma, fazer sozinho re-
forca a questao da imaginacao ou da criatividade e, consequente-
mente € uma prova de que a pessoa realmente Jez o objeto, defi-
nindo-a entdo como "artesio" e nio como "atravessador". Além do
mais, aprender sozinho inclui a atividade de olhar os outros ar-
tesaos em trahalho, o que permite a incorporagao de técnicas sem

a acao pedagdgica explicita.

No inicio da feira, "antigamente', as pessoas trocavam mais

informagoes quanto as técnicas, ou se nio ensinavam tambem nio se
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preocupavam com o fato de outros olharem seu trabalho ou sua téc-
nica, para eventualmente aprenderem como fazer. Se hoje isto acon
tece mais raramente, € certo, porém, que existem outros tipos de
solidariedade na feira, como por exemplo: os expositores prote-
gem o local de expor de seus vizinhos, ou eles se comunicam quan
to a chegada do fiscal que recolhe produtos industrializados que
estao expostos, ou ainda quanto a outros tipos de informagodes re
ferente a organizacgao da feira pela Prefeitura. Mas apesar desta
solidariedade e dos elos de amizade que se formam na feira, ou
mesmo das relacOes de parentesco, existe uma grande heterogenei-
dade entre os expositbreé quanto aos seus interesses. A feira se
compoe atualmente de desde velhinhas que fazem tricds como . te-
rapia ocupacional até os que vendem produtos totalmente indus-
trializados. Isto explica a dificuldade que os expositores tem
com a organizagﬁo‘da feira pela Prefeitura, ou dificuldade de se
organizarem, como bem mostra o fracasso da comissao de artesdos
que foi eleita por eles mesmos para fiscalizar a feira.

Como ja dissemos anteriormente, o que era antes simbolo de
desobediéncia, passa a ser manipulado como técnica de marketing
e os simbolos do movimento hippie sao redefinidos ganhando outros
significados de um publico heterogeneo que passa a consumi-los
— 0 jeans como sinonimo de liberdade, por exemplo. Peter Fry diz
que "os produtos originais de itens culturais se transformam em
estimuladores da cultura de massa'. Mas, no entanto, a "cultura
de massa" ou "indastria cultural", definida como produgdes cul-
turais que sao elahoradas por especialistas e difundidas para a
populacgao, nao pode ser entendida desta forma tao simplista: uns
produzindo e outros consumindo, pois para eficacia de qualquer
mensagem € preciso se levar em conta os gostos da populacao e tam
bem & preciso lembrar que esta nao recebe passivamente a mensagem,.
mas reinterpreta o seu conteudo dando-lhe novos significados. Se

a "cultura de massa" tem uma tendencia a homogeneizacgao, esta €
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ilusoria, pois se sohrepoe as di ferengas reais, a uma heterope-

neidade real propria de nossas socicdades complexas (li. Durham).

Apesar dos simbalos originais do movimento rippie screm di-
Lundidos, hoje o que permancce na feira € uma heterogeneidade que
s¢ expressa, inclusive, na negag¢ao por parte dos expositores des
tes mesmos simbolos. Se¢ antes eles usavam cabelos compridos, cal-
cas desfiadas, coletes, "sentavam-sc no chao para fazer artesa-
nato', atualmente, afirmam eles, isto prejudica a imagem do "ar-
tesao'. Ser chamado de hipprie & agtualmente sinonimo de vuguhun—
dagem. Na decada de 70, a populagao estigmatizava os Aippice, ¢
0s expositores utilizavam os simbolos visiveis do movimento que
estavam ligados ao fazer artesanato e expor ao ar livre, no ini-
cio da feira. Hoje, existe uma inversdo, ou scja, se parte da DO
pulagao consome alguns desses simbolos — mesmo que redefinindo-
-0s — entre os expositores da feira predomina uma neguagio dos
mesmos, sendo o Aippie novamente ligado a idéia de vagabundapem,

ao nao trabalho.
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Foi a propria situacdo da crise econdomica que acelerou o
processo de reformulagao da feira hippie. Foram as novas necessi
dades dos expositores que tornaram possivel a transformacao do
que era antes um processo desorganizado de trabalho e um compro-
misso com um modo de vida jovem contracultural e anarquico, num
espago organizado, regulamentado e controlado. Os proprios arte-
saos, apesar dos conflitos e divergencias acabam colaborando e
acatando a ingerencia e controle do poder publico 1local. Novas
concepgoes de arte e artesanato vém se sobrepor ao culto ideali-
zado do objeto feito a mao por oposi¢do ao objeto industriali-
zado. Mesmo assim, parece ‘'ter perdurado entre os produtores a
busca de uma 1ogica de produgao que una trabalho e prazer através
do controle exercido pelo produtor de todo o processo de traba-
lho, tao dissociados na produgdao industrial capitalista. Como
conciliar este valor de producgdo as exigencias de uma comercia-
lizacao afeita a concorréncia com os produtos industrializados
€ a contradicao vivida pelos artesdaos como um drama cotidiano,

pessoal.

Parte da literatura que se refere aos movimentos da contra-
cultura fez com que, no inicio da pesquisa, antes de comecgarmos
o trabalho de campo, tiveéssemos uma visao equivocada sobre o pro
cesso de transformagdo da feira. Acreditavamos que o poder publi
co, no intuito de absorver e modificar o que existia de hippie,
tinha se comportado como uma "esponja', sugando o conteudo ori-
ginal da feira para assim controlar um acontecimento que
provocava polemica. Esta aparecia principalmente na imprensa que

expressava noticias contraditorias e ambiguas: ora denunciava os
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expositores como "drogados", "hipp/cs sem moral", ora exaltava a
beleza, o colorido da feira hippie ¢ dos "cabeludos" que la ex-

punham, vendendo colares, pulseiras de metal e sapatos de couro.

ixistem autores que fornecem indicagdes de que alguns sim-
bolos da contracultura foram manipulados e controlados dentro
do limite do permissivel. I como uma revolucio cultural ndo 1i-
bera uma classe da opressiao, as transformagdes propostas acaba-
ram por se tornar novas nccessidades de consumo criadas, por exem
plo, pela publicidade. As novas necessidades "jovens' seriam sua-
tisfeitas por novas mercadorias (Marcuse, 1982). Isto faz con
que os simbolos mais visiveis fossem prontamente incorporados e
absorvidos pelo mercado capitalista. Roszak nos diz que a tecno-
cracia incorpora tanto estes simbolos que os faz parccerem sim-
ples aberracoes divertidas. Dentro deste tipo de anidlise, ndo se-
ria possivel entender a transformacdo da feira de artesanato em
Campinas ou em outras recgioes, pois o processo de sua legitimagio
foi dinamico, um processo de permanente reorganizacao das repre-
sentag¢oes na pratica social, representacdes que sao0  simultanca-

mente condigoes e produto desta priatica (Durham, k., mimeo).

O trabalho de campo nos mostrou que as regras [oram criadas
e burladas conforme as novas necessidades daquele grupo que, lon
ge de ser homogeneo, represcunta hoje da forma mais diversa pos-
sfvel uma das saldas encontradas para a crise economica atual o
para a insercao no mercado de trabalho. A partir de 1978 a feira
tornou-se, de fato, uma nova opgao de trabalho para o mimerocres-

cente de desempregados e sub-empregados.

No fazermos um levantamento estatistico da feira em 1983.
verificamos com surpresa que o nimero de jovens entre 18 e 20 anos
era bastante pequena e que a media de idade dos expositores es-
tava em torno de 35 anos. O tipo de produto mais vendido tamhém

havia mudado, nao sendo mais predominantemente os objetos arte-
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sanais de couro e bijuteria de metal, associados a ''cultura jo-
vem'" ou a contra-cultura na década de 70. Do mapeamento feito na
feira, constatamos que, de 180 bancas, 16% eram de bancas de rou
pa e trico, 10% de bonecas de pano, 10% de artefatos de couro e
15% de bijuterias. As demais eram um conjunto muito diversifica-
do de produtos que nao foi possivel agrupar sob nenhuma das ca-
tegorias conhecidas de artesanato. A maioria dos artesdos que la
expunham possula outras profissoes, sendo que, de 180 artesaos,
somente 30 sempre haviam exercido atividades ligados ao artesana
to, incluindo-se entre eles os que expunham na feira desde o ini
cio dos anos 70, costureiras e as bordadeiras. O numero dos ex-
positores atuais ligados ao movimento hippie entao nao chegava a
dez. A grande maioria era constituida de desempregados: tanto os
que abandonaram empregos para Se tornarem artesaos, quanto os que
foram despedidos de antigos empregos (45). Donas de casa (10) e
estudantes encontravam na feira uma maneira de complementar a ren-

da familiar ou a baixa mesada para gastos pessoails.

A LEGITIMAGAO PELO TRABALHO

0 processo de legitimacao da feira nio pode, como ja foi di
to, ser entendido como unilateral, com o poder publico "dando" ,
"cedendo" ou '"fornecendo'" autorizagao. A solugao dos. conflitos
com a Prefeitura foi talvez muito mais fruto da pressao dos pro-
prios artesaos que faziam verdadeiros ''cercos' ao prefeito do que
da boa vontade deste (Diario do Povo, 1974). Inegavel também foi
o papel que teve a imprensa, na medida em que tentava, num certo

momento (1974), demonstrar duas coisas:
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e primeiro, que u leira passon a representar um ganho para

a cidade  pois poderia we transformar em atraciio turistica:

e segundo, mits sivuntlicativamente, € que aqueles jovens que
L cxvpunbiom mesio cou ous sinnis diacriticos —  "cabeludos',
"roupas extravagantes" Cinham uma coisa que os "dignilicava':

o aeabe b e

bSomente a partiv do womento que se articula uma ligagio do
jovem a um processo produtivo, ¢ que um parametro de acordo o en
contrado. A conotacao mais forte, 4 énfase maior por parte do po
der piublico, vai ser dada ao iLrabalho e o "efeito esponja' ou se-
ja, a possivel absorgido, nio pode ser entendido como sc¢ cste ti-
vesse sugado e passado a limpo os sinais diacriticos dos jovens,
trans formando-os, como pensa Roszak, em "simples aberragoes  di-

vertidas'.

As reinterpretagoes, 0s novos significados, evidentemente
levam em conta as marcas negativas que foram dadas ao movimento
hippie. A palavra "artesao'" (em oposic@o a "nippie') passa a.ser
utilizada, ndo so pela imprensa, mas tambem pelos expositores,
com. o sentido de nao mais identificar o jovem a droga ou d sujei-
ra, mas sim a ligagdo destes com um trabalho produtivo ¢ com a
venda de produtos artesanais. A tentativa de homogeneizagao sim-
bolica se da, aqui, pelo trabalho. Os artesios da feira passaram

a ser jovens trabalhadores e a feira passou a ser de artesanato.

Os proprios artesdos incorporaram esta nova pratica social
e esta nova visao, passando a achar incoémodo o rotulo de hippie
e se identificando somente enquanto "artesaos'. Nas varias en-
trevistas que fizemos, eles sempre nos contaram a mesma estoria:
"Quando eramos presos pela policia, porque a gente tinha cabelo
comprido, calca desfiada na barra, andava de mochila, a gente

chegava pro delegado e falava: seu delegado nos nio somo hippie,
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vagabundo, nds somo artesdo, trabalha, ndo tem carteira, mas
trabalha".

Este trabalho, no entanto, necessita "aparecer" enquanto
tal em certo quantum que possa ser medido, tanto pelos artesaos,
possibilitando-os diferenciar-se dos hippies''vagabundos', quanto
pelos seus observadores: o publico da feira e os funcioniarios da

Prefeitura.

Mesmo os expositores que revendem produtos industrializados
tem necessidade de que se mantenha a ''magia'" que esta contida
no produto artesanal. Estes tais produtos nao podem perder 0
carater do "feito-a-mao" que adquire importidncia vital numa so-
ciedade industrializada e massificada como a nossa, A Prefeitu-
ra se veria diante de um grande impasse com o comércio institui
do, que paga impostos, e que sem duvida reclamaria da concorren

cia desleal.

Para que a feira possa ser mantida, ha que se manter a ilu
sdo de que € um comércio realmente diferente, o mesmo se dando
com os artesaos que se utilizam desta imagem para manter uma

relacdo diferente com o publico consumidor,

‘Tendo terminado em acusagoes de clientelismo a experiéncia
da comissao composta por representantes dos varios tipos de ar-
tesanato (couro, bijouterias, etc.) que participam como auxilia
res no teste de avaliagao, o poder publico, acima dos interesses
particulares, foi chamado de novo @ cena. Se q poder publico
passou a obter um certo controle de quem pode e quem nao pode
expor, uma coisa tem que ser questionada: como &€ que a Prefei-

tura, através dos responsaveis pelo teste, define artesanato?

Até hoje segue-se uma determinacdo federal de 1978, que es
pecifica a condigao de artesao e qualifica artesanato como sen-
do "algo feito com as maos''. Portanto, independente do produto
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ser definido esteticamente como helo ou nao, se ele € produzido
com as maos, a carteira tem que ser fornecida. Quanto entrevis-

tamos funcionarias encarregadas do teste, perguntamos como este

era realizado, ou seja, como € que elas sabiam se un produto era
realmente artesanal ou nao. A primeira coisa que responderam foi
que entendiam de artesanato pois possuiam cursos de plano e
pintura em ceramica ¢ que todos 0s artesaos que fizessem seus
produtos sem a utilizagao de maquinas sofisticadas, terian 0

direito de receberem a carteira, Além disso, segundo una das fun-
cionarias, aceitava-se 40% de produtos industrializados na con-
feccao de produtos artesanais, ou seja, se uma pessoa comprar
micangas e introduzi-las em um barbante e com isso confeccionar
um colar, o produto final também € considerado artesanato, pois

leva-se em conta a criatividade que a pessoa utilizou.

Num primeiro momento achdvamos que a Prefeitura conseguia
controlar as regras instituidas e que praticamente nio existiam
formas de burla-las. Entretanto, durante 02 anos fomos a feira,
todos os sabados, e o que mais encontravamos eram pessoas sem
carteiras, pessoas que expunham somente uma vez por mées (isso &
contra o regulamento, pois o artesao que tiver 03 faltas conse-
cutivas tera sua carteira invalidada), ou entdo pessoas reven-
dendo produtos de artesanato indigena, fato que s6 poderia acon
tecer, segundo as regras, se.um indio viesse vender seu proprio

produto; enfim, a maioria nao cumpria as regras estabelecidas,

Na medida em que o lucro & uma coisa importante para os ex

positores, eles exigem regras como forma de controle do mercado,

mas acabam sempre conseguindo uma forma de escapar delas, A
Prefeitura tambem ndo consegue controlar muita coisa, mas tenta
manter a imagem de que consegue. [ isso que assegura o [funciona
mento da feira, pois se mantém a magia, pelo menos para o pib1li
co consumidor, de que o (ue se compra na feira é puramente arte

sanal
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De qualquer forma, mantém-se o dilema do artesdo: como fa-
zer para produzir mais, distinguindo-se dos Zippies e garantindo
um padrao de vida satisfatdorio com a renda obtida pela venda de

produtos na feira?

'"Se as mercadorias sao valores, sO podem se distinguir umas
das outras enquanto representem maiores ou menores quanti-
dades de trabalho socialmente empregado" (Marx, J., 1933).

Se o tempo de trabalho socialmente necessario para se pro-
duzir uma mercadoria € um fator que se leva em conta para a fi-
xagao do prego, porque entao todos os artesaos que entrevista-

mos diziam nao levar em conta esta questao de tempo de trabalho?

Na verdade esta questao estava implicita, pois uma das re-
clamagoes que mais ouvimos foi a de que os produtos industria-
lizados poderiam ser vendidos a precos mais baratos, pois eram
produzidos em maiorés quantidades e em menor tempo. Esta ques-
tao serve de justificativa para que se vejam obrigados a utili-
zar na confecgao do seu produto artesanal, uma certa quantida
de de produtos industrializados.

"Eu nao posso fazer tudo a mdo, pois gastaria um tempo enor
me e teria que vender meu produto a um pre¢o bem maior, do
que os vendidos na feira, portanto a fivela do cinto eu te
nho que comprar pronta" (ste, M., artesdao do couro, 1983)~

No entanto nao e verdade que os produtos industrializados
sejam vendidos na feira a precos inferiores, pois existem meca-
nismos internos de regulamentagao de pregos, onde todos os ex-

positores levam em conta o preco de produtos similares dentro da
propria feira. Os que revendem produtos industrializados, podem
muitas vezes nao ter um lucro maior, pois o consumidor busca a

originalidade e consome aqueles produtos que mais 1lhe parecam
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artesanais, possuindo a nocao de estar comprando algo Gnico,
exclusivo e portanto buscam comprar os produtos que tenham ca-
racteristicas rlsticas, magicamente contidas nos produtos '"fei-

tos-a-mao'.

Mas hoje e muito dificil reconhecer um produto industriali
zado de um artesanal, pois os primeiros sao confeccionados exa
tamente para se parecerem com 0s segundos, apropriando-se de um
atributo que nao lhes é proprio. Se o piblico consumidor  tem
formas, ou pelo menos pensa que tem, de distinguir.um artesanato
de algo industrializado, como os artesdos fazem esta distingio

entre eles?

Na feira, entre os expositores, existe uma medida de pro-
dugcao denominada "pano". Um "pano'" € a quantidade de pecas ar-
tesanais produzidas por semana, necessarias para preencher o}
pano onde sao expostas. Um ''pano" varia conforme o produto, 'pa-
no de brinco € de um tamanho, ja o pano de couro é de outro ta-
manho" (Lopes, J.S., 1978).

Isto € utilizado para se comparar as quantidades de traba-
lho entre os artesaos. Mas se ndo existe nimero de horas fixas
de trahdlho, como € que pode existir um parametro de comparagao
entre as quantidades de trabalho de cada artesdo (Marx, K., 1933)?
0 que existe entre eles € um consenso de que um artesao trabalha
mais de 08 horas por dia e portanto & um tempo suficiente para
"encher o pano'". Mas o raciocinio linear de que '"quem tem o pa-
no mais cheio trabalha mais" e que "quem tem o pano vazio ou pe
(queno trabalha menos" nao vale. Na feira, quem tem o '"pano"
cheio demais, ou seja, tem produtos em ahundancia, nnrmuLmonto
¢ considerado um '"ndo artesao', ndo faz seu proprio produto; quemn
tem o "pano' vazio ou pequeno, € associado ao hippie, ao vugu—
bundo. Todos os artesaos que vendem brincos nos disseram: "¢ im-
possivel produzir 200 pares de brinco por semana, a media é 80"
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Mesmo nao sabendo o nimero de horas que cada artesdo traba-

1hou individualmente, eles sabem que, trabalhando o maximo, SO

podem produzir uma determinada quantia por semana.

0 prego leva em conta uma série de fatores, onde o referen
cial nao é so o tempo de trabalho utilizado, mas principalmente
o prego de produtos similares dentro da propria feira. Nem o)
prego das lojas & levado em conta, pois nem sempre é verdade que
os produtos vendidos na feira sio mais baratos, embora.o consu-
midor tenha sempre esta sensacao quando vai 3 feira (Lopes, J.
S., 1978).

Os artesaos tem uma certa autonomia, pois possuem a maior
parte dos instrumentos de trabalho, tém um controle maior do
processo produtivo (Bourdieu, P., 1974). Como administradores ou
exploradores da sua propria forca de trabalho reinterpretam a
organizagao da producao em funcao dos seus interesses que podem
ser muitas vezes contraditdrios em relagao aos do grande capi-
tal, principalmente no que S€ refere a unido do trabalho e pra-

zer, que nio &€ dissociado entre eles,

Eles se apropriam de uma cultura tecnoldgica e de un codigo
proprio de trabalho que implicam numa concepcdo propria das re-
lagdes sociais subjacentes a essa produgao. Na medida gue se
apropriam parcialmente da mais-valia que produzem, estabelecem
codigos de produgdo e a medida "pano'' pode ser entendida dentro

deste contexto.

A comparagao que um artesio faz do seu trabalho com outras
categorias de trabalhadores, nao se da em numero de horas de tra
balho. Um artesao trabalha bem mais de 08 horas por dia, mas is-
so & minimizado pela questao da ausencia da exploragao ou seja,
a ausencia do patrao. Se um artesio trabalhar 24 horas seguidas,

ele podera ficar 02 dias sem trabalhar, e 1ssO ¢ ele quem deter-
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mina. Quando perguntamnos porque optar pelo artesanato, a respos-

La ¢ sempre a mesma: "Porque nao existe patrao!'.

Podemos deduzir que por ostes motivos, um artesao nunca se
relfere ao termo saliario, o sim a "panho' . que normalmente é so-
manal. Ele sabe se cstd panhando on perdendo dinheiro, pelas des-
presias que tem com casa, comida, aluguel e compra de matervial de
trabalho. Se o que guula, . para tazer tudo, isso ¢  sinal Jde
que esta tendo lucro, o que taz supor que ele nao coloca o pre-
co em cada pega que confeccionou. on pela quantidade de material
que gastou em cada peca, mas sim, que possue uma nogiao  socLil

de prec¢os dos produtos.

0 numero maximo de feiras que consegue fazer gira em torno
de 03 ou 04, pois niao consegue produzir o suficiente para um ni
mero malor, a nao ser quando ele & um revendedor de produtos in
dustrializados. Para que seja possivel a ida a varias feiras pas
5a a surgir uma espccie de "empresirio" de feiras, ou scja, pes
soas nao ligadas diretamente ao artesanato que sobrevivem da
articulagao de feiras em outras cidades, conseguindo autoriza-
¢ao das prefeituras locais e contratando artesaos de dois modos.
No primeiro, o artesao paga uma quantia fixa, para a pessoa que
organiza a feira, que girava em 1983 en torno de 10 a 20 mil cru
zelros, e o que ele conseguir vender acima deste montante. & lu-
cro. No scgundo, o artesao faz um contrato verbal com o "empre-
sario" ¢ [ica obrigado a dar 30% do total das vendas dos produ-
tos artesanais.

listes casos criam uma dependéncia muito grande entre arte-
sao e "empresario'", pois nos dois casos, se ele nio conseguir
pagar a quantia combinada, & obrigado a participar de outras fe1
ras que sejam organizadas. O artesio passa a necessitar dessas
pessoas, pois elas facilitam os tramites burocraticos, como a-

autorizacao do prefeito, a obtencao de carteiras dec cxpositor
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sem que se passe pelo teste, e sao exatamente estas questoes que
impedem um expositor de sair vendendo seus produtos na cidade que

ele queira.

ARTE E ARTESANATO

"Artesanato'" na feira € um nome utilizado para denominar
qualquer objeto "feito-a-mao" pelos expositores que ocupam este
espaco e ali o vendem. E uma denominacdo geral que aparece como
sendo homogenea, mas possuidora de um espectro amplo que traz

dentro de si 03 categorias de objetos:
1. o objeto artistico do artesanato: a arte;
2. o objeto do artesanato n3o artistico; e
3. o objeto industrializado: "industrianato".

Esta diferenciacdo se da internamente na feira, com limites
tao amplos e abrangentes quanto os limites que a propria defi-
nicao de "arte'" e 'artesanato'" tem para os expositores e publi-

co.

Para o artesao, todo trabalho feito por ele mesmo & consi-
derado "a minha arte" e todo trabalho '"feito-a-mdo" € artesana-
to. Arte implica um processo de criagao no trabalho e seria dis
cutivel a criacao no artesanato "montado" ("industrianato'"), di-
ferente do artesanato '""transformado', aliada a um dominio da
tecnica e do material. O objeto '"primeiro" se reveste de criagio,
sendo os demais objetos apenas copias de um modelo. O artesao
acaba por situar-se entre a falta de produgao do hippie e 0 ex-
cesso de producao do industrianato. Se, num momento anterior, o
artesao estava ligado ao hippZe, percebemos nele, hoje, uma ten

tativa de negar esta imagem que volta a adquirir aspectos nega-
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tivos distanciando-se mais e mais da figura do artesdo da feira.
O hippie acaba sendo associado ao nso trabalho (ou ao pano "mi-
xuruca'), que se contrapde ao trabalho do artesio que tem com-
promisso com as vendas e encara o trabalho positivamente. 0 ex-
cesso de producao do "industrianato" revela uma preocupagao ex-
Cessiva com os ganhos em detrimento da qualidade do produto.
Essa diferenciagdao interna na feira entre os artesaos vai depois
ser extrapolada para os demais participantes da mesma (o publi-

co em geral).

Essas categorias interpenetram-se de manecira dinamica, nao
sendo possivel defini-las de maneira estanque —— com limites
claros — pois se formam justamente no entrelacamento entre elas,

definindo-se por oposicio logica, mas admitindo a falta de ¥~
gor da pratica dos artesaos. A questao do "artistico'" no artesa
nato ou do '"mao artistico'" no "industrianato", ¢ definida atra-
ves dos objetos trabalhados, prontos e acabados que vao apontar

quem e (que pertence a qual destas categorias.

Quando os artesaos fazem referéncia ao trabalho como "ar-
te'", nao pensam estar transferindo maior valor os objetos ele-
vando-os a um status diferente (conscientemente). Re feremse sim,
ao fato de terem feito o trabalho com as maos e com a sua cria-
tividade. Arte & porque "foi eu que fiz'": e artesanato € porque

"foi feito com as maos'", como & no senso comum.

Mas o setor da feira tido como propriamente artistico, sen-
do reconhecido como tal tanto entre artesaos como no publico
da feira, € o setor da producao de quadros. [is aqul alguns mo-
tivos que levam a este reconhecimento.: primeiro, pelo material
utilizado na producao dos objetos. Tinta a 5leco o tela sao re-
conhecidos pela sociedade como sendo tipicos de utilizagao por
artistas plasticos. A apresentagao dos objetos trabalhados com

este material na feira vem reforcar a posicao "artistica" do
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produtor e do objeto trabalhado. Outro motivo € a localizagdo na
feira (periferia), local que se tornou tradicional dos 'artis-
tas", seja pela '"tranquilidade", seja pela ausencia de fiscali-
zagao, etc.; e afinal, a propria denominagao destes expositores
a si proprios como "artistas'" por trabalharem com técnicas e ma
terial de uma arte '"superior'", legitimada socialmente como tal.
A nosso ver o objeto artistico se distinguiria dos objetos nio
artisticos e do "industrianato", porque retém a unicidade do 'no
vo'", transferindo ao produtor do objeto um significado outro,
superposto, que o diferencia dos demais expositores e seu obje-
to dos demais objetos encontrados ai. A imaginagao e a criagio
aliada a pratica intensiva s3o elementos presentes no trabalho
artistico. O objeto "artistico" da feira n3o se diferencia, a
nivel da produgao, dos objetos nio artisticos e do '"industria-
nato'" e nao se diferencia como objeto Gnico, irrepetivel, tal
como- se exige da arte consagrada. Nao abrem espago para a frui-
cao da obra, para os desejos do expectador em encontrar algo es
pecial em cada ponto do trabalho. Os quadros na feira, de fato,
nao podem ser incluidos na esfera do "artistico" no senso estri
to e parecem orbritar entre o artesanato nao artistico e o "in-
dustrianato'. Isto acontece porque ha uma similaridade na produ
¢ao dos objetos e uma intengao claramente mercantil sem a preo-
cupagao final com o produto final. Existe, de fato, a reprodu-
cao de um modelo de facil consumo que vulgariza a obra ao expec
tador. "A cultura da feira € baixa", nos diz um ""artista'', "en-
tao o trabalho tem que ser objetivo, nao pode ser algo dificil
do publico entender". Dal porque encontramos constantemente ca
sinhas, paisagens rurais, pontes, etc., pintadas sempre da mes-
ma maneira, perdendo-se a obra num anonimato do mercado, como
ccorre com a maioria dos objetos nao artisticos do artesanato e
os do "industrianato'. Nao ha como diferenciar o estilo de um

produtor de quadro na feira de outro. Por isso aproximam-se do
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artesanato, no qual nao ha preocupagdoes vanguardistas com a ino
vacao nem o desprezo por um modelo ja aprovado socialmente. No
objeto '"mao artistico" do artesanato ha tambhém a trans formagiao
da matéria-prima pela mio do artesiio apesar da existencia do mo
delo que tira o carater tnico da obra. Por outro lado, no caso
do "industrianato", nao encontramos a transformagao da materia-
-prima da qual saira (no caso das bijuterias, por exemplo o fio),
o brinco, o colar. O "industrianato' apenas compoe as pegas, mon
tando o objeto sem a acao transformadora do produtor diretamente
nas partes que compoem o produto final. As pecas sido encontradas
separadamente nas lojas, alpumas delas vendendo produtos semi-
-artesanais, especializadas onde o produtor encontra uma varie
dade de pegas para montar o trabalho. No entanto, o produto fi-
nal — o colar, o brinco - pode ser Gnico na medida em que se

exerga a criatividade do produtor na montagem das pecas.

Mas o "montador" tambem prejudica a "imagem" do 'artesio"
porque traz o produto industrializado. O descompromisso do hip-
pie em realizar as vendas, por nao ter familia, nem precisar "tra
zer dinheiro para casa" & caracterizado dentro da feira como fal
ta de trabalho, porque nao se preocupa também com a produgao. 0
compromisso do montador em realizar uma grande venda enchendo
sua banca com objetos industrializados é caracterizado como ex-
cesso de producao que visa o lucro, mas na verdade o que aconte
ce € um outro trahalho porque nio ocorre transformacao da mate-
ria-prima. [la a transformacao do fio em brinco, acontecendo, no
caso da montagem, apenas a composicao das pecas. A questao do
trabalho al ndo se¢ refere ao trahalho que cada pega carrega con
sigo desde o processo de industrializacdo que permitiu ao expo-
sitor adquiri-la e aplicar o seu trabalho para transforma-la, mas
se refere exatamente a ultima descrigiao que é do trabalho 'em

s i ~ - .
casa' realizado pelo artesao. Ao "artesao" genuino caberia, en-
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tdo, uma média entre a pouca producdo do hippie e entre 0 excesso
de producao do "montador'". Mas, em termos da qualidade do tra-
balho, maior transformagao do material e mais preocupagdes com

0 acabamento final do produto.

Entre os expositores da feira, como ja foi dito, quase to-
dos ampliam a margem dos 30% de industrializados, mas existem
aqueles que '"racham" a banca completahdo a produgéo com "indus-
trianato”. Pelo menos em cada setor os expositores conhecem os
que montam a produgao, ou ainda aqueles que copiam o trabalho e
aqueles que produzem uma '"mixaria'. Diferenciam também aqueles
que dao um acabamento melhor no objeto, nao chegando a se redu-
zir somente a seu setor o conhecimento por estes trabalhos.

No que diz respeito aos artesdos mais antigos, a mudanga
da feira de '"opgdo de modo de vida'" para "opcdo de ganho”:ﬁb po
de ser interpretada‘como reflexo das mudancas econdmicas que o
paié atravessa, pois esta interpretacdao & bastante restrita.
Acreditamos que foi muito mais um processo de amadurecimento nas
relagoes com o trabalho do que propriamente uma opgdo desespe-
-rada por causa da crise. Isto ndao quer dizer que a crise nao in
fluencie na escolha de determinados produtos que possibilitem
maior venda com menor tempo gasto, como & o caso das montagens
de pecas industrializadas, mas ndo se reduz exatamente a isto,
visto que estao presentes também nesta escolha, a concorrencia
e a demanda. O publico consome o que & moda e influencia na pro
ducao dos objetos. Se num primeiro momento os artesios possuiam
um relativo descompromisso com a producdao artesanal, n3o tendo
a preocupac¢ao de 'trazer dinheiro para casa", isto fazia com que
fossem considerados como fora do esquema de producao capitalis-
ta. Quando sua relag@ao com o trabalho se estende para fora da
feira, estabelece um leque de relacdes com outros comerciantes
e com outro publico (que ndo o publico costumeiro da feira); sua
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aparigao se da mais como esquema pequeno-empresarial moldando-se

as relagoes capitalistas de produgao e venda.

Pensavamos que o grande anseio dos artesios era a auseéncia
de fiscalizacao e de organizacio por parte da Prefeitura, mas
isto nao ocorre, pois a sobrevivéncia da feira depende do con-
trole que a Prefeitura exerce sobre ela impedindo que a mesma
se torne um mar de vendedores impelidos a tal trabalho em face

a crise economica.

O problema da concorrencia & claro quando, por exemplo, se
deu a entrada dos '"novos" na feira. Os artesios antigos assegu-
ravam seus lugares e temiam um pouco a entrada destes partici-
pantes: "Tem uma molecada nova hoje'", admitindo que estavam en-
frentando dificuldades para realizar as vendas : "Se continuar

assim (lotada), a feira, nao vai mais valer a pena...".

Acima de tudo, € o proprin lstado que assume o Lnteressec em
preservar a '"magia'" do artesanato através da mediagao, como ins
tancia superior e acima dos intercsses diversos, entre os grupos
de artcsaos e destes com o piblico em geral. Como os artesaos
possuem, a nivel de discurso, uma valorizac¢ao positiva do arte-
sanato favoravel 7 sua pureza sem industrializagio, poderiamos
supor que a presenga do Estado no estabelecimento das normas e

na fiscalizagao das possiveis transgressdes nio seria necessa-

ria. Acontece que, na prﬂllun dos artesaos, esse interesse em
preservar a "magia" na purcza do artesanato se dilui devide F
diversiflicacao de interesses ¢ pela preferencia claramente de-
monstrada e presente om «ias hancas. 0 industrianato ¢ o produto
Capaz de levar ao lucro cevto porgque ha gma inclinaciao tal-
vez estotica (precisamos aprofundar melhor esia questao) —-  do

publico em preferir, no caso de hiroaterias, os colares e brin-
cos montados com pecas de cerami e produzidas previamente ¢ con

prados em lojas especializadas, aos objetos inteiramente feitos



56.

a2 mao mas com técnicas ou materiais menos '"em moda'. Esse gosto
do pblico induz a produgido desses objetos na feira. E ate mesmo
possivel que exista, hoje, uma rede de produgdo artesanal arti-
culada pelas lojas que vendem tais pecas para a montagem, tor-
nando-se estas intermediarias na produgao do objeto, o que su-
poe ou uma divisdao de trabalho entre artesdaos ou uma indGstria
voltada para o artesanato emergente. Esta indlstria emergente
pode vir a fixar algumas relagoes do tipo manufatura deixando a
artesdao da feira de ser o produtor Gnico do objeto, o qual ele
apenas montaria dando-lhe a "arte" final. S3o hipdteses que pre

cisam ser aprofundadas para comprovar sua pertinencia.

Assim, o Estado permanece o tempo todo mediando as rela-
cOes, neste caso impondo limites rigidos a confeccao do objeto
do artesanato, que ecoa interesses parciais dos artesaos que
produzem todo o objeto. Atualmente com a reformulacao da feira
e do teste, com a Prefeitura instalando uma maneira de-controlar
mais efetivamente os artesaos e sua presenca na feira, bem como
a presenca dos produtos nao especificados na carteira do arte-
sao, o Estado transfere por direito a realizacao do teste para
uma instituicao que nao deixaria davidas quanto a validade de

seu conhecimento sobre as varias tecnicas utilizadas e sobre o

assunto — instituicdo esta que € a Faculdade de Artes Plasti-
cas da PUCC — legitimando mais uma vez a feira numa tentativa
de reanimar a ''magia" dos objetos '"feitos-a-mao" e por conse-

guinte, do proprio espaco da feira.
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CONCLUSKO
As transformacoes que a feira sofreu acompanham o novo mo-
mento em que ela se insere. A crise economica faz com que fontes
alternativas de trabalho sejam procuradas. A cada dia (que passa
aumentavam no Brasil as feiras ao ar livre e o nimero de vende-
dores ambulantes, que estdo deixando de ser ambulantes pois o

poder publico também tenta organiza-los. Somente no Rio de Ja-
neiro existem 70 mil camel®s, agora com crachis de identificagao.
No entanto este trabalho nao aborda esta questdo, sendo portan-
to um fio de continuidade do mesmo. Nio pesquisamos ainda quais
as questoes que diferenciam um cameld de um artesio no plano i-

deologico.

O artesanato € hoje propagandeado pelo proprio governo, co-
mo uma alternativa para tentar sair do impasse que a crise eco-
nomica gerou. O Ministro do Trabalho vai a um programa de TV
(10/09/83), para dizer claramente que os jovens devem se dedi-
car ao artesanato como uma forma de subsisténcia, ja que o mer-
cado de trabalho se encontra fechado para eles. Dizia ainda que
€ muito -menos dispendioso formar um artesdo do que um outro pro
fissional. Dentro deste aspecto falta ainda estudar a prolifera
¢ao de escolas de artesanato, que podem produzir um contingente

de mao-de-obra a um baixo custo e a curto prazo.

Nao podemos concluir, porém, que o Estado ahsorveu como uma
esponja a ideologia de conceber uma nova forma de trabalho. Nio
podemos reduzir a feira a um amontoado dos excluidos da proprie
dade e das possibilidades de emprego. Entre aqueles que 1la ex-
poem a tentativa de preservar a magia do produto artesanal, exis
te a tentativa de preservar a uniao do trabalho e prazer, dis-
ssociados no grande capital, existe a tentativa de fazer com que

a mistica da criacdo seja sobretudo a Justificativa maior para
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a produgao artesanal. Nao se trata aqui de descobrir uma homo-
geneidade, resultante do aparamento das arestas heterogeneas,
mas sim de procurar entender esta heterogeneidade de posigoes

que dao substancia a um grupo social nas sociedades modernas.

Os expositores, parte das classes dominadas, podem conse-
guir tecer seus proprias ideologias, elaborando consciéncias que
venham a se contrapor as classes dominantes. Esta € uma questao
bastante polemica que € necessario aprofundar, pois os artesaos
sao produtores, mas nao sao capitalistas, sao classe dominada,
mas nao sao proletarios. A natureza deste movimento € bastante
especial, que os transforma, aos artesaos, nem em capitalistas,
nem em operarios. Estao num termo intermediario e de fato, a sua
luta reconhece em varios momentos estas duas faces: a do capi-

tal e do assalariado.

Perdura ainda o estigma da formacao do mercado consumidor,
cada vez maior para este tipo de produto. Se as mercadorias sao
consumidas & porque possuem valor de uso e precisamos descobrir
os seus novos significados que hoje, pelo menos aparentemente,

nao passam pela producao de uma identidade coletiva "jovem".

Os artesdos podem hoje privilegiar o trabalho artesanal por
varios motivos diferentes da década de 70, mas uma afirmac¢ao de

um expositor € bastante significativa dentro deste novo momento:

"Eu poderia tar ganhando um milhao de cruzeiros, mas nao
ia gostar... prefiro ficar aqui na minha banca, vendendo
pulseirinha, conversando com o povao. Tenho amlzade com to
to mundo, até com bandido... também prefiro ter amizade com
bandido do que com Delfim Netto... Viver de salario na épo
ca do Delfim?... Nao & facil!" (E., 1983).






CAPITULO IV

0 ESPAGCO SOCIAL DA FEIRA E O CONSUMO
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No espago da feira, producdao e consumo se articulam, ali-
mentando-se mutuamente. A produgao existe para atender a demanda
do publico comprador que frequenta a feira, delimitando, em par-
te, o gosto, o material a ser empregado na confeccao do produto,
o aspecto 'artesanal', a técnica e assim por diante. Entre pu-
Blico e expositor, no espago social construido no local da fei-
ra, criam-se identidades e relagoes que vao alem da relagdo pro
dutor-consumidor e artista-publico. O proprioc artesdomuitas ve-
zes € ele mesmo um consumidor dos mesmos produtos, especialmente
aqueles que marcam suas identidades de jovem em diversos esti-
los (hipptie; punk, roqueiro, break, membro de seitas religiosas
orientais, etc.). O espaco hoje € tdo diversificado e redefinido
que seus primeiros ocupantes, alguns dos quais 1la continuam, qua
se nao o reconhecem. Mas o mercado foi criado: a valorizacao do
""feito-a-mao" ou produto artesanal & inegavel, mesmo que o "ar-
tesanato" seja apenas um acabamento superficial ou pequenas ope
racoes "finais que criaram um .novo produto. Por isso €impossivel
dissociar este artesanato, da feira: ele existe para ela e por
ela, mesmo que suas mnecessidades crescentes tenham por sua vez
provocado a expansao das lojas que vendem certas pecgas semi-aca
badas e a extensao do seu espago de venda para as boutiques, lo-
jas de decoragao artesanal e joalherias modernas. Se, no inicio
da feira, as pessoas sabiam que 1a poderiam encontrar objetos
diferentes dos achados em lojas e boutiques ou mesmo expositores
tambem exoticos e "extravagantes' vendendo objetos, hoje, ja nao
ha certeza de encontrar esta marca ou "espirito" no objetos,
tanto nas suas qualidades intrinsecas quanto naquelas proveniég
tes da propria exposi¢dao e venda no espaco da feira. De fato, a
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feira completa ou sublinha o significado simbolico do objeto

por permitir wuma relacao produtor/comprador, artista/puablico,
artista/artista, publico/publico, s6 encontravel neste lugar.

A feira se preserva enquanto espago turistico e ointeresse
comum a todos os participantes & de manté-la como um local de
venda de seus produtos e de encontro semanal. As 1lutas contra
as tentativas de embargo e proibicao por parte da Associacao
Comercial e Industrial de Campinas, que alega em varias ocasides
a "industrializacdo" da feira — lutas essas das quais partici-
pam a prefeitura, a imprensa e o proprio puablico da feira — dei-
Xam clara esta posicao. A feira & um espaco conquistado de ex-
pressao simbolica de Identidades sociais, de encontro e de co-
mercializacao de produtos fora do comércio oficializado. Uma
forma alternativa de compra ¢ venda que foi pouco a pouco sendo
tamhém legalizada e controlada pelo poder pablico, mas que nido

erdeu inteiramente a sua magia "alternativa',
o

As pessoas foram e ainda sio atraidas i feira de artesanato

por tma vontade de possuir ou consumir o que ja ndo € tiao novo
como o foi no inicio da década de 70, mas que ainda guarda mar
cas do "especial'., do "Gnico", do "feito cuidadosamente'", etc.

Os objetos vendidos hoje sio redefinicoes e reelaboracoes do
que caracterizou o artesanato em termos de sua tecnica. Com re-
lagao ao produto, a diferenciacio é alta e os estilos muitos. 0
O publico -~ que '"ndo mede a arte" — e o mesmo, segundo o0s mais
antigos expositores. A propria feira tem algo daquele outro mo-
mento em que nao havia crise econdmica nem tanta concorrencia no
mercado e em que se experimentava modos alternativos de vida. A
¢scolha por consumir na foira 6 o que leva as pessoas até ela,
pois os ohjetos ali encontrados, hoje descaracterizados em gran-
de parte pela necessidade que o artesao tem de aumentar sua pro

ducao, poderiam ser comprados em varios outros lugares. Porque
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faze-lo na feira € ainda a op¢do de tantos? A moda Aippie, € cla-
ro, ja passou ha algum tempo e ja ha muito nao € a ‘lUnica opgao
em marcar simbolicamente a identidade jovem ou de alguém que con-
testa a sociedade vigente. No maximo € um dos possiveis estilos
abertos a populacao jovem da cidade, sendo o estilo hippie ate
considerado '"antigo'" segundo a visao de muitds_ frequentadores

da feira.

Também ndo € a moda per se, transitoria e .efémera por de-
finigao, que torna a comercializacao na feira atraente. A moda
se encontra nas boutiques e grandes magazines e, se fosse segui

da a risca na feira, obrigaria a uma re-estruturacdo dos obje-. .

tos e portanto a mudancas de técnica muito rapidamente para ser
acompanhada pelos artesaos. Isto ndo quer dizer que nao 'Se en-
contre .alguns objetos em moda, vindo atraves de pedidos dos prd
prios freguéses, como aconteceu com o 'colar do Greg" '(persona-
gem da novela das oito na TV Globo), ou os colares e pulseiras
de cera@mica montados pelos artesaos de pecgas compradas ja pron-
tas. Este relativo acompanhamento da moda € quase que exclusivo
da bijuteria e ndo € seguida pelos demais setores da feira, al-

guns derivados do artesanato popular tradicional. Nao. se .pode -

dizer, 'portanto, que a moda domina a producao exibida na feira.
Ao contrario, o que predomina € um certo culto ao antigo que exi
ge técnicas tradicionais, aos materiais '"nobres' como amadeira,
o cobre, o bronze, a ceramica e a renda, por oposigcao aos mate-
riais artificiais derivados do plastico, ou ao estilo ”bruto”

tanto pelo material empregado — o barro, o algodao bruto 0 bar
bante, a corda — como pela técnica artesanal que delxa 0 obJe—
to sem os acabamentos perfeccionistas do rococo mldo artesanato‘
do século XIX, hoje considerados de mau gosto. Este estilo bru—
to e a preferéencia pelos materiais nobres ou "naturais" & o que
mais agrada, hoje, as camadas eruditas apreciadoras da arte (Bau
drillard,‘1972). Dai a freqléncia com que tantos membros dessas
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camadas procuram presentes que tenham o carater que se exige
destes: o carater especial, (nico (Mauss, 1974 ; Lévi-Strauss,
1974) .

Bastaria esse pequeno exemplo acima mencionado para que fi-
quem patentes os problemas de se lidar com um esquema bipolar
rigido do tipo cultura dominante/cultura dominada, cultura eru-
dita/cultura popular. Sendo forma de resistencia ao capltalismo
em termos de suas propostas alternativas de trabalho (sem pa-
trao, horas livres, etc.) e de vida, segundo a proposta inicial
da feira hippie, o artesanato niao poderia ser incluido nas P~
meiras categorias das oposigoes acima esquematizadas. Sendo Vis
to como o "alternativo', mas valorizado em sua estética pelo
olho apreciador e distanciado das camadas eruditas, o objeto ar
tesanal também ndo se enquadra totalmente nas segundas. Esta lon
ge de obedecer a uma "estetica da necessidade' que alguns auto-
res (Bordieu, 1979) sugerem pertencer as classes dominadas, cu-
ja pratica apenas reproduziria a posicdo destas classes relati-
vamente as classes eruditas, mas ainda assim atende a vontade
simbolica de scus memhros especialmente jovens, em definir um
estilo. No mesmo, dada a diversidade de estilos, gostos, técni-
cas e materiais usados pelos artesaos ¢ exibidos na feira, pode
riamos trata-lo como um ohjeto indilerenciado, homogéneo, cabi-

vel numa categorizacao dessa natureza.

Qualquer tentativa de compreender a feira como manifestacdo
da estrutura de classes através do consumo terminara em comple-
to fracasso. As mediagoes sao muitas ¢ os significados, ou seja,
o simbolismo dos ohjetos, estio no proprio ohjeto e niao na  su-
per-cstrutura da sociedade (Adorno, 1977 +). 0s estilos diferen
tes dos objetos e pessoas que convivem no espago da feira nao
"falam" apenas da classe social a que pertencem 0s que 0S con-

somem. Diferengas de geragao, e de dentro da geragao, da racga,



64.

de marca pessoal ou busca da individuac3ao também se manifestam
aos olhos de um atento observador. Por isso mesmo, nao se apli-
ca a este caso o esquema teorico de Baudrillard (1972) sobre o
consumo, segundo o qual o valor de troca-signo, aquele que nao
se baseia na necessidade mas na significacao social, seria no
limite, um driscriminante de classes. As conotacgoes de cada ob-
jeto, que vao além do seu uso ou da sua "necessidade'", expressa
riam exclusivamente, segundo esse autor, O prestigio de seu pos
suidor. A sociedade estratificada & que falaria através dos ob-
jetos para colocar cada um em seu lugar. Admitir que ha diferen
cas sociais de varias ordens — de idade, sexo, raga, estilo,
etc. — e que estas se expressam simbolicamente no uso de obje-
tos, n3do & o mesmo que subsumir todas essas diferencas sob o
principio da hierarquia. Os objetos sao discriminantes sociais
sim, mas ndo apenas da hierarquia. Uma ldgica social, sim, esta
por detras da representacao espontanea do objeto como algo que
tem forca ou magia mas as relagOes sociais a que essa logica
remete, rompendo com a relacdo nao mediada sujeito/objeto, nao
sio exclusivamente da hierarquia e prestigio social. Conseqlien-
temente, nao se pode afirmar como faz Baudrillard, que o consu-
midor ndo & livre pois esta assujeitado (inconscientemente) a
essa logica social da diferenga hierarquica. Escolhas de :esti-
los e de valores sociais, tais como a valorizagao da intimidade
ou da respeitabilidade, da privacidade ou da ostentacao, da ex-
clusividade ou da hospitabilidade abertas, podem ser opcoes no
arranjo do mobiliario de uma casa abastada (Douglas, 1980) . En-
tre os jovens, a escolha do estilo também & variada — punk, TO
queiro, hippie, break, funk, hare-krishna, naturalista-ecologi-
co, etc. — sem que seja possivel estabelecer a homologia clara

e rigida entre esses estilos e a estratificacao social.

0 piiblico consumidor, hoje, & altamente heterogéneo. Pes-

soas de todas as idades, de todas as classes socials,.compram
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objetos exibidos na feira, seja para o seu proprio uso, seja pa
ra presentar alguém. Donos de lojas e butiques abastecem seus
estabelecimentos comerciais comprando na feira ou encomendando
mercadorias especiais aos artesaos que se encontram na feira.
Comprar e vender sao apenas algumas das atividades realizadas na
feira, mas e o conjunto delas que dao a feira o seu cariter pe

culiar.

Apesar dos artesaos ou expositores afirmarem que o publico
¢ "o mesmo', ''mdao muda', quando os mais antigos descrevem a rel
ra de inicio dos anos 70, torna-se claro que havia um grupo de
frequentadores mais estavel que tinha um modo de vida comum.
Antes de 1975, a feira era frequentada principalmente por jovens
que la iam tocar violdo, conversar e eventualmente comprar. A
musica e o visual eram hippies, expositores e compradores compar
tilhavam a vontade de desenvolver um modo de vida alternativo.
Hoje o estilo visual e musical € variado: encontram-se jovens
punks, breaks, funks (do movimento negro unificado) ¢ do estilo

discoteca. Fala-se de musica e troca-se discos.

Vende-sc¢ tambem manifestos e publicagées politicas, espe-
cialmente os jovens do M.N.U. As atividades na feira sao tambeém
altamente diferenciadas, podendo hoje perceher-se até mesmo a
"especializacgao" dos horarios. Num dia tipico de sahbado, das 07
as 09 horas, os guardas circulam enquanto sao feitos pedidos
especiais aos artesaos que arrumam suas mercadorias e circulam
de um ponto a outro: ¢ a hora das encomendas, e também a hora

em que o0s expositores trocam informacoes entre si.

Até as 10 horas, a praca se enche de pessoas de todas as
idades mas que vao sozinhas para comprar ohjetos especificos e
passear um pouco. Depois das 10 até as 13 horas, a feira se en-
che de jovens que vao se encontrar em grupos. A circulagiao tor-

na-se dificil pois todos circulam em passeio e paquera. Numa das
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esquinas da feira ficam os breaks. Parados, num outro lado, es-
tdo os roqueiros e punks trocando discos. Enquanto os secunda-
ristas passeiam sem ter achado o seu ''lugar', o0s hare-krishna
vendem incenso e tentam ganhar mais uma alma. As ciganas apenas
leem ou mendigam. Os negros do movimento unificado conversam no
seu local de encontro e distribuem panfletos aos passantes —
panfletos que podem ser as vezes um convite para o chie-show.
Fora da barraca oficial da baiana, Unica vendedora que tem per-
missao da Prefeitura de vender comida, os ambulantes vendem sem
permissao produtos naturais. Os guardas ressurgem € se postam em

pontos estratégicos para prevenir o trafego de drogas.

Um dos pesquisadores assim descreve a feira de wum sabado,

no seu diario de campo:

"Os expositores chegam em carros-Toyotas, Fiats e comecam
a. desempacotar uma porcao de Cristos, pretos-velhos, cin-
tos, quadros, colares, todos iguais ou muito parecidos. Es
tao bem arrumados os exp051torcs camisa por dentro da cal
¢a, barba cuidada, carro limpo. Sao pouquissimos 0s que
chegam a pe, a mercadoria na mao. O sol finalmente atraves
sa os galhos e ilumina o chao da praga. Ja tem gente circu
lando, conversando. Encontra-se e ouve-se de tudo: conver-
sa-se sobre UF0OS, teosofia, centro da terra, pontos ener-
getlcos Cristo e pureza. Conversa-se sobre arte, composi-
cao de cores, dificuldades do artista, técnicas de traba-
lho, descobertas, ''sacacOes' e troca-se enderecos. Os in-
terlocutores sao artesaos e vendedores de sanduiche natu-
ral, o publlco e 0 hare-krishna. Os ambulantes de comida
cresceram em numero na feira: a maioria € de jovens que a-
proveitam o "astral" do espaco para vender produtos mnatu-
rais. Vez por outra € um timido vendedor de mel que chega
com um ou dois vidros para oferecer aos que foram ali pas-
sear e aos proprios artesdos. Como estes nao podem sair do
seu local de vendas, os ambulantes suprem sua necessidade
de alimentacao e de conversa sobre as preocupagoes cComuns.

Misturados as pessoas na praca, estao alguns vendedores que
nao conseguiram carteira na Prefeitura e que vendem seus
produtos de um modo quase misterioso. Colocam broches por
dentro dos casacos que abrem discretamente de vez em quan-
do na esperanca de induzir alguém a compra-los.
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Devido a grande quantidade de assaltantes, os expositores
exigiram a presenga Jde policiais na area e eles vao em du-
pla, passeando devagar, como para exibir-se. As pessoas

também. Quase nunca sc observa a presenca de individuos
isolados, as pessoas andam o cm pares, ou pais com os fi-
Lhos, ou pequenos grupos de jovens. Alem de ser  local de
lazer a feira e lugar de passagem de quem vem ao centro da
cidade para fazer qualquer outra coisa. Duas mulheres es-
tao atras de caixinhas de madeira e andam por todas as bar

racas, perguntgndo prego, espiando os objetos expostos. Pa
rece que 1sso e constante: perguntar pregos, especuilar so-
bre a tecnica de fahricacao dos objetos e ndo comprar nada.
0 centro da praga nao mudou quase nada, mesmo depois da res
truturagao que a Prefeitura fez. A trdnslormdgao maior sc
deu na periferia da feira, pois os artesaos novos ocuparam
0s espagos que sobraram expand1ndo a feira para alem dos
seus limites anteriores. Os lugares centrais [loram distri-
buidos entre os antigos artesaos que os escolheram de acor
do com uma hierarquia segundo a qual os mais novos cedem
lugar aos mals antigos.

Na periferia, as pessoas se aproximam de algum quadro como
se fosse para ve-lo mais de perto. OQu sera para entabular
alguma conversa ou tecer algum comentario baixinho sobre o
que se passa ao redor? Seja como for, os expcctadores es-
tao em movimento, animados, participantes. A movimentagao
aumenta depois ddS dez horas da manha. A concentragao nas
barracas do centro ja e maior. Agora sao muitas as pessoas
que se aproximam e que param nas barracas como se¢ fosse em
fungcao do local. Ali se encontram as barracas de bijuteria
e dos expositores mais antigos da feira. O observador pen-

sa que ve um grande baile por causa das f[isionomias, das
poses, das cabegas virando devagar, o olho acompanhando o
que ficou atras do andar, das paradas para conversar com

um amigo ou amiga, ou das conversas que nao sao interrompi
das nem para olhar de passagem uma barraca. Os homens se
concentram num lugar para ver as pessoas passarem; as mu-
lheres se dlspersam passeando. Parece ate mesmo um footi ng
de cidade do interior, mas nessa estranha misturar de _la-
zer e mercado, como nas feiras do interior, mais do que
como nos Jnterm1nave[q percursos do modernos choping-cen-
ters.

Existe um caminho para se fazer a feira? F por fora oupor
dentro que se comeca? Parece um carrossel, deixa a gente
tonta! O centro e passagem obrigatoria Justumcntc porque
tem mais gente e chama mais gente ainda. A policia agora
fica num cantinho deste centro. Numa das extremidades da
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praga, outra multidao. Pessoas se aglomeram, a maioria ne-
gras, para ver um grupo dancar o break, fechando a esquina
e o transito. Quando se olha de novo, a multiddo ja se dis
solveu com a mesma rapidez com que se formou. Na feira e
assim: tudo acontece rapidamente. Os eventos sao efémeros,
desde a paquera até a dancga.

De repente, passa por esse emaranhado de gente, cores, for
mas e sons, um grupo de bailarinas vindo nado se sabe de on
de ou indo para algum lugar desconhecido. Sua travessia e
raplda e notavel. Num outro canto, uma garota vestindo ca-
misetas pintadas, botdes com a foto de seus idolos presas
a roupa, calcas desfiadas e remendadas, a palavra rock es-
crita por todo lugar da roupa, discos de rock na mao, tro-
cam discos e informagoes sobre discos e skows. Tudo isso
com poses que nao deixam atras nenhum dos participantes dos
antigos festivais de roeck. Ali, na praca Carlos Gomes, tudo
isso acontece ao mesmo tempo'. ‘ -

Se os limites entre os objetos artesanais e os industriais
encontram-se borrados e transgredidos na feira, a propria feira
enquanto situagdo soctal esta carregada de '"magia'" redefinindo
ou acrescentando simbolismos nela vendidos. E dela também que
parte o apelo do '"objeto feito-a-mao', que continua a atrair o
publico assistente para o espetaculo encenado e fregueses para
o artesdo ou o expositor. Cimplice da magia da situacao-feira e
da magia do objeto nela exposto, esta o publico interessado em
compartilhar desse encanto que ele proprio ajuda a construir.

Dentro dos limites concretos e visiveis do .espaco fisico
da feira na praca Carlos Gomes, monta-se um palco onde varios
personagens se exibem nas pec¢as semanais de sabado de manha. A
cena se espalha pelas adjacencias — nos bares vizinhos e nas
esquinas mais proximas — o foco da atencdo se divide entre os
eventos que passam a dominar a cena num ou noutro momento, mas
todos sabem que o que permanece e centraliza a exibicao sao as
barraquinhas dos expositores, mesmo que o olhar nao esteja sem-

pre dirigido para elas. Para que esta pega se desenrole todos oOs
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sabados, muita gente se mobiliza durante os outros dias da se-
mana. Funcionarios da Prefeitura cuidam da organizagao, fiscali
zacao e manutengao da feira; invisiveis para o piblico assisten
te, permanecem sempre nos bastidores. Os expositores em suas
casas cuidam da produgao dos objetos e dos proprios personagens
que vao apresentar durante a exibigdo da feira, como a conscien
cia de que vao para o centro da agdo. O éxito depende de sua

participacao.

Se o evento "feira de artesanato'" se concretiza num dia de
semana, o0 processo ''feira de artesanato'" toma varios dias. Se a
feira tem por objetivo explicito a compra e venda de obhjetos, es
ta caracterizacao do evento economico ndo esgota o funcionamen-
to da feira nem da conta de seus significados '"'movos'" e "ve-
lhos" que se entrelacam na constituicdao simbdlica da situacgao-
-feira. A definicao do espaco da feira como turistico, feita i-
nicialmente, ja remetida ao que de novo e diferente se poderia
la encontrar. Mas este novo e diferente estava também relaciona
do a uma das mais antigas categorias do pensamento humano: 0
trabalho. FKra o trabalho produtivo dos jovens que seencontravam
neste espaco que legitimava sua permanencia no local e, & claro,
era e € a qualidade deste trabalho que marcava e marca o objeto
por eles feitos com o carater de especial ou diferente. Mas, nes
te longo processo, o proprio espago ¢ o seu uso foi sendo rede-
finido: "um espago vai se transformando simbolicamente pelos u-
suarios segundo suas proprias necessidades e concepgoes' (Aran
tes, 1981).

[ o proprio espaco simbolicamente construido ou a situa-
cao-feira que permite o consumo dos objetos ecomo se fossem ar-
tesanais, mesmo quando a quantidade de trabalho artesanal neles
e pequena. Ndo se esgotando o valor de um objeto no seu uso, ou

seja, no atendimento a necessidade do seu consumidor, mas tendo
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também valor simbdlico ou de significacdao, € o fato de ser de-
finido como artesanal que importa. Mas nao se trata de uma apa-
réncia ilusoria, pois a propria situagao da feira se incorpora
aos objetos, passando a constituir seu significado. E o toque
magico adquirido por ter sido feito (ou montado ou apenas fina-
lizado) por um artesao e por ter sido vendido na feira que cons

titui o valor simbolico do objeto.

0 consumo nio pode ser, portanto, reduzido a mera relagao
de compra e venda ou ao valor de uso dos objetos. Na feira de ar-
tesanato de Campinas, n3o € apenas o prego (as vezes mais bara-
to) nem a mera producao artesanal que atrai os consumidores até
ela. No inicio, foi o desenvolvimento de um "mito" em cima do
personagem hippie que acabou por condicionar a forma de vender e
consumir a uma nova forma de viver alternativa. A primeira coi-
sa que se consumia na feira era o proprio hippie; '"todos iam
ver os hippies, ficava igual ao Jardim Zoologico". O artesanato
vinha de carona nesta figura do hkippie, absorvendo o carater u-
nico deste novo pela transferéncia ou contaminagdo de sua imagem

fantasiada ao campo do objeto.

Hoje o que existe & uma situacao-feira variada, nao mais
simbolicamente contaminada a partir de um uUnico centro — o kip-
pie — mas de varias alternativas que acontecem no mesmo espa-
co. E esta situagao que leva as pessoas a consumirem neste es-
paco, nao somente atraidas pela existéncia de objetos magicos
mas por todo ambiente diferente do que se encontra nas lojas e
no comércio estabelecido, onde ndao e possivel o encontro entre
produtor e consumidor ou a construgdo simbolica do espago pelo
proprio consumidor atraves dos eventos que monta ou observa. To

dos sao expectadores e personagems ao mesmo tempo.

No espaco aberto e convulsivo da circulagao da feira, sao

outros desejos que se fazem presentes. Sao outras as possibi-



T
lidades que se abrem para o expectador-consumidor e para o pro-
dutor. Na feira nao ha possibilidade de Cristalizagao dos per-
sonagens rigidamente sepavados do pablico. 0 que se cristaliza
¢ a ideia de que siio todos personagens, num palco incomum, numa

peg¢a aberta e nunca terminada,
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