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Turismo e Meio Ambiente:
leituras das Ciéncias Sociais

CELIA SERRANO'

As ameagas de catastrofes naturais e os alarmantes problemas
gerados pelo modo de produgao urbano-industrial (da mesma forma como
a agora distante iminéncia de um conflito nuclear entre as superpotén-
cias mundiais) vém, desde a década de 1960, colocando o meio ambiente
na cena social de uma maneira até entiao nao cogitada. De mero preludio
aos estudos historicos, sociologicos ou antropolégicos, a “natureza” ou o
espago natural deixam de ser apenas um recurso a ser apropriado ou um
cenario para a ac¢ao dos homens e passam a ser integrados efetivamente
as analises sobre a vida social, enquanto um “novo” ator. Como reflexo
desse panorama, um campo de pesquisas se constituiu nas Ciéncias Sociais,
a partir da década de 1980, na esteira das discussies internacionais sobre
o desenvolvimento sustentavel, do crescimento dos movimentos sociais
voltados & protecao da natureza e em defesa da qualidade de vida, e dos

desdobramentos da chamada “crise dos paradigmas” — que, entre outras
=

! Historiadora, doutoranda em Ciéncias Sociats no 1FCH Unicamp e coordenadora da drca
de “Tunsmo ¢ Meio Ambiente” do Nepam-Nucleo de Fstudos e Pesquisas Ambientais da

Unicamp.



Ceélta Serrean

questoes, colocou a classica separagio entre as especializacées do conhe-

cimento em xeque e promoveu a idéia da interdisciplinaridade.

Por outro lado, e no que diz respeito a reflexio sobre o turismo,
até hoje a maioria expressiva dos estudos sobre ele tém se concentrado
sobre seus aspectos econémicos ou técnico-administrativos, tradicional-
mente. E certo, contudo, que desde seu surgimento no século XIX, a par-
tir do lento desenvolvimento de uma rede de servigos estimulada pela
pratica das viagens dos jovens da aristocracia inglesa, o Grand Tour dos
seculos XVII ¢ XVIII, e das conquistas dos trabalhadores urbanos em
termos de reducao da jornada de trabalho e do descanso e férias remune-
rados, além do desenvolvimento das tecnologias de comunicagio ¢ dos
meios de transporte, algumas obras tocaram direta ou indiretamente em
outros aspectos desse amplo universo. Simmel e Veblen sdao apenas dois
exemplos de autores classicos que dedicaram-se a pensar a viagem e o
0cio.

Da mesma forma, nao é possivel ignorar que em muitos momen-
tos mais recentes, como na década de 1970, uma série de estudos de caso
foram realizados e teorizacoes e classificacoes estabelecidas acerca do tu-
rismo. Sociologos, geografos ¢ antropologos debrugaram-se sobre o tema,
constituindo momentaneamente campos em suas disciplinas, sem que in-
felizmente eles tivessem sido consolidados (Serrano & Bruhns, 1997). A
década de 1990 parece ter reacendido o interesse pela tematica, visto o
crescente numero de publicagoes especificas sobre ela ou incorporando-a
a discussoes mais amplas (ver Urry, 1996; Lash & Urry, 1994; Feathers-

tone, 1997, entre outros).

Ja a discussdao em torno das relacoes entre turismo e meio ambi-
ente se coloca explicitamente enquanto tal pela década de 1980, quando

as fronteiras do turismo de massa se expandem até tocar comunidades e

(s




Turismo e meio anbiente: leiluras das Ciéncias Sociais

etnias que mantinham um contato ainda pequeno com a sociedade oci-
dental, gerando conflitos e despertando a preocupagéo de antropdlogos e
outros cientistas sociais com esta forma de “troca” entre culturas. Nesse
momento comecam a surgir , em meio a critica ao turismo convencional e
de massas, propostas de novas formas de organizagdo das viagens, de ini-
cio em termos de um “turismo alternativo” representante de um dos pélos
da dicotomia “bom ou mau turismo”, e por isso mesmo rejeitado por sua
simplificagfio, que pouco a pouco evolui para aquilo que hoje se reconhece
idealmente como turismo sustentavel (Smirt & Eadington, 1992). O deba-
te sobre impactos socioambientais e culturais tem sido, entdo, responsa-
vel pela lenta mudanca de foco das questdes administrativas para outras

mais abrangentes em turismo.

Reforcando ainda mais a necessidade de reflexdo e producdo do
conhecimento sobre esta atividade humana, ¢ importante atentar para o
fato de que na “ndastria” turistica o segmento do ecoturismo — nome ge-
nérico para uma série de modalidades de visita e fruicio dos ambientes
naturais, que podem variar de simples caminhadas até esportes radicais,
passando por experiéncias misticas ou estudos cientificos — apresenta ta-
xas de crescimento significativamente maiores que aquelas relativas as
formas e destinos convencionais das viagens. Segundo estimativas, a in-
distria turistica ja empregaria 10% da populagéo cconomicamente ativa
e seu produto bruto devera atingir US$ 7,9 trilhdes até 2005. Isso repre-
sentaria um crescimento total de 4 a 5% ao ano, crescendo o segmento do

ecoturismo cerca de 209 no mesmo periodo.

Contudo, ndo é possivel negligenciar, como vem sendo apontado
desde sua expansao na década de 1980, sob influéncia forte do movimen-
to ambientalista, 0s impactos sociais e naturais decorrentes de seu des-

envolvimento, em que pese 2 retérica do “baixo impacto” centrada na
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imagem do turismo como “indistria limpa”, caracteristica de seu marke-
ting. Alids, o marketing sobre o turismo em geral e o ecoturismo em par-
ticular, e sua divulgacdo como uma possivel panacéia para as dificulda-
des enfrentadas por comunidades cujas economias encontram-se em de-
cadéncia, ¢ um dos principais sinais da necessidade de se estabelecer um

esforco de andlise sobre o tema.

Em paralelo a isso, no Brasil, a exemplo de outros paises, politi-
cas publicas tém sido formuladas visando organizar e estimular o desen-
volvimento tanto do turismo convencional como do turismo em ambientes
naturais, baseadas nos pressupostos do desenvolvimento sustentavel, de
um lado, e na crenca das estimativas e tendéncias de crescimento do
mercado, como difundido pelos érgéos internacionais e nacionais do setor.
Assim, o governo federal tem divulgado um “Plano nacional de turismo”
que, entre outras agdes, contempla um “Programa nacional de municipa-
lizagdo do turismo” e “Diretrizes para uma politica nacional de ecoturis-
mo”. Em nivel estadual, podem ser verificadas também algumas iniciati-
vas semelhantes, como é o caso de Sio Paulo, cujas diretrizes para o eco-
turismo encontram-se em fase final de elaboracéo,’ e onde programas re-
gionais estdo sendo estabelecidos, a exemplo da “Agenda de ecoturismo
para o vale do Ribeira”, formada por seis secretarias de Estado e um con-
sércio de municipios locais, e do “Pélo ecoturistico do Lagamar”, este
constituido por uma ONG e um grupo de empresérios de Sdo Paulo e da
regido.

A despeito dessas iniciativas, no é absurdo afirmar uma certa
marginalidade académica e mesmo social do turismo que, apesar de sua

importancia social e econdmica n#o tem conseguido se colocar como algo

* Num trabalho de cooperagio entre a Coordenadoria de Educacio Ambiental da Secretaria
de Estado do Meio Ambiente ¢ do Niicleo de Estudos ¢ Pesquisas Ambientais da Unicamp.
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suficientemente digno de ser analisado. Motivados por esta situacédo, e
por acreditarem na necessidade e urgéncia de uma reflexdo sistemdtica
sobre o tema, alunos e professores da area de “Ambiente, tecnologia e
desenvolvimento” do Programa de Doutorado em Ciéncias Sociais do Ins-
tituto de Filosofia e Ciéncias Humanas da Unicamp passaram a discutir
uma série de questdes localizadas, mas de interfaces claramente defini-
das com a temdtica turismo e meio ambiente, orientados pela preocupa-
¢do comum de estabelecer um debate cientifico permanente. O interesse
por tais discussbes se ampliou de forma a, inclusive, envolver membros
de outros érgaos da Universidade, como 0 Departamento de Estudos do
Lazer da Faculdade de Educagdo Fisica, o Programa de Pos-Graduagéo
da Faculdade de Educagdo e a area de “Turismo e Meio Ambiente” do
Ntcleo de Estudos e Pesquisas Ambientais (NEPAM). Os textos aqui
apresentados, em dois volumes, reinem algumas das leituras do fendme-

no turistico estimuladas pelo encontro desses intelectuais.

No volume I Margarita Barretto, baseada no conceito de rizoma
de Gilles Deleuze, 1& a atividade turistica de uma maneira original, criti-
cando a analogia do turismo a uma industria e outras interpretacoes que
se atém apenas a aspectos puntuais, como a administracdo ou a econo-
mia. Procura destacar, assim, as caracteristicas de descentralizagdo e in-
terdependéncia dos inimeros componentes ¢, principalmente, chamar a
atengdo para suas implicacdes. O artigo «As Ciéncias Sociais aplicadas a0
turismo” abre esta coletdnea recuperando questoes dispersas em estudos
isolados referentes ao turismo e colocando outras, incitando a um apro-
fundamento das anélises sobre o tema.

“Direcdes analiticas no estudo do nexo cultura popular, entrete-

nimento turistico e civilizagdo moderna”, de Edson Farias, é um artigo

que problematiza a relacdo entre cultura popular e entrenimento turisti-
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co no contexto da sociedade contemporanea, analisando as imagens do
Brasil como destino turistico, através das quais é realizada uma associa-
¢do entre as idéias de atrativo turistico e o que denomina de cultura popu-

lar mestica.

Beatriz Labate reflete sobre as relacdes entre a organizacao social
do turismo e as outras esferas da vida social. Para tanto realiza uma re-
tomada da histéria do turismo e suas transformacoes, debate seu desen-
volvimento na pés-modernidade e as implicagbes desta para a experiéncia
turistica. “A Experiéncia do Viajante-Turista na Contemporaneidade”
traz também uma andlise de um tipo especifico de viagem: aquelas em-
preendidas por jovens originérios de paises desenvolvidos através de pai-
ses do Terceiro Mundo (popularmente conhecidos como mochileiros), cuja

proposta é exatamente deslocar-se de maneira auténoma, situando-se

fora da “inddstria” turistica.

Abrindo o volume II Heloisa Bruhns retoma dois estudos de caso
relativos & prética turistica, realizando uma comparacio entre os senti-
dos, representactes e praticas da viagem para individuos de grupos soci-
ais distintos: a elite empresarial paulistana e os chamados “farofeiros”,
turistas/excursionistas de camadas menos privilegiadas da populagdo.
Como forma de articular universos tdo distintos, ela problematiza, em
“Turismo e lazer: viajando com personagens”, o conceito de tempo livre,

em sua interface com o lazer e o préprio consumo do tempo.

“Sombras sobre o reino tropical de Dionisio” traz a contribuicgo
de Edmilson Lopes Jinior para a discussio dos problemas relativos as
dimensbes sécio-espaciais da urbanizacéo vinculadas ao consumo turisti-
co e a construgiio daquilo que intitula “cidades do prazer”, ou seja, nucle-
0s urbanos organizados ou reinventados para a frui¢io de um publico es-

tranho a tais localidades, & procura de écio e lazer. Seu eixo s@o as rela-
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cBes entre populagéo e meio ambiente no contexto desse tipo de urbaniza-
cao, desenvolvida em grande escala no nordeste brasileiro e analisada
aqui especialmente em sua manifestagio no litoral do estado do Rio
Grande do Norte, geradoras e/ou reforcadoras de desigualdades sociais e

ambientais.

Tereza Luchiari aborda as transformacdes ocorridas nas formas
de ocupagio sécio-espacial na costa sul do municipio de S#o Sebastifo
(litoral norte paulista, distrito de Maresias) e seus reflexos no modo de
vida caicara em funcdo das novas modalidades de apropriagdo do espago
litoraneo engendradas a partir da penetragdo ali do turismo de segundas-
residéncias. “Desenvolvimento e cultura caicara no litoral norte paulista”
trata ainda dos conflitos de interesses entre antigos e novos ocupantes

daquele espago, eXpressos em suas representagdes sobre a natureza.

Finalmente, em “Degenvolvimento sustentével e atividade turis-
tica”, Arlete M. Rodrigues enfatiza as relagdes entre o consumo e 2 pro-
ducdo de paisagens e territérios dentro do turismo. Chama atencéo para
a complexidade dessa discussdo e indica lacunas na literatura sobre o
tema, que em geral abordaria apenas um ou outro desses pélos, resultan-
do em um conhecimento parcial sobre o fendmeno. Para discutir a ativi-
dade turistica enquanto estratégia de desenvolvimento sustentével, a au-
tora procura desconstruir este préprio conceito, apontando contradi¢des
entre a idéia de desenvolvimento € de sustentabilidade, conforme expres-
5o no relatério Nosso Futuro Comum. Ao ressaltar os aspectos econdmicos
do turismo e a necessaria transformacio da natureza em mercadoria que
a exploragdo turistica acarreta, ela afirma sua posigdo critica quanto a
possibilidade de formas alternativas de implantagéo e operacdo de proje-
tos turisticos, a partir de consideragdes sobre os casos de Porto Seguro e

Fernando de Noronha.

11
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Todos estes artigos representam, é certo, apenas uma amostra
das possiveis discussées sobre o tema e de suas potencialidades para uma
compreensdo da diversidade e complexidade da sociedade contempora-
nea, uma vez que acreditamos poder conhecer um pouco mais sobre ela a
partir das préticas que pretendem liberar seus individuos de suas limita-
¢oes e opressdo. Esperamos, no entanto, que eles sirvam de estimulo a

outras e fecundas leituras.
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As Ciéncias Sociais Aplicadas ao Turismo

MARGARITA BARRETTO'

Introducao

Grande parte do material escrito sobre turismo comeca €, néo raro
também termina, com & afirmacéo de que trata-se de uma “industria”
importante porque movimenta muito dinheiro, o que é inegavel, porém
diz pouco.

A literatura cientifica sobre o turismo, em sua maior parte refere-
se a descricdo do fendmeno, com vistas & sua administragéo e gerencia-
mento, seguidas, em quantidade, por alguma produgéo sobre impacto
ambiental realizada no mbito das ciéncias humanas ou biolégicas.

O turismo como fendmeno sécio-antropolégico tém sido pouco estu-
dado e este artigo pretende ser uma contribuig@o para o fortalecimento

dessa abordagem.

! Doutoranda ¢ Mestre em Ciéacias Sociais aplicadas a Educagio, Faculdade de Educagio/
Unicamp. ¢ Bacharcl em Turismo . E-Mail: mafga_angch@gcocitics.com
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Afinal, o que é o turismo?

A complexidade e a diversidade presentes no turismo tém origina-
do uma enorme quantidade de defini¢des, de acordo com a disciplina a
que pertenca o autor da mesma.

Neste contexto, simplesmente basta dizer que o turismo é um fe-
noémeno social que atualmente abrange o mundo inteiro do ponto de vista
geogréfico e abrange praticamente todas as camadas e grupos sociais.

Abrange o mundo inteiro pois a partir do processo de globalizagio
das economias e da cultura, assim como da melhora nos meios de comu-
nicagdo e transporte, sio poucos os lugares que nio recebem a visita de
turistas.

Abrange todas as camadas e grupos sociais néo porque todos pos-
sam ser algum dia turistas, como pode ser interpretado a priori, mas por-
que este fendmeno atinge, de alguma maneira, também aqueles que n#o o
praticam.

Aquilo que na economia chama-se “efeito multiplicador do turis-
mo”, que consiste num modelo tedrico de distribui¢io da renda turistica
de um pais entre os diferentes setores da sua economia, (ver Acerenza,
1984, p.104, Barretto,1995, p.75), tem seu equivalente na sociedade, um
equivalente ao qual ainda os autores ndo tém dado uma denominacio, e
que, poderiamos, provisoriamente, denominar de “efeito cascata” ; desi-
gnacido esta que, coincidentemente, rememora a imagem de mudanca de
nivel e de dispersao.

Os que praticam turismo, os turistas, estdo envolvidos em primeira
instancia com os prestadores de servigos, e a inter-relagéo destes afeta de
formas diversas os outros membros da sociedade, que se relacionam com
os prestadores de servicos e, circunstancialmente, com os turistas, e, por

sua vez, desta inter-relagdo surgem novos dados que afetam de maneira

14
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diversa outro grupo ou grupos de pessoas. Ao mesmo tempo, os turistas
se relacionam com outros turistas e a qualidade deste relacionamento re-
veste-se de caracteristicas peculiares.

Analisado de acordo com o modelo econdmico, os componentes do
turismo sio, de um lado, os turistas, os consumidores que constituem a
demanda; de outro lado os criadores de atragdes turisticas e a atragdo em si
mesma que compdem, juntamente com 08 prestadores de servigo, a oferta.

Tem sido elaborados, ao longo dos altimos dez anos, varios siste-
mas de turismo, cujas representacges graficas podem ser vistas em Beni
(1990, p.26), Ascanio(1992, p.189), Molina (1991, p.40), que demonstram
a variedade de segmentos que 0 turismo abrange. Também pode ser visto
em Barretto (1995, p.142), uma tentativa de segmentacéo das atividades
turisticas e de defini¢ao dos protagonistas cada uma delas.

Mas, a pesar de que alguns aspectos do planejamento turistico po-
dem ser teorizados com 0 modelo cibernético (Barretto,1991, p-25), o tu-
rismo como um todo pode ser melhor entendido se pensado como uma €s-
trutura rizoméatica, aplicando a proposta de Deleuze (1973, apud), .

O rizoma é um elemento da botanica. Trata-se de um talo com uma
constituicdo especifica, que se espalha horizontalmente por debaixo da
terra e em qualquer parte cria raizes formando novas plantas totalmente
independentes.”

O rizoma se espalha subterraneamente de forma pouco controldvel;
vai conectando aleatoriamente partes de uma mesma planta que ao
mesmo tempo séo independentes, que podem ser cortados e por sua vez
gerar toda uma nova série de rebentos ao mesmo tempo interdependen-

tes e com potencialidadé de independéncia.

2 Uma planta rizomitica bem conhecida no Brasil é o BAMBU e agradego ao Dr. Jorge Vegja
ter-me ajudado com este exemplo. :
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Deleuze aplica as ciéncias humanas alguns principios do rizoma:
conexdo, heterogeneidade, multiplicidade, e ruptura nio significativa. O
rizoma estd interconectado, mas nio de forma homogénea seguindo um
padrao; as conexdes sido miultiplas e imprevisiveis e qualquer parte pode
ser cortada sem que afete o todo e a0 mesmo tempo sem que ela seja afe-
tada significativamente desde que pode novamente gerar sua prépria
rede, seu proprio “platd” , conforme conceito do autor.

O rizoma néo pode ser explicado por modelos estruturais pré-
estabelecidos, porque nunca sabemos como ele vai evoluir, com vai se es-
palhar e reproduzir. Por outra parte, ele nio se reproduz como decalque;
nunca uma parte gerada a partir de uma raiz ser4 igual a outra.

Estas caracteristicas e propriedades do rizoma pareceriam ajustar-
se mais ao fendmeno turistico do que os modelos estruturais. O turismo é
um fenémeno que cresce e se espalha de forma bastante incontrolavel e
imprevisivel através das dimensdes do tempo e do espaco. A cada mo-
mento e lugar em que o fenémeno turistico se produz acontecem uma sé-
rie de relagdes que sempre sdo, em algum grau, diferentes e nunca total-
mente previsiveis. Assim como um rebento de uma planta rizomética
nunca € idéntico a outro, as situacdes de turismo nfo se reproduzem,
mesmo no turismo de massa, caracterizado por sua fidelidade a modelos
padronizados de comportamento.

Para efeitos de estudo e analise, os diversos componentes do fené-
meno turistico podem ser vistos como subsistemas independentes que se
relacionam com os outros através de uma estrutura rizomética.

O turismo néo tém um tronco principal sobre o qual girar e a partir
do qual expandir-se. E um entrelagado no qual circulam multiplos atores,
servindo-se uns dos outros, em mutua dependéncia

Os turistas, que & luz de outros paradigmas poderiam ser conside-
rados “o tronco” do fenémeno turistico, seriam apenas viajantes se néo

16
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existisse o conjunto de equipamentos e servicos turisticos. O turismo im-
plica na existéncia de infra-estrutura turistica (hotéis, restaurantes, es-
tradas, aeroportos), e de atrativos, que sem a intervencdo dos planejado-
res de turismo sdo apenas recursos.’ Por sua vez, 08 servicos turisticos
ndo tém muita razdo de ser sem um recurso que sirva de base para ser
transformado em atrativo e sem os turistas que 0 visitem.

Turistas, atratives, recursos, servicos sao interdependentes mas
auténomos. A interdependéncia nao implica que a ruptura de qualquer
uma das conexdes venha a ter conseqiiéncias universais. O decepamento

de qualquer elemento, pode ser sanado e gerar sua .e;ufco-reprodugé‘m.d

Estudando o turismo

Tendo presente a imagem de um talo horizontal no qual, aleatori-
amente, formam-se raizes e novas plantas, pode-se pensar que cada uma
destas plantas é um dos indmeros componentes do fendmeno, como visto
até agora ou pode-se pensar em cada planta como um corte tedrico meto-

dolégico a partir do qual estudar o todo.

Um corte possivel: areas de competéncia

0O turismo envolve, de um lado, o planejamento, de outro, a comer-
cializagdo, que em determinado momento devem interagir, mas que de-

- ——

3 Chama-se recurso ao objeto da naturcza o4 da cultura que, depois de equipado, transfor-
mmar-se-4 em atrativo. (Para uma melhor compreensio destes conceitos, ver Basretto, 1991),

4 Se, por exemplo, wma guered impede que determinado lugar continue sendo uma destinagio
turistica, 08 turistas vilo para outto lugar; s¢, a0 contrario, um determinado atrativo deixa de
ser visitado, 08 empreendedores procurario novos tutistas. Em ambos casos, criam-se Novos

subsistemas.
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vem ser conceitualmente separados. Da mesma forma que, no caso da
habitagdo, em que os arquitetos realizam os desenhos e os engenheiros
executam os projetos, as construtoras aportam grandes capitais e cons-
tréem e, paralelamente as imobilidrias comercializam, existem os
“arquitetos” do turismo, que sdo os planejadores,’ os grandes capitalistas
que sdo as operadoras que “constréem” seus pacotes e que, paralelamente
com as agéncias, comercializam um produto final, conhecido como produ-
to turistico (translado, estada, passeios ete.).

A quem compete cada uma destas dreas no turismo é o que n#o pa-
rece estar muito claro. Na visdo da maior parte das pessoas, inclusive da-
quelas com poder de decisio nas esferas governamentais, o turismo é
simplesmente viajar e o planejamento de turismo é, ou bem a propagan-
da turistica ou a criacéo de packages' por parte de operadores.

Isto, entre outras coisas, tém levado, justamente a um planejamen-
to desordenado que néo atende aos interesses das comunidades recepto-
ras nem aos preceitos de conservacio da natureza, mas apenas aos inte-
resses econdmicos dos grupos empresariais envolvidos.

Mas existem niveis de planejamento (Barretto, p.1991, p-20, Ho-
landa, 1985, p.52), que vio de politicas gerais, com diretrizes para um de-
terminado territério (geralmente uma nagio), até projetos especificos. Es-
tas politicas gerais devem ser de responsabilidade de organismos ptblicos
governamentais que contemplem tanto os interesses dos empreendedores
turisticos, quanto das comunidades receptoras (natureza incluida), e dos

cofres prblicos, assim como o bem estar dos préprios turistas.

? Nfio hd de ser coincidéncia que na Venezuela a maior parte dos planejadores de turismo

sejam arquitetos.
¢ Pacotes turisticos sio produtos que incluem traslados, hospedagem e s vezes algumas ou-

tras opcOes como visitas a atrativos especificos (teatros, cataratas, museus), dentro de um
prego lnico, normalmente promocional.
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Em grande parte dos paises do mundo e em particular na América
Latina, este planejamento, chamado de terceiro nivel, é inexistente ou
parcialmente existente. A oferta turistica é planejada pelos empresarios,
detentores do capital, que, como é natural, objetivam maximizar seus lu-
cros, sem tomar em conta as outras duas varidveis acima citadas. No ma-
ximo, eles cuidam do bem ostar do turista, pois a questdo da qualidade é
hoje um dos paradigmas dentro dos setores industriais e de servigos (ver
Trigo, 1996; Yasoshima, 1994).

Fora desta 4rea que poder-se-ia chamar de macro-planejamento, a
construcdo de equipamentos turisticos assim como a elaboragdo de paco-
tes, roteiros e outros que conformam a oferta turistica’ é de competéncia
da empresa privada. A comercializa¢io destes produtos obedece as técni-
cas comuns de marketing e as regras comuns do mercado vigentes em
cada momento e pais (propaganda, financiamentos, promogoes ete.).

Em outras palavras, do ponto de vista comercial o turismo € um
produto que se elabora com as matérias primas da natureza (recursos na-
turais), ou da cultura material (recursos culturais), acrescido de equipa-
mentos para prestar servicos de recreagao, alimentacéo e hospedagem,
aos quais se chega através de um transporte. Este produto € colocado no
mercado e adquirido pelos interessados dentro de suas regras. Muitos au-
tores, inclusive, sobretudo os de lingua inglesa, referem-se ao turismo
como “industria” .°

Esta viséo do turismo como comércio ou industria, portanto algo
marginal 4 academia, tem sido a predominante, donde a escassez de es-

tudos cientificos a respeito do funcionamento deste fendmeno social.

7 por mais detalhes sobte esta rerminologia ver Barretto, p.1991, p.53, Boullén, 1991, p.88,
Acerenza, 1991, p.8
5 O rermo “indistria” é colocado entre aspas porque, de acordo com a autora, O turismo nao

& uma indistria (ver Barretto, 1991, p. 47).
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Poder-se-ia dizer que o grande paradoxo do turismo é que aparen-
temente hd um circulo vicioso pelo qual a academia nio se interessa pelo
turismo porque é uma atividade marginal e esta atividade continua mar-
ginal porque néo t&m os subsidios da academia para um adequado plane-
jamento. As ciéncias sociais, fundamentalmente, néo enxergam o turismo
como um objeto vélido, entre outras coisas porque, via de regra, o cresci-
mento do turismo tém acontecido ao sabor do mercado, dos interesses dos
grandes capitais nacionais e internacionais, sem tomar em conta os de-
mais atores sociais. E tem se desenvolvido ao sabor do mercado e nio com
uma participagéo das comunidades afetadas (ora positiva ora negativa-
mente), por falta de um aporte de pesquisa sécio-antropoldgica aplicada.

Ao mesmo tempo, a prética do turismo parece ser, para a acade-
mia, um objeto de pouca relevancia, porque os atores estariam numa ati-
vidade alienada, e os turistas continuariam a ter uma oferta alienante
por falta de uma pesquisa sécio-antopolégica capaz de transformar esse
pressuposto “ser genérico” denominado “0” turista em sujeitos concretos

particularizados.

Por uma ciéncia social aplicada ao turismo

O rizoma turismo tem outro corte, que é o sécio-antropoldgico. O
turismo pressupde a existéncia de contingentes de pessoas (turistas), que
se deslocam para fora do seu local habitual de residéncia durante um pe-
riodo de tempo, com sua carga de expectativas advindas das mais diver-
sas fontes (propaganda, amigos etc.), e pelos mais diversos motivos ima-

e =9
gindveis.

Y Para uma idéia das primeiras pesquisas, ver Wahab (1977), Atrrillaga, (1976).
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Estas pessoas, que de uma certa forma estdo realizando uma mi-
gracio tempordria, indo morar fora de casa durante um tempo, entram
em contato, de alguma forma, com as comunidades locais, visto que 0 tu-
rismo, a ndo ser em casos muito excepcionais de visita a sitios arqueolégi-
cos distantes, por exemplo, € praticado em lugares onde h4 uma comuni-
dade local morando. Em néo existindo comunidade local, os turistas en-
tram em contato com 08 prestadores de servicos, visto que nao existe tu-
rismo sem 0S Mesmos.

Dado o volume de pessoas € comunidades que se relacionam a tra-
vés do turismo, os tipos de relacbes que se estabelecem, a multiplicidade
de planos em que esse relacionamento acontece, torna-se fundamental o
concurso da academia para estudar, tanto 0 comportamento desses sujei-
tos quanto o funcionamento dessa associagao temporéria entre visitante e
visitado.

No campo das ciéncias relacionadas com a natureza, tais como a
geografia e a biologia, parece haver, ja ha algum tempo, um claro conceito
de como se processa esta inter-relacdo do turista como 0 meio e os estudos
tam levado até o conceito de capacidade de carga,’ que nao se aplica so-
mente aos recursos naturais mas também a infra-estrutura bdsica urba-
na e turistica do ntcleo receptor.” O estudo dos impactos ambientais esté
bastante desenvolvido, inclusive em América Latina, onde ha santudrios

ecolégicos, como Galdpagos, nos quais a presenca de turistas é totalmente

controlada.12

10 Carrying capacity no conceito original. I a quantidade de uso que 0 ambiente fisico ¢ bio-
logico ¢ capaz de supottar para finalidade recreativa, Uma outra intesrpretagio ¢ que éa
quantidade de uso compativel com uma recreacio de qualidade (Murphy, 1985, p.64).

I A infra-estrutura basica urbana compreende as ruas, rede de agua ¢ esgoto, rede elétrica e
relefnica, ete, e a tutdstica 0§ equIpaMEntos dirigidos a0 tutista, tais como hotéis, transporta-
doras, acroportos erc. (ver Barretto, 1991, p.53).

2 Curiosamente, um dos paises da América Latina que definiu sua vocagio turistica como
maior fonte de crescimento ccondmico, Urugual, nio realiza csse tipo de estudos.

2%



Margarita Barretto

Quanto & sociologia do turismo, comegou hd mais de vinte anos, na
Europa, com Hans Joachim Knebel e Jost Krippendorf, e o primeiro es-
tudo antropolégico teria sido feito em 1963, no México, por Nufiez, (Nash,
p.1996, p.01). Embora ha muitos autores que tém realizado alguma in-
cursio pela sécio-antropologia do turismo, sdo poucos o0s que tém-se dedi-
cado especificamente a construir uma ciéncia social do turismo.

No final da década de 1970 Cohen, cuja enorme contribuicdo foi a
criagdo de uma tipologia turistica, afirmava a inexisténcia de uma socio-
logia do turismo, levando a utilizagdo de referenciais tedricos da sociolo-
gia geral para explicar os fendmenos relativos ao turismo, pela légica da

diferenciacéo.

“The methodological problem in the field of tourism is similar to
that encountered in other fields of applied sociology. Strictly
speaking, there exists no “sociology of tourism’ in the sense of a
separate field of sociological theorizing, just as there exists no
“sociology of sport”. Instead what goes under this rubric is an ap-
plication of general sociological theories to the special field of tour-
ism. If there is a unity to the field, it does not derive from the exis-
tence of a general theory of tourism, but rather from a set of com-
mon empirical characteristics marking off touristic from other
types of social phenomena. The boundaries, however, between
tourism and adjoining fields are by no means crisp; rather, there
exists a wide range of transitional phenomena”. Cohen, 1974 citado
por Cohen 1979, p.31)."

' O problema metodolégico no campo do turismo ¢ similar aquele encontrado em outros
campos da sociologia aplicada. Estritamente falando, ndo existe uma sociologia do tutismo
como campo separado da teorizagio sociolégica, assim como nio hi uma sociologia do des-
porto. O que temos ¢ a aplicagio de teorias socioldgicas gerais a0 campo especifico do turis-
mo. Se hi uma unidade no campo ndo ¢ pela existéncia de uma teoria geral do turismo mas
devido a uma séric de caracteristicas empiricas comuns que diferenciam o turismo de outros
tipos de fendmeno social. As fronteiras, nio obstante, entre turismo e os campos adjacentes
sdo frigeis. Existem muitos fendémenos de transicio. (Tradugio do autor).
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Ao comparar esta observagao com outra realizada praticamente
vinte anos depois, percebe-se que, a pesar de que tem havido algum

avango, a egcassez permanece.

«Sg far, the anthropological study of tourism, despite delays in get-
ting going —delays which seem to have been related to a general
lack of respect for this subject in the culture in which anthropolo-
gists come from _has developed to a point where general trends are
visible and substantial critical analysis can be undertaken” (Nash,
1996, p.90)."

Os estudos sociolégicos realizados por volta de 1960 foram, na sua
maior parte, sobre os efeitos negativos do turismo. Constituem a chama-
da plataforma de ataque (Jafari, 1994; Nash, 1996), na qual também es-
tao outros cientistas como gedgrafos e bidlogos.

Os realizados atualmente, contribuem com a constatagdo de que
em determinadas circunstancias o turismo deixa um legado positivo, so-
bretudo na preservacdo de areas histéricas ou naturais para atrair turis-
tas, assim como no enriquecimento do repertério de informages das co-
munidades visitadas (Tulik, 1990; Murphy, 1985). Estédo na denominada
plataforma de defesa, que tem seus maiores expoentes entre economistas

e administradores de empresas de turismo.

Também constata-se que 08 turistas ja ndo s@o nem téo manipuld-
veis nem tdo alienados como se pensava ¢m anos anteriores, e que o tu-
rismo pode resgatar seu papel como instancia educativa da sociedade
qual foi no séculos XVII e XVIII, no auge do CGrand Tour (Urry, 1993;

Barretto, 1992), gragas a tours eminentemente culturais (arqueolégicos,

1 O estudo antropolégico do turismo, apesar da demora em deslanchar — demora que parece
estar relacionada com uma falta de respeito pelo tema generalizada na cultura da qual os an-
tropblogos siio provenientes — tem-se desenvolvido até um ponto onde tendéncias gerais sdo
visiveis a analises criticas substanciais podem ser empreendidas. (Tradugio do autor).

23



Margarita Barretto

teatrais etc.), e do papel desempenhado pelos museus, sobretudo na Eu-
ropa e nos Estados Unidos.”

Este ultimo tipo de estudos —chamados por Jafari “ plataforma do
conhecimento” — que focalizam os sujeitos protagonistas e a relacdo entre
eles sdo os que estdo menos desenvolvidos, e 0s que a ciéncia social deve
abragar, néo s6 para construir um saber académico puro, mas também
para contribuir ao planejamento do turismo em beneficio da sociedade
como um todo, inclusive dos turistas, que, conforme uma das tendéncias
mais comuns na academia, sdo os grandes vildes da histéria (predadores,
desordeiros, invasores, exploradores de criangas para turismo sexual

etc.).”®

A pesquisa no turismo

Existem ja vérios exemplos no mundo, em que antropdlogos tém
sido contratados por governos locais para realizar pesquisa aplicada ca-
paz de dar subsidios para o planejamento do turismo.

Na América do Sul, fundamentalmente nos paises que integram o
Mercosul, até o presente, a maior parte das pesquisas na drea de turismo,
sobretudo as financiadas por empresas privadas prestadoras de servicos
turisticos, notadamente as operadoras e/ou grandes cadeias internacionais
de hotéis, estdo destinadas a estudar o mercado, para beneficio destas.

O que ¢ realizado sob responsabilidade dos governos sdo algumas
estatisticas que, além de pouco confidveis, objetivam apenas um registro

quantitativo dos turistas que cruzam as fronteiras.

'3 Por um historico dos estudos de turismo e seus respectivos enfoques, ver Nash, 1996,
16 HA turistas deste tipo, porém ¢é provivel que a maior parte esteja apenas querendo passar
um tempo de descontragio.
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Estas dltimas seriam consideradas importantes porque todo pais
pressupde que uma grande quantidade de turistas ingressando é condi-
¢éo suficiente para que haja beneficios a economia nacional. O fato de que
tal pressuposto continue inconteste para os setores governamentais pode
ser colocado como um exemplo que evidencia a necessidade de maior
aprofundamento com base na pesquisa cientifica.”

A teoria do desenvolvimento através do turismo estd em xeque na
atualidade, sobretudo nos paises subdesenvolvidos. De acordo com 0 ja
mencionado modelo tedrico do efeito multiplicador, cada délar introduzi-
do ao pais por conceito de Turismo, multiplicar-se-ia na sociedade geral.
Porém os poucos estudos realizados na América Latina (por exemplo Mo-
lina & Rodriguez Abitia, 1987, p.37, Lins, 1995), demonstram que esse
modelo nfo se sustenta, por varias razoes. O efeito multiplicador pressu-
poe uma corrente, pela qual o dinheiro do turista é distribuido pelos pres-
tadores de servigos na forma de saldrios, que por sua vez sdo redistribui-
dos pelos assalariados nas suas despesas em servigos, que por sua Vez
distribuem este dinheiro entre seus assalariados e fornecedores, e assim
por diante. Porém a corrente corta-se nestes paises devido aos baixissi-
mos salarios na area de turismo, que impedem que uma arrumadeira de
hotel, por exemplo, gere, com seu saldrio uma corrente de despesas signi-
ficativa.

Em segundo lugar, 0s governos, sejam municipais, estaduails ou na-
cionais, ganham com 0 turismo na forma de impostos, e, sabe-se, que no
nosso continente, a evasao de impostos chega ao 50% e & muitas isengdes
concedidas a empresas multinacionais para se instalarem em determina-
dos locais. Portanto, o dinheiro que entra por conceito de turismo fica, em

gua maior parte, com 08 prestadores de servigos turisticos sem Ser redis-

17 Na América Latina, praticamente pode-se dizer que s6 0 México realiza este tipo de estu-
dos.
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tribuido eqiiitativamente pela sociedade e deixando muito pouco aos co-
fres publicos.

Este estudo, que pareceria pertencer, especificamente, ao ramo da
economia, estd intimamente relacionado a sociologia do trabalho ou aos
estudos de género e familia.

Quais os tipos de trabalho gerados pelo turismo para verificar seu
efeito multiplicador?

Quais as implicagdes, do tipo de trabalho gerado, nas leis trabalhis-
tas, na questdo do trabalho temporario, do trabalho informal e da flexibi-
lizagdo?

Qual o impacto nas formas tradicionais de producao?

Quais os reflexos, nas familias, do trabalho na drea de turismo,
uma vez que estudos preliminares demonstram que o género feminino é o
mais requisitado?

Qual a relacéo da evaséo de impostos na drea de turismo com a his-
téria social do pais e a sua cultura?

Nos paises desenvolvidos, os servigos turisticos sio prestados por
imigrantes legais ou ilegais provenientes de paises subdesenvolvidos ou
com menor indice de desenvolvimento. Atualmente, na Europa, as arru-
madeiras provém do norte da Africa ou da América do Sul; na década de
1970 na Europa central esses postos eram ocupados por mulheres espa-
nholas. Como bem nota Urry (1993, p.142), a propaganda de turismo na-
quele continente, mostra que os turistas sio sempre brancos e os presta-
dores de servigo “ndo brancos”, o qual ndo deixa de ser uma descricdo
bastante aproximada da realidade, de acordo com a evidéncia empirica.
Nos Estados Unidos, as arrumadeiras sdo também hispano falantes e de

pele escura.
Qual a relagdo entre etnias, ragas, nacionalidade e trabalho no se-

tor de turismo?
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A evidéncia empirica demonstra que um grande fluxo de viajantes
neste momento esta constituido por imigrantes que viajam de ou para
seus pafses de origem para visitar seus parentes. T o tinico momento em
que as etnias de pele escura néo estao servindo aos turistas mas utilizan-
do-se dos servigos que eles mesmos prestam. Como enfrentam esta situa-
¢fio. Sdo eles turistas no seu préprio pais? Como a0 vistos pelos seus
compatriotas? Como é seu relacionamento com os prestadores de servigo,
que durante o restante do ano sdo seus pares?

Sendo que o turismo implica o deslocamento de pessoas do seu lu-
gar de origem para outro, onde também moram pessoas, a primeira ques-
tdo que se coloca como tema de pesquisa ¢ a ALTERIDADE entre o visi-
tante e o visitado. Como se processam ostes contatos? Quais os efeitos do
turismo nas questdes da identidade de visitantes e visitados? Qual a in-
fluéncia dos esteredtipos e preconceitos na construcédo da “différence™?”

Qual a influéncia da auto-estima de um povo na resisténcia a acul-
turagdo por turismo?

Os turistas procuram vivenciar experiéncias diferentes do seu coti-
diano, o que tém levado progressivamente a encenar acontecimentos para
propiciar essa experiéncia. Qual a repercussio na histéria e na cultura
locais da criagio dos cendrios para 08 turistas? Em que tipo de manifesta-
¢Ges culturais o turista pode participar? H4 rituais da comunidade que
devem ser preservados da curiosidade do turista? Qual a influéncia do
turismo nas tradigdes, no artesanato, na musica? Haverd uma “cultura
para o turista’ e uma “cultura real”?

Em varias cidades do mundo, especialmente dos Estados Unidos,
as regides centrais ou portudrias ficaram durante muitos anos abando-

nadas, desvalorizadas e ocupadas pela classe baixa ou por grupos sociais

1 Para Stuact Hall, (1996) “difference” é um processo de construcio da identidade 2 través da
diferenciacio do outro ¢ da produgio de “efeitos de fronteira”.
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marginalizados (prostitutas, punks, etc.). Durante os dltimos dez anos
verifica-se uma gentrificaggio,” isto ¢, uma resemantizacdo desses lugares
devido a recuperacéo do espaco por parte das classes altas ou de empre-
endimentos comerciais, revalorizando o local, o prego das propriedades e
promovendo a reapropriagio por setores da sociedade economicamente
privilegiados.

A questdo da gentrificacdo dos espacos publicos por causa do tu-
rismo € assunto abordado por varios autores. Qual o impacto da gentrifi-
cacdo na redistribuigdo da populacéio dentro da cidade? H4 classes sociais
mais favorecidas que outras pelos processos de gentrificacdo? Quais os
processos de inclusdo e exclusdo provocados pela gentrificagdo provocada
pelo turismo?

A questdo diferenciagéo social é outro assunto pouco abordado na
literatura sobre turismo. H4 uma visio geral de que o turismo democrati-
zou-se nos ultimos 50 anos. Esta democratizagsio seria devida ao apare-
cimento do turismo de massas. A grande pergunta €, realmente turismo
de massas significa democratizacio do turismo? As diferentes classes so-
ciais, os diferentes grupos de status, os diferentes grupos étnicos, as dife-
rentes faixas etérias, as diferentes “tribus” tém diferentes comportamen-
tos e expectativas e obtém diferente qualidade de servico de acordo com
preco que pagam.

O que quer dizer exatamente “democratizagéo do turismo”?

Os servigos, por outra parte, sdo prestados por pessoas e, como em
todas as dreas, chega-se a comercializacdo dos sentimentos humanos.
Quais sdo as conseqiiéncias, para a vida em sociedade, desta comerciali-

zagdo? Quais as conseqiiéncias para o individuo?

19 Para um melhor entendimento deste conceito, ver Zukin, 1993.

28



Ay eibucias socials ap/iz'ada,r ao urismo

Qutro grande tema que deve ser estudado com o concurso da psi-
cologia social é o do COMPORTAMENTO em situagdes LIMINARES, nas
quais a fronteira entre o socialmente aprovado e 0 nao aprovado fica difu-
sa.

O turista, a partir do momento que chega ao aeroporto, ou a0 ter-
minal de 6nibus, ou sobe no carro na porta de casa, passa a sentir que
estd numa situacgéo de permissividade. Devido a que o turismo acontece
numa situacio de lazer, de ndo trabalho, de férias, de descontragdo, de
liberagdo da rotina do trabalho duro e entediante, o turista tem um com-
portamento que ainda ndo tem sido suficientemente estudado, a ponta de
cujo iceberg € a sua conhecida propensdo aos excessos, 0 que torna o seu
relacionamento com 0S8 prestadores de servico, com as comunidades re-
ceptoras, e, até com 08 outros turistas, muito dificil, ndo raro conflitivo.
Como lidar com esta questdo? Quais as conexdes desta peculiaridade com
o conceito de publico e privado? ‘

Os estudos de Featherstone e Hewport (1973), sobre pessoas que
fogem de casa por algum tempo fazem pensar que o turismo pode ser
uma forma legitima de sair por algum tempo.

Para quantos turistas a viagem nao sera simplesmente “sair de”
sem necessariamente “chegar a” e qual a relagdo desta expectativa sobre

sua conduta geral e sobre 08 comportamentos a-sociais em particular?

Paradoxos € dilemas

Analisando o turismo como mecanismo de evasao, pode-se dizer

que o turista procura fugir do seu cotidiano. Porém ele quer, dentro
do possivel estar em lugares familiares, donde o grande sucesso dos

shopping centers, das cadeias de fast food ou das franchises hoteleiras
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que se reproduzem identicamente de oriente a ocidente e de norte a sul.
Isto constitui o grande PARADOXO do turista: quer sair do familiar cotidi-
ano para encontrar o familiar fora do seu cotidiano. Qual a razdo deste
comportamento, desta necessidade de aventura de 8 a 18 hs. para depois
retornar ao conforto do “lar”?* Quais as consequiéncias desta constatacéo
para o planejamento?

No turismo, por outra parte, existe algo que chamarei provisoria-
mente de “dialética do turismo” , que sdo dilemas para os quais ndo h4,
ainda, nem estudos nem solugdes.

O primeiro dilema est4 relacionado a questédo do ja referido efeito
multiplicador do turismo na economia.

Para que o turismo seja bom para determinada comunidade, é ne-
cessdrio que o turista gaste dinheiro para que este seja redistribuido. O
turista pobre néo gasta dinheiro, s6 utiliza a infra-estrutura provocando
seu desgaste e o da natureza, contribuindo para a diminui¢éo da capacida-
de de carga. Ou seja, é um turista que, para o nucleo receptor, ndo serve.

Mas do ponto de vista ético o turista pobre tem tanto direito a des-
frutar de um determinado atrativo turistico quanto qualquer um.

O que fazer? '

O segundo dilema é a percepcdo da interferéncia do turismo nos
nucleos receptores. Este fendmeno pode trazer desenvolvimento para um
local, ajudando na geracdo de empregos, evitando a emigracao de méao de
obra para os grandes conglomerados urbanos, permitindo uma melhor
qualidade de vida para os beneficiados. Mas, ao mesmo tempo, haveri
setores da comunidade local que se sentirdo “invadidos” pelos turistas. O

turista é assim sujeito de um sentimento ambiguo de aceitagio/rejeicio;

% Caminham neste sentido alguns trabajos de Graburn (citado por Nash, 1996, p.90), pro-
pondo analisar 2 sociedade que produz o turista.
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no imaginario coletivo de cada grupo social,” ele é visto de uma forma.
Para alguns, vive-se gragas a ele, para outros, vive-se mal por culpa dele.
Até onde é possivel isolar o fendmeno turistico?

Quais os parametros a serem atilizados para avaliar esta interfe-

réncia?

Conclusao

Depois da Segunda guerra mundial, gerou-se no imagindrio coleti-
vo de muitos paises a expectativa de que 0 turismo traria beneficios eco-
némico-sociais sem 08 prejuizos trazidos outrora pela indudstria, o que
provavelmente seja a causa de que, na atualidade, seja cobrado, do tu-
rismo, um cuidado com 0 meio ambiente e uma funcéo social que nao fo-
ram precisamente um legado da revolugao de Manchester.

Correndo o risco de ser reiterativa sobre o assunto, por estar repe-
tindo o que ja foi dito na década de 70 por Cohen (1979, p.20), e recente-
mente por Urry (1993, p.63), entre outros, permito- me esta mensagem
final.

Face ao atual processo de de-industrializagao do mundo, e da quase
unanimidade de expectativas dos governos (especialmente 08 do terceiro
mundo), em que 0 turismo seja a grande saida para gerar empregos ¢
qumentar o volume de divisas nos paises, parece Ser mais do que urgente
que haja pesquisas que possam permitir um subsidio para o planejamen-
to desta atividade turistica Este planejamento deve transcender a esfera

scondmica tendo como alvo 0 bem estar da sociedade no geral, levando em

21 Note-se que niio disse apenas classe social, mas grupos, de acordo com religido, interesses,

faixas etarias etc.

31



Margarita Barretto

conta a qualidade de vida das pessoas (incluidos turistas e receptores de
turismo), aquilo que Aristételes denominava “a boa vida”.

Espero ter deixado nos leitores tantas ddvidas quanto ao fenémeno
social denominado Turismo, que possa estimula-los a desenvolver as pes-
quisas que s#o necessarias para fazer com que esta atividade seja otimi-
zada em beneficio do bem comum.

Essas pesquisas sao de competéncia, ou de centros de pesquisa, ou
das universidades, onde deveria haver departamentos de ciéncias sociais
aplicadas ao turismo ou bem cursos de turismo com orientacdo & pesquisa

socio-antropolégica.”
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Direcoes Analiticas no Estudo do Nexo Cultura
Popular, Entretenimento-Turistico
e Civilizacao Moderna

EDSON FARIAS'

Introducao

A imagem brasileira, no que concerne 4 divulgacdo turistica do pais,
est4 costumeiramente associada as modalidades mesticas da cultura po-
pular. Sejam as manifestacdes ludicas ou religiosas ou ainda expressoes
artesanais ou hdbitos cotidianos em seus nichos vernaculares, compoem a
cena propalada, tendo a0 fundo os cendrios idilicos de um pais continen-
talmente tropical. Ja fazem alguns anos e futebol, festas de Tua, sol, pal-
meiras, batucadas, mar € mulheres generosas em sua corpuléncia amo-
renada permanecem um cliché, sobretudo signos que imp&em-se & manei-
ra de marcadores simbglicos da prasilidade, para além das histéricas li-
gacoes ideolégicas com 0 discurso populista, mas tratam-se de contetdos
de uma aparéncia fascinante, capaz de sensibilizar aqueles identificados
com os idedrios de um estilo de vida hedonista, entregues aos “prazeres

da vida”.

Doutorando em Ciéacias Sociais pela Unicamp. E-mail efarias@turing.unicamp.br
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A nota curiosa compete & articulacio entre tais simbolos e praticas
culturais populares e esse estilo de vida, principalmente & medida que
entre ambos o tema do entretenimento parece consistir no elo de media-
¢do. O que, ao mesmo tempo, reitera a cultura popular no aAmbito da es-
cala nacional, porém a introduz em um plano cuja referéncia remete a
outra delimitagdo territorial, onde os sitios de visitacfo turistica e o sis-
tema de oferta de bens simbélicos e de comunicacio trazem-na para per-
to do universo de consumo de publicos-clientes imersos nas contempora-
neas situagdes transterritoriais e translingiifsticas.

A partir dos resultados de uma pesquisa recentemente concluida
(ver Farias/1995) e tendo em vista alguns desafios postos por outra pes-
quisa ora iniciada, a proposta neste artigo é a de tdo-somente assinalar a
potencialidade de aprofundar o nexo ora estabelecido entre as teméticas
da cultura popular e do processo de mundializacdo da cultura moderna,
sob a ¢tica da interferéncia das instituigdes fuleradas no setor do turismo,
e articuladas a expansdo planetdria do ampliado mercado dos bens de la-
zer e entretenimento. Para isso considero o argumento de que as préaticas
e relagdes sociais ai estruturam-se nos estetizados cendrios informacio-
nais-comunicativos da esfera moderna da cultura, enquanto ordem esta-
tuida com primazia sobre as agdes nela ambientadas, igualmente exer-
cendo controle sobre os impulsos corpéreos no raio de extensdo das suas

dreas consagradas como espacio-temporalidades extraordindrias em rela-

cdo a rotina cotidiana.

A categorizacio “exética” do popular

Um dos problema em torno da categoria de cultura popular parece,

entdo, agora consistir na observacao de um deslocamento, nfo propria-
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mente uma ruptura. Pois se 08 vinculos do popular com as questdes étni-
cas, das classes sociais subalternas e do nacional sio marcantes nas
perspectivas tedricas ja consolidadas, a peculiaridade de que se reveste
no ambito da mundializagio, tem-se a impressao, situa-se sob o invélucro
da diversdo e da sua correlata mercantificagio. O deslocamento aludido
se deve a hipdtese de que estd na prépria construgao do modo categorial
cognitivo de apreender determinadas manifestagbes como populares, na
histéria da modernidade, a janela & compreensao dessa transformagéo. E
isto remete ao conjunto de processos sociais que a traz para o bojo do na-
cional e do transnacional, nos quais, embora com interpretacdes distintas,
mantém-se perpassada pela classificacéio da alteridade e inscrita institu-
cionalmente no lugar do exGtico.

O que vislumbra-se na negociagdo em torno da tarefa de definir
qual realidade taquigrafa a categoria de popular. J4 em seu Manual do
Folclore Francés Contempordneo, Van Gannep (1943), quando procura
estabelecer 0 terreno de uma «siancia do folclore”, descortinava a arma-
dilha escondida na matriz roméantica e folclorista, ao abarcar sob a deno-
minacdo “gente do povo” todos 0s h4bitos, produtos e comportamentos.
Para ele, o perigo estd na tendéncia de celebrar ai espécie de “instinto fol-
clérico”, em detrimento do reconhecimento de um «modo de ser folclérico™.
Posteriormente, com 0 advento da hegemonia das Ciéncias Sociais no
campo das humanidades, detonou-se um conjunto de criticas aos princi-
pios e mecanismos Jancados nos estudos folcléricos, demonstrado a fragi-
lidade desse mesmo “modo de ser folclérico”. Basicamente, passaram a
ser rejeitadas a desreferencializagao s6cio-histérica e cultural dos agentes
e do seu universo vivido e 2 fragmentagao inscrita nessa operagao. Antro-
pélogos e soci6logos empenharam-se em pensar tais personagens no inte-

rior de uma cultura e/ou de uma sociedade especificas (Fernandez/1978 e

Ortiz/1992).

37



Edson Farias

Mais uma vez, no entanto, o procedimento vai se deparar com difi-
culdades. Os dilemas emanam do terreno algo movedigo representado
pelo objeto estudado, quando Justapde categorias distintas — cultura e po-
pular — e com elas pretende-se conferir unidade a tamanhas heterogenei-
dades (Bolleme/1990). Pois Gramsci (1978), e a partir dele Ortiz (1980),
descreve o popular justamente pelas caracteristicas heterdclitas e fregmen-
tarias. Logo, a sua pretensa unificacio racional decorreria de forcas hege-
monicas Ihes externas — como o Estado —, com fins politicos-ideoldgicos. Por
isso Cartier (1992) afirma ser a cultura popular uma categoria erudita.
Afirmagéo alids corroborada por Le Goff (1990) e Burke (1991).

Ora, por conseguinte, a categoria sujeita-se a muitas apropriacges.
Algumas das vezes foram ressaltadas suas autonomia e auto-referéncia
enquanto sistema simbélico ndo redutivel ao erudito formal ou a cultura
de massa (Gans/1974 ¢ Maffesoli/1987). Enquanto Bourdieu (1987) a vé
subordinada ao campo da cultura dominante burguesa, frente a4 qual
mostra-se téo somente reativa e vulgar. Ambas as versdes sio rebatidas
na desconstrucdo que Canclini (1983) realiza da categoria de popular,
destituindo a probabilidade de uma extensdo tio abrangente para o con-
ceito de cultura, a fim de dar conta de espacialidades e contextos histéri-
cos tao assimétricos. E desqualificando a sua articulacdo a modelos de
monoidentidades organicas auto-centradas, propde estuda-las em sinto-
nia com as relagdes de classe social, as desigualdades na distribuigio dos
recursos e capitais econdmicos e simbélicos e aos embates politicos e ide-
olégicos situados no d&mbito do Estado nacional.

Por sua vez, Ginzburg (1987, pp.16-7) manifesta o anacronismo no
emprego do uso da categoria de cultura popular com vista a “redefinir o
conjunto de atitudes, crengas, cédigos de comportamentos préprios as
classes subalternas num certo periodo histérico”. Ao seu ver, coube a in-
vengao por parte da Antropologia Cultural do conceito de “sociedade pri-
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mitiva” o arcabougo intelectual da idéia de cultura popular, j& que a ulti-
ma calca-se na mesma intencéo etnografica de definir as diversidades. No
rastro dessa busca da alteridade, uma vez mais, a cultura popular oscilou
entre o estudo ou de modalidades de reposigéo da dominacdo ou manifes-
taches da resisténcia da particularidade. Para Grignon e Passeron
(1989:10) a postura anti-intelectualista de muitos intelectuais acabou por
decidir a valorizagéo da negatividade do marginal ou & “categorizagio do
negativo”. No caso brasileiro, deu-se por repetidas vezes esta concepgao
de cultura popular negativa em relacdo ao utilitarismo da razdo burguesa
ou as exigéncias de polimento contido das cultura e sociedade modernas,
a despeito das suas muitas configuragoes sGeio-histéricas (ver por exem-
plo Freyre/1976 e Matta/1993) e sem considerar as conexdes com 0S ar-
ranjos mais extensos que conformavam a modernidade no pais (Duarte,
Barsted, Toulois & Garcia/1993).

A discussdo sobre a categoria de cultura popular, contudo, ao in-
cluir a modernidade com marco teérico-metodolégico, leva a um novo
fronte de distingdes fronteiri¢as na esfera cultural, interseccionando
campos e fazeres, ainda que permanega a anfase na diversidade sécio-
simbélica. Para o que interessa aqui, a visada essencialista sobre a cultu-
ra popular, a meio caminho entre a “resisténcia” e a “manipulagfo”, 1o
rastro de Jesus Martins-Barbeiro (1987, p.248), perde sentido com o ad-
vento das massas urbanas, assimétricas e heterogéneas. Em sintese, ob-
serva-se a pouca validade analitica da cisfio entre cultura popular e cul-
t+ura de massa. Coube a Nestor Garcia Canclini (1987) radicalizar a asse-
yeracdo, quando entende que, devido mesmo as formas massivas assu-
midas pelas relagtes sociais na contemporaneidade em seus muitos pla-
nos, fez-se a condigéo “nevitavel” do desenvolvimento das classes popula-
res numa sociedade de massas. Permitiu assim a fusao conceitual origi-

nando a singular categoria de “cultura popular de massa”.
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E no compasso dessa transformacdo, que hoje se tem considerado
os mediadores entre as légicas da producéo e da recepcio, as matrizes
simbélicos e o vivido, as férmulas universais e 0s contextos particulares.
Tal compreenséo decide conseqlientemente a sorte do enlace entre o po-
pular e as fronteiras do nacional, 4 medida que aponta na diregéio de pac-
tos simbélicos e semiéticos entre identidades descentradas que transcen-
dem os enraizamentos fixados em territorialidades geo-politicas, nacio-
nais ou mesmo dos locais delimitados. Para os objetivos deste trabalho,
vale considerar que o deslocamento tedrico vem conjuntamente com a
premissa de que os elementos circulagdo e fluxos informativos-
comunicacionais redefinem na base a categoria mesma de cultura popu-
lar, fazendo interagir num contexto espesso dos relacionamentos sociais
globalizados e transculturais. Isto nio significa a eliminagdo dos arranjos
populares-nacionais, mesmo porque os Estados-Nagées constituem ainda
agentes decisivos na cena mundial. Conquanto percebe-se que as trans-
formagbes no conceito ddo margem a introduzir no debate outras arma-
¢Oes identitdrias néo redutiveis & matriz roméantica que circunscreve a
cultura popular ao lugar pétrio originario, berco de uma substancia indi-
vidualizante e tampouco aos niveis distintamente estanques de organiza-
¢éo da cultura, mas desloca-se cada vez mais para as apropriacdes e 20s

usos e as modalidades de hibridismo que tomam contornos.

Turismo e cultura popular no brasil

Com efeito, a idéia de refazer a trajetéria da imagem turistica e do
entretenimento-turistico no Brasil garante um campo tanto histérico
quanto empirico & meta de reconhecer o percurso da metamorfose da

idéia de cultura popular, no cerne desses hidrismos sécio-culturais. J4
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que quando observar-se a elaboracédo de uma estrutura turistica no pais,
seja no plano do Estado seja no ambito da aquisi¢do empresarial capita-
lista e aquele dos agentes configurados como produtores culturais e suas
praticas sociais em mercadorias de cunho estético-comunicativo, a natu-
reza mesma do objeto enfocado propicia insumos & pretensdo de ampliar
o olhar. Pois inclui o desenvolvimento do turismo e da mercantifica-
cao/industrializagao da cultura no pais no terreno da historicidade dos
processos de mundializacdo do modo de vida moderno, dentro do qual a
expanséo crescente da produgéo e consumo de bens simbélicos perfaz um
dado estrutural. E ainda, faz confrontar a reinvengdo de tradigdes e repo-
sicdo atualizada de memérias e solidariedades (étnicas, histéricas e ou-
tras) no movimento de reinterpretacio que tanto compactua quanto pug-
na com os desafios postos pelas facetas tomadas pelo idas e vindas da oci-
dentalizacdo e da modernizagao da economia-mundo capitalista.

Isto porque uma breve incursédo no tema revela que —se a olharmos
sob a égide institucional juridica, politica e econdmica — 0 marco inicial
da atividade turistica no Brasil ocorre em 1922, por ocasido das come-
moragdes do centendrio da Independéncia. Nesse ano ocorre a realiza-
cdo de uma grande exposi¢éo internacional, quando € organizado pela
primeira vez 0 esquema de agéncias de viagens € meios de acomodagéo
e transportes com este fim no pais. O local escolhido para o evento foi a
srea entdo ocupada pelo Morro do Castelo no Rio de Janeiro, capital fe-
deral na época. Apés a obra — incluida no primeiro plano-diretor da ci-
dade (encomendado ao arquiteto francés Donat-Alfred Agache), o macico
montanhoso deu lugar a vasta esplanada até hoje existente, onde foram
erguidos pavilhdes abrigando as comitivas das diversas nagbes convi-
dadas.

O que interessa, por 0ra, sdo dois aspectos: a) o cendrio preparado

para feira — as margens da Baia de Guanabara, tendo ao fundo o Péo de
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Agticar, e o préprio evento, organizado no rastro de suas congéneres ja
realizadas na Europa e na América do Norte desde o século anterior, ago-
ra concatenado as iniciativas de modernizagdo/estetizagio do espaco ur-
bano carioca, dando énfase as idiossincrasias do relevo local (mar e mon-
tanha) e b) a escolha de praticas culturais “nativas” como atrativas repre-
sentagdes do folclore e da cultura popular nacional. Vale destacar: Pixi-
guinha e os Oito Batutas, ao lado de outras manifestacdes sincréticas
(religiosas e ltidicas) estiveram presentes (Tinhor#o/S.D.).

De um lado, feiras e exposicdes deste género tanto guardam vesti-
gios da intinerancia e informalidade das feiras populares do medievo eu-
ropeu, nas quais misturavam-se fins diversos, recuperadas pelo imagina-
rio boémio e de transgressdo dos grupos artisticos e intelectuais e das
classes médias urbanas da era industrial, com a peculiaridade dos espa-
¢os de exposicdo, desde o século XIX. Momento quando as feiras univer-
sais tornam-se elementos didéticos e celebradores do impeto revolucions-
rio das novidades, denotativo da sociedade industrial, mas igualmente
ambientavam a articulagio entre espetdculo (diverséo, profissionalizagio
e mercantificacdo), simulagio e negdcios — todos atrelados &4 promessa de
um deslocamento virtual na realidade fabricada pela técnica (Stallybrass
e White/1988,Benjamin/1991 e Costa/1995). Por outro, aceitando as su-
gestbes tanto de Néstor Garcia Canclini (1988), para quem a agéo do Es-
tado € decisiva & comercializagdo da cultura dos segmentos dominados, ao
nacionaliza-la como parte do “seu” folclore, quanto a de Jests Martin-
Barbeiro (1987) de que o “popular” e a “cultura de massa”, notadamente
na América Latina, estdo decisivamente associadas & intervengéio do po-
der publico central na configuragio das sociedades nacionais, ambos os
aspectos assinalados acima mostram-se emblematicos.

Afinal parece entéo tratar-se a matriz da combinagéo simbélica que

vem definindo os tragos formativos da imagem da alteridade mestica do
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tropical “destino Brasil”, ao longo das ultimas décadas; paisagens de na-
tureza idilica, tradigéo (no ajuste entre religiosidade e festas populares e
areas edificadas datadas do periodo colonial, enobrecidas como patrimd-
nios histéricos nacional e da “humanidade”) e sensualidade (tom mestico
das pele das mulheres) e espontdnea criatividade do “seu” povo, aliando
exético e pitoresco (comidas, bebidas, artesanato e héabitos — do tipo dan-
¢cas, ritmos musicais e brincadeiras). Alquimia simbélica fundamental, ao
lado da montagem da infra-estrutura de servigos, a concepgdo e ao pla-
nejamento, as estratégias de marketing, de administracio e de publiciza-
céo dos produtos turisticos brasileiros, tanto para o consumidor domésti-
co quanto para os visitantes de outros quadrantes do planeta.1

O “destino Brasil” traz, assim, a curiosa condigao de uma imagem
dotada de substancialidade, recodificando um amplo leque de significan-
tes geograficos e sGcio-culturais ao sabor da sua proposta configurativa.

Mesmo uma outra divisao regional do pais 0 redesenha tematicamente

! Para efeito de exemplo, transcrevo trechos da revista Turismo & Lazer, editada pelo go-
verno do Estado da Bahia. Com o ttulo “Salvador da Bahia: atragio dos Trépicos e encan-
tos culturais”, o numero veiculado no primeiro semestre de 1996 tem na capa trés fotografi-
as. A maior, uma das praias da otla soteropolitana tomada por banhistas 4 luz do forte sol.
No alto, no canto direito, © recém-reformado casario colonial do Centro Histbrico, na reglio
do Pelourinho. Na pacte de Baixo, 4 esquerda, baianas em branco, tendo a cabega seus potes
de Agua de cheiro ¢ flores, durante a romaria em comemoracio aos festejos do dia do Se-
ahor do Bonfim, O paragrafo de abertura do peribdico € sintético: “Em meio 2 uma atmos-
fera calorosa ¢ hospitaleira, Salvador oferece muito que ver € fazer, nos quatro cantos da
histérica, mistica, tropical e encantada capital da Bahia. Principal porto do hemisfério sul até
o século 18, Salvador foi capital do Brasil colonial, dai guardando riquissima historia € at-
quitetura. Formado de brancos, negros ¢ indios, seu povo mestico & alegte, criativo, musical,
rico em folclore ¢ manifestagoes culturais. A natureza foi prodiga na criagio das suas bele-
zas, onde despontam a Baia de Todos os Santos, os 50 quilémetros de pralas, ¢ seus virios
parques ccologicos. O governo estadual considera prioritirio © rurismo ¢, dedica atengio
especial A seguranca dos visitantes, as telecomunicagdes, a0 treinamento de mao-de-obra, 4

construcio de estradas ¢ sancamento dos polos turisticos.” (p-: 03).
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sobre 0 mapeamento geopolitico e naturaliza-se através de folhetos publi-
citdrios, cadernos especializados em viagens dos jornais didrios e mesmo
durante reportagens nos telejornais e/ou programas de TV que tomam
determinadas dreas como locagdes. Logo, existe a regifio onde simbioti-
zam-se natureza e civilizacdo moderna no eixo Rio de Janeiro-S&o Paulo e
suas vizinhancas — cujo icone é o Desfile-Espetéculo de Carnaval carioca;
0 grande universo étnico-histérico e mistico do Nordeste, com seu calen-
dario de festas profano-religiosas e folias; a 4rea do circuito country-
caipira dos rodeios-shows englobando o “interior” do Centro-Sul (pelos
estados de Sdo Paulo, Minas Gerais, Parand, Goids e Mato Grosso do
Sul), que tem seu 4pice na festa do Pedo Boiadero em Barretos; os santu-
arios ecoldgicos da Amazénia (o Pantanal mato-grossense é aproximado
pelas normas desta sintaxe ao campo semantico amazdnico, a despeito da
sua geo-morfologia, mas em consonincia as homologias visuais-
ambientais), emblematizado pelo grande festival do Boi-Bumb4 de Parin-
tis, e a fronteira sul, destacada pelas paisagens subtropicais reelaboradas
pela agdo dos gatichos e das colénias de imigrantes europeus e o cendrio
paradisiaco da Ilha de Florianépolis — com destaque para o “festival da
cerveja”, em Blumenau no més de outubro. A divisio nao é oficial, porém
os catalogos e roteiros turisticos a disposigdo estdo paulatinamente deli-
mitando tal especializada espacializaciio. E mais ainda, nota-se no mapea-
mento a permanente fusdo entre a idilizacio e o acervo simbélico
“popular”, notabilizada pela existéncia de rituais festivos, incentivados
por politicas publicas locais e regionais, que as engatam em comprometi-
mentos nacionais e transnacionais.

A expressdo “destino Brasil” surgiu em meados dos anos setenta,
como nucleo discursivo — na condi¢do de slogan — do projeto de desenvol-
vimento turistico no pais, desenvolvido pelo Ministério da Industria e

Comércio, através da Embratur. A sua incorporacgéio aqui deve-se a pre-
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missa de que ela é sintética de toda uma ordem de classificacdo (modos
de perceber e conceituar), em sintonia ao arranjo de sedimentos de men-
talidades, intrinseco ao ato de escolher o que deve ganhar visibilidade
(circular/comunicar), na textura de imagem visual e publica, no mundo
enquanto marca registrada do “Brasil Tropical”.

O dado intrigante é o olhar que 0 vislumbra o “patropi” & maneira
de algo ndo coincidente com a ordinariedade do Estado e sociedade naci-
onais, mas um cendrio do planeta, tematizado pela mitica do eldorado —
habitado por animais e nativos exéticos, adoradores do sol e do mar e da-
dos A ritos sensuais pagéos. E essa desconexdo, incluindo-o na outra ter-
ritorialidade dos pélos culturais da diversdo e do lazer, permite inclusive
tornar o “destino Brasil” fascinante para aqueles moradores da cotidiani-
dade brasileira, sobretudo os dos maiores centros urbanos’. O subjacente
principio norteante do espetéculo e autonomia desse lugar alternativo, o
“patropi”, descortina uma malha de interdependéncias gécio-humanas e
simbélica néo redutivel & escala da nagdo, sobretudo no que tange a ques-

tio da sua emancipagao em relagio ao monopdlio do sentido exercido pelo

2 Aproprio de modo livre o argumento de Michael Sorkin sobre as transformagoes contem-
porineas em Curso nos sitios urbanos dos Estados Unidos, principalmente no que se refere
a0 que chama de exclusio/inclusio dos fragmentos, apos 2 desarticulacio do espago socio-
<imbolico, das cidades para fins de especulagio imobilidria ¢ mercantificagio do lazer ¢ do
divertimento, incidindo na caracteristica ageogrifica hoje exposta, em obediéncia ao esque-
ma da “edicio/montagem” das partes segundo a logica da aquisigiio dos capitais simbolicos
e financeiros, na cconomia societdria moderna (ver Sorkin/1992, pp-XVII-XIX). Contudo
vejo muito complicada a redugio do processo a0 determinante econdmico, sem considerar
35 demais mediaces inscritas nas transformacdes. Sobretudo 0 desprezo do tema dos usos
da cultura. No caso aqui enfocado ¢ preciso detalhar com cuidado empiricamente as feigoes
privatizantes de algumas iniciativas, pois elas envolvem negociagdes 4s VezCs {nusitadas entre
o poder publico, conglomerados empresatiais, produtores culturais e associagdes da socle-
dade. Por exemplo, patrocinada em parte pelo governo estadual da Bahia, a mini-séric Dona
Flor ¢ Os Sens Dois Amores, inspirada no famoso romance de Jorge Amado (j4 vertido com
sucesso para o cinema), tornou-se o clo necessario para que a associagio de moradores do

baitro da Satde, em Salvador, onde é gravado o programa, manifeste a intengiio de aprovei-
tar a publicizagio relevisual e incrementar ds atividades turfsticas na area.
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estado nacional e as fronteiras simbélicas da cultura nacional, mas con-
jugada a um universo de significados cuja “imagem turistica brasileira”
dialoga com convicedes em torno da viagem, enquanto atividade ritual
concretizadora da promessa do prazer e da felicidade. O que, do ponto de
vista da malha de significados na qual insere-se, corresponde a um deslo-
camento que pode ser fisico, mas sobremaneira uma “viagem” a um outro
lugar virtual, da diversdo — experimentado inclusive diante da televisdo
ou dos artefatos fonograficos ou cibernéticos.

Compreender, no entanto, a complexidade sinuosa do longo proces-
so de tecitura desta malha, e do urdimento dos fios que a compde, implica
em tomar o projeto de exploracdo de entretenimento-turistico dos recursos
sdcio-culturais e geograficos nio como ponto de partida, mas o desdgiie da
diversidade de condicionantes e fatores a principio bastante assimétricos.
A dificuldade metodolégica do empreendimento estd justamente em
aproxima-los, dentro de uma coeréncia tedrica e argumentativa, sem vi-
olentar suas respectivas especificidades. Em vista do dilema, proponho
concatend-los a partir do estabelecimento de um tipo conceitual-analitico
a fim de descrever o processo indicado. O processo compreende 4 incluséo
de fatos da cultura nas situagdes sociais legitimadas pela rubrica do en-
tretenimento-turistico. Definindo o tultimo, incipientemente, praticas cul-
turais significativas de diversdo, inclusas em ritos de natureza Iddicos,
cuja natureza mimética-simulativa supée atmosfera propicia a exposicéo
pacificada e publica dos sentimentos pessoais. A legitimidade desfrutada
enquanto campo regulador da acéo social, mantém-se sob a égide do valor
conferido nas ordenagdes societdrias contempordneas & experiéncia de
lazer e diverséo, referendando no primado da “felicidade” e “bem-estar”
individuais tanto & produgdo de bens e imagens de diversio
(mercadorias-signos) & apreciacio e uso/consumo, como & prestacio de
servigos estéticos-culturais e de lazer e diversio (ver Rojek/1995).
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Com uso da categoria de entretenimento-turistico tenho duas metas
em mente: I) verificar sécio-historicamente como s20 configurados os es-
pacos translocalizados da cultura popular na modernidade e 0s maveis
emolduradores das suas ambiéncias, debrucando sobre a particularidade
do “destino Brasil” e II) incorporar ao estudo dessa configuragéo o deslin-
de de alguns nexos por enquanto tao genericamente chamado de translo-
cais. A énfase estd posta no dominio no vinculo exercido no caso brasilei-
ro pela cultura popular.

A fim de ilustrar a proposta, estabele¢o um breve quadro histérico.
Na ocasido da exposi¢do comemorativa dos 100 anos da Independéncia
brasileira, a discussdio em torno da formagdo da nagdo (dentro da qual o
evento alcancou razdo de ser) deparava-se com 08 impasses gerados pela
modernizagio da sociedade e o redimensionamento da idéia de povo. O
problema consistia na dificil redefinicdo do popular, & medida que a ide-
ologia do nacional vai dele depender para a obtengdo de uma imagem
homogénea do pafs. A idéia de popular guarda nas ultericres metamorfo-
ses e apropriagdes 0 embasamento etnificante e as implicagdes do discur-
so raciolégico, as quais impunham as populagdes negro-indigenas e as
mesticas (e seus ambientes e produtos) identificadas ao popular o carater
de “alteridade” a civilizagao ocidental moderna, ora tendendo ver na di-
versidade a desigualdade ora ressaltando-lhe a autenticidade, o apego &
tradigdo ou a espontaneidade (Farias/ 1997).

Os anos subsequentes, principalmente com © advento da ditadura
de Vargas e do desenvolvimento inicial da industria da cultura e da co-
municagio social no Brasil, o nacional-popular brasileiro terd o conteido
de simbolos de apelo amplo e prosaico — samba, futebol, carnaval, baia-
nas, mulatas e malandros, bananas e palmeiras, sol, praias e candomblé.
O mais marcante estd no entrecruzamento das motivagdes politicas-

ideolégicas com simbolos associados as praticas lidicas das populagdes
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urbanas, com primazia daqueles identificados com os segmentos subal-
ternos, de forte vinculagdo étnica. A metamorfose desses simbolos em
mercadorias culturais, inteiradas & linguagem dos midias audiovisuais,
por consegiiinte, dar-se-4 na esteira da expansio da industria do lazer no
pais.

Por outro lado, serdo os mesmos simbolos veiculados publicitaria-
mente como expressdo do pais tropical, quando as politicas piblicas inse-
rem a atividade turistica no cémputo do produto e da receita nacionais’, a
partir da fundacéo do Departamento de Turismo da Capital Federal, em
1933. Mediatizados pelo cinema, pela imprensa, pela indtstria fonografi-
ca, depois pela TV e a publicidade (turistica ou néo), os simbolos incluem
e perfazem o fluxo mundial crescente de informagdes e imagens, cujos
suportes fisicos e materiais se véo estilizando na esteira da fizxacio de
calenddrio e roteiro turistico e de diversdo de alcance globalizado. Ao
mesmo tempo, passam a fazer parte de um memdria translocalizada e
transnacional. Para citar um exemplo, observa Enloe (1989), a figura de
Carmem Miranda é fundamental & globaliza¢do de uma imagem cultural
do Brasil de sol, praias e samba. Porém, ao se p6r dentro da circulacio
global, sob o estatuto de bens simbdlicos comunicaveis e de acessivel re-
conhecimento, os simbolos da brasilidade passam a estar confrontados
com um publico desterritorializado. Isto se a observagio toma por base ou
os marcos de lugares geopoliticos plenamente delimitados ou as frontei-
ras das sociedades nacionais.

A proposta em questdo é, entdo, cotejar a multiplicidade inerente
ao processo de semiotizacgio das préticas sécio-culturais, observando-as

do prisma da articulago cultura popular e turismo no Brasil. Vejamos,

3 A medida inspirou-se em similar ocotrida desde 1933 nos Estades Unidos, durante o pri-

meiro governo de Franklin Rosevelt,
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antes, um breve quadro. Segundo dados da Organizagio Mundial de Tu-
rismo (OMT), entre os anos de 1962 e 1992 o ntimero de turistas em cir-
culacdo pelos continentes saiu dos 81 milhdes para os 476 milhdes. Em
termos da receita gerada, esse movimento provocou um salto impressio-
nante: se em 1963, os valores obtidos no setor giraram em torno de 8 bi-
Ihdes de délares, no inicio da presente década a cifra correspondeu, ainda
em délares, a 254 bilhdes. Em 1990, por exemplo, a Europa acolheu 275
milhdes de visitantes, com faturamento préximo aos 134 bilhdes; a Amé-
rica recebeu 83 milhdes turistas — cujos gastos ficaram em 134 bilhdes de
délares.

No Brasil, no final da década de cinqiienta, durante o governo Jus-
celino Kubistchek, dd-se o incremento a uma politica turistica integrada.
Em 1961, com o critério de tornar “hem” (mercadoria e patriménio da
uniso) tudo a quanto a ele se vinculasse, é criado o Departamento Nacio-
nal de Turismo. Mas somente com 0 advento dos governos militares, na
gestdo do general Castelo Branco, ocorre a efetiva integracio dessa ativi-
dade no bojo dos projetos de desenvolvimento econdmico nacional. No ano
de 1967 é fundada a Embratur, estatal responsével pela geréncia do se-
tor. Nesse instante, as imagens do Carnaval do Rio de Janeiro ordenam a
figuracdo das praias € algumas outras paisagens da cidade ao protagoni-
sarem a cena brasileira divulgada (Farias/1996). A centralidade exercida
pelo tema da festa estende-se & incorporagdo de demais sitios sécio-
culturais & mesma imagem do destino Brasil. A presenca de manifesta-
coes ludicas populares figura como espécie de catalisante decantador dos
insumos inseridos no programa turistico brasileiro.

A esta altura, vale algumas indagacdes. Estaria ocorrendo nesse
processo uma carnavalizagdo da cultura popular no pais? Carnavalizagio
a medida que o primado da imagem da festa dos excessos e dos prazeres

(Callois/1988 e Bakthin/1993), situada num tempo liminar, invade o
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campo de compreensdo de muitas das praticas e simbolos reconhecidos
pela rubrica do popular, no compasso da sua reorganizacio como mani-
festagdes lidicas mercantificadas (até mesmo as religiosas), no formato e
unidade de sentido de mega-espetdculos publicos.’ Convergentemente, a
carnavaliza¢do da cultura popular nio corresponderia a uma forma de
glamourizacio, enquanto modelo padronizador, ao trazer o operador esté-
tico para o universo das formas cognitivas-perceptivas e aos modos de
classificar o fazer? E n#o significa igualmente uma codificacdo das mani-
festagdes e demanda-lhes a pacificagéo na contrapartida da primazia con-
cedida no campo motivacional dos agentes & exibicdo e a participacéo
fruitiva, embora as condigdes néo sejam as mesmas de um teatro e cine-
ma, pela maior proximidade e informalidade exigidas, mas igualmente
seus produtores e consumidores conectam pelo espetdculo das imagens
(sonoras, visuais e gustativas)?

Um episddio ocorrido durante as celebracdes da sincrética entidade
de Nossa Senhora dos Navegantes/lemanja, em Salvador, em fevereiro
ultimo, é evidenciador. O presidente da Associacio dos Pescadores do Rio
Vermelho, responsével pela organizacio dos festejos, explicando o motivo
de inovagdes na figuragfo da alegoria de um peixe, em entrevista a tele-
jornal da TV Bahia, sentenciou: “Todo ano procuramos mudar, para néo
haver repeti¢des nos presentes, pra nio cansar o piblico.” (02/02/1997).

Neste dia chovia e 0 mesmo presidente mostrava-se temeroso em relacéo

1 E interessante a obsetvacio do antropélogo Antonio Arifio sobte o redimensionamento
das festas populares na modernidade avangada, 4 medida que aponta ao mesmo tripé festa,
estetizagiio e entretenimento. Diz: “(..)) lo cierto es que no podemos dejar de considerar su
imbricacién con otras categorias de accidn coletiva, como especticulos, atracciones, juegos,
ceremonias o festivales. De hecho, Boivessein, al constatar la disminucién de los aspectos
formales y orgazados del rirual religioso frente al incremento de los aspectos lidicos
(disfraces, teatro, musica, fuegos artificiales y el juego) como dimensiones polares constituti-
vas de toda celebracién.” (Arifio/1996, pp.13-4).
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a possibilidade da chuva vir a prejudicar a “maior afluéncia do publico”
(idem — grifo meu).A fala do agente parece deixar claro a sintaxe da festa,
tendo o seu motor de significacdio na perpectiva mundana-cosmopolita.
Fator basico ao intento de exportagéo turistica da cultura. Algo notdrio
na preocupagdo com um publico, distinto do grupo especializado na orga-
nizacéo, e situado na relagéo entre ambos os pélos pela mediagdo expres-
siva-comunicacional, no terreno da troca de prestacdo de servigos de di-
verséo e informagao.

Justamente o papel ndo residual mas dinAmico comunicativo que
estes simbolos e praticas passam a desempenhar diante das novas linhas
de forca atuantes na organizagao sécio-cultural moderna, leva a indagar
4 eficcia simbélica e sua eficiéncia signica nas atuais condi¢bes. Em ou-
tras palavras, a carnavaliza¢do mesma impée a meta de verificar quais 0s
antecedentes e desdobramentos deste conjunto de pressdes sobre o campo
motivacional das acdes daquelas agéncias e seus nichos institucionais
identificados a produgdo da cultura popular, ao fazer parte das instancias
do consumo translocalizado. Quer dizer, reconhecer 0s especialistas nessa
produgdo ¢ crucial; jgualmente trata-se de compreender esta especializa-
cdo diante da complexificacao mais geral das cadeias funcionais da socie-
dade e das feicdes tomadas pelos elos de produgéo e recepgao culturais na
contemporaneidade.

Além disso, o problema passa pela observagio de que a especializa-
¢do estd identificada & necessidade de explicitagdo do sentido das suas
acbes, as quais orbitam em torno do sentido carnavalizante festivo. Con-
siderando o fato de que a redefini¢ao de muitas manifestagbes e simbolos
populares como ocasioes festivas, nas quais os elementos visuais e acusticos
emolduram um formato capaz de mediagdo com as industrias culturais e
outras instancias do espetéculo audiovisual e, ainda, sintonizado com 0

predominio estético-cognitivo do ouvido e dos olhos na modernidade. Pen-
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50 serem esses 0s arranjos sécto-culturais que engatam o tema da semioti-
zagdo da cultura popular ao entretenimento-turistico na civilizagdo moder-
na, concentrado na conversdo da festa como instante de excitacdo — possibi-
lidade de viagem virtual ao instante carismdtico néo redutivel ao marasmo
cotidiano. E, creio, a investigacdo da maneira da construcéo categorial
cognitiva da cultura popular é crucial 4 compreensido dessa converséo.
Outra vez, parece o tema da modernizacio da sociedade mostra-se
sugestivo. E preciso lembrar que o incremento da atividade turistica no
Brasil e seu espraiamento sobre diversos campos ocorre no bojo do cres-
cimento sem precedentes do mercado ampliado do simbélico no pais. A
pujanca alcancada pelas inddstrias culturais, notadamente aquelas rela-
cionadas a audiovisualidade, se, a principio, esta subordinada as diretri-
zes ideoldgicas das razdes do nacional, devido ao papel de investidor e ge-
rente incorporado pelo Estado, é verdade também que a capitalizac¢do das
bases financeiras e infra-estruturais e simbélica daquelas lhes paulati-
namente conferiu autonomia (Ortiz/1988). Ao mesmo tempo, a postura
dos governos militares ocorrera em um cendrio mundial no qual, vimos, a
economia capitalista direciona-se sempre mais para um comércio de in-
formagdes-comunicacio e amdlgama da sociedade transnacional de con-
sumo. Arte e cultura, inseridas no circuito de circulacfo-comunicacéo, en-
contram ai terreno propicio & sua celebragfo como bens-mercadorias e si-
gnificados soldantes de uma extensa civilizacio planetaria, cujas imagens
de mundo e de humanidade estdo supostas numa permanente negociagao
reflexiva (cognitiva e estética), capitaneada principalmente por uma
“cidadania cultural”.’ Dado este basico & consagracdo contempordnea das

atividades movidas pelo principio do entretenimento-turistico.

5 Busco em Néstor Garcia Canclini esta nocio, 4 que o autor supde o decisivo desempenho
das instituicdes de comunicagio social, gerenciadoras dos midias cletronicas bascados nas
tecnologias de informagio audiovisual, 4s transformagdes hoje visiveis no entendimento do
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A transliteraliza¢do da cultura popular, quanto a mercantificagéo
transterritorial, a profissionalizagdo e 0s seus usos cosmopolitas, por con-
seguinte, orienta-se por tais referenciais macros histéricos-sociolégicos,
afinal eles sdo partes de uma ritmo de rotinizagdo da vida que tanto re-
desenha o entendimento do popular quanto comparticipa da demarcaco
do seu lugar institucional contemporaneo. Em outras palavras, a extra-
ordinariedade que vai caracterizar seus acontecimentos como momentos
carisméticos, mas ajustados ao fluxo de produgéo e consumo de imagens
da civilizacéo moderna,’ é intrinseco ao ritmo rotineiro de uma sociedade
fundada sobre encadeamentos funcionais que exigem a contengéo e 0 mo-
nopélio da violéncia fisica, porém fazem vicejar outros controles e moda-
lidades simbélicas e materiais de exposigio dos afetos corpéreos. Agora
em cendrios simulacionais, onde a estilizagdo coliga normativamente
agéncias e agentes, ainda institucionaliza gostos.

Contudo o tema do gosto e da constituicdo dos objetos escolhidos &

satisfacdo desses gostos, ou seja, como determinados artefatos (o que su-

espago ptiblico ¢ da cidadania. “Mas estes meios cletrdnicos que fizeram irromper as MASsas
populares na esfera publica foram deslocando o desempenho da cidadania em diregio ds
priticas de consumo. Foram estabelecidas outras maneiras de se informar, de entender as
comunidades a que se pertence, de conceber e de exercer os direitos.” (Canclini/ 1995, p-26).
Ou: “(...) quando sc reconhece que a0 consumir rambém se pensa, se escolhe e reelabora ©
sentido social, é preciso se analisar como esta drea de apropriagio de bens e signos intervém
em formas mais ativas de participagio do que aquelas que habitualmente recebem © rotulo
de consumo. Em outros termos, devemos nos perguntar s¢ a0 consumir nio estamos fazen-
do algo que sustenta, nulLe &, até certo ponto, constitui uma nova maneira de set cidaddos™.
(Idem, ibidem, p.31).

6 Bascio a afirmagio no postulado de Susan Sontag: “Uma sociedade torna-se ‘moderna’
quando uma das suas principais atividades passa a set 2 produgio ¢ 0 consumo de imagens,
quando as imagens, que possucm podetes extraordinarios para determinar nossas exigéncias
com respeito i validade da experiéncia ¢ sio clas mesmas substitutas cobigadas da expetién-
cia auténtica, tornam-se indispenséveis & boa satde da cconomia, 2 estabilidade politica e a 2
busea da felicidade individual” (1986, pp-147-8).
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pée modos de fazer) sensibilizam os sentidos corpéreos de também de-
terminados grupos humanos, requer discutir a competéncia de quem re-
aliza, os estilos de vida do receptor e as vias que os articula. O eclemento
em questdo é o operador simbélico capaz de equalizar tais heterogeneida-
des. Sabe-se que em Pierre Bourdieu cabe ao habitus — sistema de es-
quemas geradores (sempre éticos e estéticos) — proceder, segundo sua
légica prépria, a transfiguracdo simbélica das diferentes e desiguais
maneiras de distribuicdo na apropriagdo dos excedentes, inscrita nas
condi¢des sécio-histéricas de existéncia. Dessa forma, quem expressa
seu gosto classifica e é classificado, pois a propensio para e a aptiddo a
escolha de algo corresponde a um esquema gerativo de todo um estilo de
vida e este é insepardvel de especificos ethos e modo de vida
(Bourdieu/1983, pp. 83-4).

O esquema tedrico de Bourdieu é bastante sugestivo, na medida em
que a interiorizacdo das condigbes sGcio-histéricas e a exteriorizacdo das
preferéncias pessoais encontram um ponto de convergéncia, quando o in-
clui na processualidade sécio-histérica de naturalizagdo da dominacéo.
Porém traz um complicador quando o objeto de conhecimento em questio
estende-se para além de fronteiras mais delitimadas, como as das classes
sociais. Ou seja, como apreender o duplo movimento articulado de interio-
rizagdo e exterioriza¢do numa conjuntura tio dispersa e ampla como o
mercado cultural de bens de entretenimento-turistico? Imagino estd no
préprio principio da espetacularizacio, este habitus da esfera cultural, a
chave analitica e conceitual. No entanto isto requer pér em relevo a for-
macéo dos publicos e dos especialistas, em outras palavras, abordar em-
piricamente as instincias de socializacio de ambos a fim de propor quais
elos compdem a cadeia de interdependéncia vislumbrada, ao lado da ob-
servacdo da montagem da infra-estrutura institucional, simbélica e cog-

nitiva da cultura popular como espetéculo.
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Dai a importancia de tanto proceder a historicizacédo da classifica-
cdlo e consagragao da cultura popular como bem de entretenimento, quan-
to delimitar os féruns de negociagdo entre ptblicos e produtores. Deste
modo, saber-se-4 aonde 0 habitus do espetdculo funciona e condiciona a
identificacéio entre esses associados pela questdo do gosto e do saber-fazer
artistico popular, a ponto de se poder conceituar uma cultura popular

transterritorial, intrinseca a civilizacdo moderna.

Entretenimento-turistico e territorialidade moderna

No entanto, o elemento diferenciador destes simbolos e préaticas si-
gnificantes € o campo semantico que os envolve enquanto configuragoes
exéticas. A literatura dedicada ao turismo é precisa a esse respeito; mos-
tra que a caracterizagao das atividades turisticas orbita em torno do
“slhar do turista”, sempre dvido de novidades e de situagdes extraordina-
rias (ver Urry/1996). Para John Urry, ao lado da crescente hegemonia
conquistada pelas classes médias urbanas e 08 segmentos ancorados nas
atividades de prestagio de servigos nas atuais sociedades ocidentais, 0
olhar do turista formar-se no rastro do processo de estetizagéo das paisa-
gens citadinas, tendo seu marco na ampla reforma hausmaniana de Pa-
ris, na segunda metade do séeulo XIX (Idem). Com efeito, além das for-
mas normativas disciplinantes de vigilancia e punigéo dos individuos, as
sociedades modernas ocidentais teriam suporte “na base da democratiza-
céo do olhar do turista e da espetacularizagao dos lugares” (Idem, ibidem,
p.208). A sensagao decorrente do prazer e do perigo oferecido pela socie-

dade que produz maravilhas e, a0 mesmo tempo, solapa as certezas, pro-
porcionaria o esteio 2 moldagem do olhar turistico e estaria na base da

valorizacdo do “falso”, presente a aurificagdo de lugares e objetos para 0
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seu deleite, mas desprovidos de profundidade histérica e afetiva
(MacNell/1989 e Augé/1993).

A interpretagio sem diivida coloca em cena alguns dos aspectos
mais sensiveis da experiéncia turistica, dando conta da importéincia as-
sumida pela oposi¢do, um tanto durkheimiana, entre rotina versus efer-
vescéncia carismatica, e como ela comparticipa de transformacses formi-
déveis cognitivas e na sensibilidade. Todavia tal defini¢do do fato turisti-
co dé-se numa espécie de liminaridade, motivada pelos flancos entre as
sociedades e culturas das quais partem os turistas e aquelas visitadas. A
questdo da viagem, compreendida numa radical descontinuidade espacio-
temporal, precipita o modelo analitico. A idéia antropolégica dos
“encontros culturais”, presente em muitas das andlises sobre o turismo,
acaba mobilizada como mediagzo, por advogar a situacdo na qual os dife-
rentes sistemas simbdlicos sdo postos diante um do outro, o que esta su-
jeito as assimetrias vérias entre ambos (disparidade de forca econémica,
politica, bélica e outras). Além disso supde a necessidade de um termo re-
dutor/tradutor das diferencas, com a finalidade de aproximar as inco-
mensuraveis diversidades simbélicas.

O instrumental teérico-metodolégico proposto mostra-se inconveni-
ente para averiguar o fendmeno em foco neste trabalho, quando parte da
premissa de tratarem-se — o visitante e o visitado — de alteridades radi-
cais, tipico do encontro entre os “viajantes” e os “nativos”. Ao considerar
que para efetivagdo de uma comunicagio torna-se crucial tanto alguma
estabilidade estrutural quanto afinidades afetivas devem comparecer a
situagdo de interagdo, subentende-se um férum de negociagio entre as
légicas da producdo e da recepgfio. A questdo estd posta, entfo, no proces-
so mesmo de semiotizagéo dos pélos, isto é, no reconhecimento da identi-
dades de ambos sob a égide da producio e do consumo de bens culturais

em precisas espacialidades cuja distingdo advém do cardter de cendrios e
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bens-espetéculos, que faz os lugares, seus nativos e suas coigas reconhe-
civeis pelos receptores-consumidores. Isto implica uma outra concepgdo
de espacialidade néo baseada na disjuncio mobilizada pela literatura so-
bre o turismo; trata-se de introduzir a concepgdo de territorialidade mo-
derna. Justamente porque a l6gica de estruturacdo das relagdes sociais
na modernidade consiste no trato com 0 ausente, para o qual concorre 0
distanciamento geografico e impde-se tanto o esquema de sistema peritos
quanto a formalizagao permanente das expressoes, capaz de conferir es-
tabilidade aos intercdmbios translocalmente situados (Giddens/1991,
pp.26-7).

O espaco institucional do entretenimento-turistico parece-me U
desses féruns, ou melhor, o género de praticas culturais classificadas
como entretenimento faculta introduzir-se neste outro territério. O ponto
de amarro tedrico reside no argumento de que 0 entretenimento-turistico
estabelece com a civilizagao moderna um nexo de pertinéncia, ao partici-
par das morfologia, cosmologia e da mitologia que a define como planeté-
ria. Antes de mais nada, cabe dizer que o termo turistico nfo estd aqul
restrito ao campo de prestacao de servicos do turismo, mas 4 seméintica
de um modo de vida cuja faceta consiste em olhar dicotomicamente seg-
mentos da realidade enquanto cindida entre o ordinério e 0 extraordina-
rio. Neste tltimo, encontram atividades e objetos concentradas como fo-
cos de prazer (Urry/1996, p.28). Mais ainda, aqueles inteirados na confec-
¢do e manejo nesses Ambitos, autodenominados produtores e guardides,
se véem como deflagradores legitimos do interesse pela diversao e deleite
turisticos. Cabe, com efeito, indagar a constitui¢do sécio-histérica do nexo
entre o popular e 0 territério da civilizac@o moderna, mediada pela prati-
cas de diversdo. Vejamos mais detalhadamente em que consiste concei-

tualmente essa intercessao.
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Utilizo o conceito de civilizagdo moderna concebido por Renato Or-
tiz, quando advoga a existéncia de uma “modernidade-mundo”. No seu
entender, a modernidade-mundo consiste em um pattern cultural que en-
volve o &mago da diversidade cotidiana do planeta. Contudo, diz o autor,
se a modernidade faz-se um modo de ser comungavel como estilo de vida,
no rastro de um processo civilizador mundialmente impulsionado, isto
nao significa um absoluto universal; a ordem moderna, acrescenta, é par-
te de um concerto de forgas hegeménico nesse contexto globalizado cen-
tripeto e desigual, adequando-se as circunstancias, num movimento lan-
cinante de circulagéo, refratario as centralidades e a rigidez das frontei-
ras, diluindo assim a “oposicdo entre o autéctone e o estrangeiro”
(Ortiz/1994, p.57). Para Ortiz, ainda, a configuragéo desta civilizagio
ocorre no andamento da mundializacdo da cultura moderna, com suas
concepgdes proprias de tempo e espago, comprimindo territorialidades.
No seu esquema, fica patente o desengate entre a modernidade-mundo e
a matriz Ocidental. Concebe-a 4 maneira de um modo de ser e um orde-
namento social padronizado pelo descentramento espacio-temporal. Des-
creve: “Com a mundializagdo da cultura, o ‘desencaixe’ do espaco torna
préximo o distante, estendendo sua presenca aos territérios afastados. A

viagem deixa de revelar o distinto, o estranho, e se constitui numa exten-

sd0 do nés’. Um ‘nés’ difuso, complexo, que se insinua nos lugares, a des-
peito de suas idiossincrasias, de sua histéria. O mundo, ao se tornar tni-
co, aproxima suas partes, fundindo-as em um processo civilizatério co-
mum a todos” (Ortiz/1994, pp.220-1 — grifo meu).

Ainda assim, Ortiz chama atencfo para o fato de a modernidade-
mundo deter dois decisivos tragos. De um lado, a combinagéo entre uma
desterritorializagdo que concatena o mundo como partes de um espago
abstrato, racional, e a promogéo de uma relocalizagfio, prenhe do estoque

diverso de objetos de reconhecimento mundial. Aponta, para isso, a deci-
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siva importancia da formagao de uma “cultura internacional popular”,
que ao se projetar para fora dos limites nacionais tem seu nicho no mer-
cado articulador da sociedade global de consumo. Por outro, esta implica-
céo entre a adequagao do universal ao concerto mundializado do consumo
e a0s seus pardmetros de exportacio, classificando hierarquicamente 0
que estd “dentro” ou “fora” do circuito, ocorre monitorada ideologicamen-
te por uma tradigao calcada no apelo a novidade, que ajusta as circuns-
tancias ao seu estilo, modo de vida e organizagéo social especificos. E é
um marco desta perenizagao do presente, realizado pela autoridade da
tradi¢cdo moderna, a concepedo de mundo segundo a qual utilidade e inu-
tilidade, trabalho e divertimento, embora diferenciados, passa & delimitar
conjuntamente e a configurar um campo de legitimagéo das condutas
cuja égide estd sob o dominio do divertimento mercantificado. Na histéria
da modernidade, a nogao de écio, inclusive nos debates sobre os “tempos
livres”, conformam o0 patamar de legitimidade do campo do lazer-
entretenimento e vicejam um ethos hedonista, simpdatico ao consumo, no
interior de uma sociedade emblematizada pela mercadoria capitalista
(Ortiz/1991, p.179).

Em termos mais precisos, a combinacdo entre diversdo e processo
s6cio-cultural moderno apresenta feig@o bem peculiar, néo redutivel t&o
somente as transformacdes ocorridas no universo do trabalho, mas dota-
da de tamanha complexidade seja relativa a combinagéo, atualmente, en-
tre capital e lazer/diversdo, como também pela envergadura alcancada
pela cultura na organizacao social contemporanea. No seu estudo sobre o
6cio, lazer e o esporte na longa duragdo do processo civilizador no Oci-
dente, Norbert Elias e Eric Dunning (1992), por exemplo, observam que
uma das caracteristicas estruturais das diversoes modernas, como parte
da pacificagéo da sociedade, é o que denominam “gsportizagdo”. Isto &,

esta inscrita na delimitagao das manifestagdes emotivas (e a violéncia lhe
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correlata) as atividades nas quais o descontrole é subordinado ao auto-
controle individual. Constatam que a esportizacio itera-se as situacses de
simulacdo que tanto estimula os atos de excitagdo quanto os restringe a
esfera mimética do deleite, resguardando do risco generalizado de sub-
meter os participantes as atitudes que venham ameacd-los em seu bem-
estar (fisico, psiquico e ideolégico) e impde-se como ordem moral, logo, so-
cial (Idem, pp.103-4).

Deste 4ngulo, o principio do entretenimento-turistico deve ser abor-
dado como parte constitutiva desse processo civilizador e expresséo desta
ordem civilizacional. A categoria de processo civilizador, tomada de em-
préstimo também a Norbert Elias, é incorporada a medida que supde um
patamar avancado na institucionaliza¢io do controle na vida social e in-
dividual, para além do alargamento da diferenciacéo e integracido social e
inscrito na formacdo das cadeias ampliadas de entrelacamento funcio-
nais. Quer dizer, as instincias psiquicas e as sensacdes e impulsos hu-
manos séo também compreendidos como elementos funcionais, desenca-
deados nos jogos de reciprocidades que atuam e efetivam-se durante
permanente composi¢do, atuando para o agrilhoamento num grau tal que
faz do auto-controle (polimento, racionalizagfio e reflexibilidade) condigdo
crucial ao relacionamento e ao equilibrio institucional. O processo civili-
zador corresponde, logo, movimento no qual ocorrem mudancas tanto de
auto-controle quanto de controle institucional sobre as relages interpes-
soais, 0 que determina uma coeréncia de dire¢do vislumbrada no plano
dos individuos e no plano da sociedade, no alongado de geracdes e épocas
inteiras e quando sdo desenhados imagens de mundo e de humanidade
(Elias/1993, pp.191-274).

Do ponto de vista aqui privilegiado, tal contribuicio sugere a veri-
ficagdo da metamorfose que introduz determinadas manifestagdes no

ambito institucional do popular e este no cerne da recreacio moderna, e
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20 mesmo tempo o estilo de vida “esportivo” corroborado pelos segmentos
sociais inscritos nessa imagem de mundo da humanidade civilizada. Mas
jgualmente supoe dois outros problemas: a rotina que especifica essa mo-
dalizacéo do popular e 0 tipo de processo sécio-cultural intrinseco a sua
transformacéo em signo de diversdo e o seu reconhecimento como bem
estético, no interior da matriz civilizatéria da modernidade. Isto implica
em reconhecer a crucial importancia de aprofundar a problematica em
torno da formagéo sGcio-genética e psico-genética dos agentes sociais e
das malhas de relages dicisivas a configuragdo das suas praticas. E re-
pde o debate das mediacdes possiveis entre a acdo dos agentes sociais e as
estruturas implicitadas no horizonte das suas motivagoes. Por isso eshogo
outro breve quadro séeio-histérico, com o intuito de delinear a reflexéo a
respeito tanto da prioridade do entretenimento-turistico e do ethos hedo-
nista do consumo na condicdo contemporanea, no que concerne ao tema
da semiotizagdo da cultura popular, inserida no lugar institucional da
cultura de consumo.

Eric Hobsbawn observa a homologia entre as transformagdes infra-
estruturais promovidas pelo capitalismo e a redefinicio das nogdes e pra-
ticas de lazer e tempo de 6cio, no século XIX. Segundo ele, 0 desenvolvi-
mento das comunicagoes € transportes, a emergéncia de segmentos soci-
ais burgueses e de classe média urbana, teriam sido decisivos na institu-
cionalizagdo do turismo, atraidos pelo imagindrio da “anti-rotina”. A ex-
ploragao dos lugares turisticos teria ocorrido nesse movimento de empre-
sariamento, levado a cabo por pioneiros, como 0 inglés Robert Cook — ini-
ciador das longas viagens e do esquema de agéncias de viagem transcon-
tinentais (Hobsbawn/1982, pp.216-7). Contudo, o suporte material ofere-
cido & institucionalizacio das viagens turisticas pela dindmica capitalista

e com a reorganizagdo das relagdes sociais na Europa, com © advento das
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sociedades urbana-industriais, ndo pode ser desvinculado de dois igual-
mente fundamentais fatores.

De um lado, a transformagio da idéia de cultura. Nota Norbert
Elias, por exemplo, o quanto a postura de desprezo pelo o que considera-
vam “excessivo” nas atitudes “civilizadas” do aristocrata francés dos sé-
culos XVII e XVIII levou segmentos da emergente classe média alemi a
incorporar os postulados de simplicidade do “bom selvagem”, concebidas
por Rosseau. No entanto, Elias reconhece nesse resgate alteracdes de ha-
bitos e costumes vinculados as mudancas mais longas e gerais na estru-
tura de poder e controle das sociedades européias ocidentais, em curso
desde a Idade Média. Qual seja: seu dado mais heuristico, a internaliza-
¢éo do medo, fundamental para o auto-controle individual — importante
em uma sociedade que complexifica suas divisdes funcionais -, gera o am-
bivalente constrangimento, qual seja, a crescente formalizacéo e codifica-
¢ao racional da vida tem por contrapartida o “sonho-imagem” da expres-
s@o espontinea das emogdes e a atitude de tomar o outro como fonte de
prazer visual (Elias/1990, pp.45 e segs). Isto promove o redimensiona-
mento de todo um imagindrio e postura a respeito da natureza, destacada
no plano estético-cultural pelo romantismo. Alan Macfarlane, por sua
vez, mostra como desde o século XII setores da sociedade inglesa conhe-
ceram o emergir de um olhar, ampliado com o processo urbano-industrial
— 0 ajuste em uma mesma mentalidade do calculo do mercado e a inspira-
¢do de buscar o rejubilo nos “santudrios” da nao-utilidade. A natureza
tornara-se motivo de atracdo, transformada em instrumento de lazer, dis-
tracdo e modo de distingdo entre os grupos sociais (Macfarlane/1987,
p-124 e Williams/1989, pp.21-6). O exemplo da importancia conferida aos
banhos de mar, na Europa, desde a segunda metade do século XIX, é
também expressivo a esse respeito (Corbin/1989). Igualmente o &, o cres-

cente seqiiestro dos fazeres artisticos pelo discurso estético, apaziguando
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o dificil trato com 08 impulsos e as experiéncias corpéreas, no compasso
tanto da tecnificacdo quanto da desconstrucéo da arquitetura normativa
do antigo regime e da metafisica cristd e na afirmagao do sujeito indivi-
dual (Eagleton/1993, pp.7-28).

Nesse contexto europeu a demanda e produgao de bens simbdlicos
beneficiaram-se, de inicio, pela formagdo da esfera puiblica burguesa, ja
que esta facultou unidade e espago de publicizagéo ao numero crescente
de agentes dedicados a producéo desses bens. Constituiu, logo, o alicerce
da futura esfera cultural. A nova situacfo atuara na formacao de um pu-
blico audiéncia para uma cultura que se autonomiza dos patronos, mece-
nas e das corporagdes. A seculariza¢io em pProcesso incide tanto na dife-
renciagao funcional e profissional da cultura quanto na emergéncia do
sentimento de emancipagao dos sujeitos-cidadéos do julgo da tradicéo e
da autoridade. Mas se o insinuar desta racionalizagio da sociedade forne-
ce bases para o projeto iluminista de universalizagéo normativa da igual-
dade entre os homens e do primado antropolégico do individuo, a propen-
si0 ao consumo cultural fora impulsionada por uma reacdo a esta mesma
secular-racionalizacéo, fracionadora do palco das experiéncias humanas
mundanizadas. A énfase que passa 2 recair sobre o tema do popular e do
folclgrico, a busca das origens comunitarias nos lagos das coletividades
camponesas medievais e o fascinio exercido pela «“alteridade exética”, ex-
punha a hesitante postura dos segmentos sociais envolvidos com a mo-
dernizacdo das sociedades européias, concomitantemente rebelados em
relagio ao postulado de uniformidade universal da razio das luzes. A
ampliacdo e efetivacdo da esfera cultural viu-se favorecida por esta exi-
géncia de diversidade, particularidade e nao-utilitarismo rotineiro, ao
lado das tentaivas de reafirmacdo  das vontades subjetivas
(Featherstone/1988, pp.208-1). Do angulo da producao dos discursos e da

tecnificacdo dos fazeres, a intelectualizagdo demarcou para 0S procedi-
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mentos desprovidos da formalizagdo discursiva e os coligiu e fixou em
“ama regido que o passado organizou e que lhes d4 o papel, determinante
para a teoria, de ser constituidos em ‘reservas’ selvagens para o saber es-
clarecido” (De Certeaw/1994, p.141).

Porém, os novos condicionantes decorrentes das transformacgdes no
mundo do trabalho e no plano privado das sociedades ocidentais no pés
Segunda Guerra ampliam os espacos a entronizagio de modalidades me-
nos formalizadas no relacionamento humano, ainda que em meio ao im-
pulso da tecnoburocratizacéo e acentuagdo do imperativo de monopoliza-
¢ao estatal da violéncia fisica (Wourters/1986, pp.1-18). Ao lado da valori-
zag8o de préticas e simbolos valorizados pelo idedrio vitalista da aventu-
ra e da excitag@o. O que forjou imaginarios e ideologias e invadiu esque-
mas de equilibrios de poderes politicos-econdmicos. A luz desse desloca-
mento ganhou notoriedade a idéia de uma transicdo para a fase por al-
guns chamada de “pés-moderna”. Notabiliza-se esta, no &mbito da filoso-
fia, por espécie de desdiferenciacéio precisamente daquelas esferas e pelo
ataque as referéncias legitimadoras da arquitetura sécio-cultural da mo-
dernidade (Kumar/1997). Além disso, tendo por nicleo a aguda primazia
conferida & cultura, no que tange ao entretenimento e ao conhecimento e
a informagéo-comunicagdo no conjunto societério. Alguns autores consi-
deram ter sido fundamentais nessa crescente importéancia da cultura as
transformacées operadas na légica aquisitiva da economia capitalista.
Frederic Jamenson (1991) nota o quanto a urgéncia em produzir bens
cada vez mais sedutores decidiu a estilizagdo crescente da mercadoria e
teve incidéncia a afirmagio do ethos consumista.David Harvey, atento a
inclusdo da mercantificardo no plano da regulacio pés-fordista (e pos-
industrial), vai definir esta fase pelo dominio das imagens, pela frenética
competicdo mercantil entre os signos que estabelece novos parametros
para a investida dos agentes do capital e ajuste-se a uma concepg¢éo com-
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primida de espago-tempo e 2 prevaléncia da devogao hedonista ao presen-
te. Nesse sentido, a hegemonia conquistada pelos conglomerados empre-
sariais ligados ao comércio de informagfes-comunicagéo social e do entre-
tenimento, em meio & ascensdo do setor de servigos, propicia a circulagéo
lancinante das imagens de diversos lugares do mundo, tornando-a aces-
sivel a extraordindrio nimero de pessoas consumidoras, em meio a re-
produgdo ampliada do capital e da reorganizagéo das suas determinacdes
sécio-histéricas e estruturais. O que implicou também na abertura & ma-
nipulacéo das imagens dos lugares de acordo com variados — mesmo con-
flitantes — interesses (Harvey/1992, pp.263-4).

Embora seja discutivel a predeterminacao monocausal apontada
pelos ultimos dois autores, quando encerram no fator econdmico o desta-
que dado a cultura no interior da organizagéio social moderna na atuali-
dade, ainda assim um e outro constatam algo proeminente: a relevAncia
alcancada pelos fendmenos estéticos na circunsténcias contemporaneas,
embleméatica da desdiferenciagdo pés-moderna aludida. J4 que d&o conta
do quanto o estético extravasa 0s limites do campo erudito da tradi¢io
burguesa e é reconhecido em planos a principio néo lhe origindrios, mas
ligado & preponderancia tomada pelas questdes dos gostos € do consumo,
no ajuste com o protagonismo alcancado pelo setor de servigos na econo-
mia capitalista contemporanea e com a expansdo da oferta e demanda de
bens culturais e a afirmagédo na estrutura social de seus produtores, me-
diadores e administradores. A expectativa em relagéo a simulacéo e a
preocupagio com a comunicacéo em ambitos vérios da sociedade revelam
a expansdo. Vale observar que a idéia mesma da desdiferenciacdo entre
as esferas da existéncia humana, ao sustentar-se no entrecruzamento da
formalidade do erudito com o ludico vernacular, dar-se-ia incentivado
pela contaminagao dos imperativos hedonistas mercantis da cultura de
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massa, incluidos nos usos cotidianos de milhdes de pessoas e em muitas
das experiéncias coletivas planetarias.

Talvez, em lugar do esgarcamento das legitimidades das esferas
notabilizadoras da modernidade, o que esteja em curso ai é o redimensio-
namento das esferas’. Desse ponto de vista, dois aspectos emergem com
sensivel notoriedade. O primeiro diz respeito & prdpria heuristicidade da
cultura estetizada, porque ela denota a aceleragio do seu movimento au-
tonomista. E preciso retomar a tematica da cultura na modernidade. A
independéncia do nicho cultural é tributaria da conjugacgio iluminismo,
individualismo burgués, industrialismo e romantismo, ao decidir a sorte
da cultura como dmbito de experiéncia individual superior, devotada ao
espirito e de cunho, no horizonte das sociedades européias do século XIX,
artistico e mental, sobretudo nao passivel de promiscuidade com as mes-
quinharias cotidianas (Williams/1969 e Bourdieuw/1996). Justamente a
peculiaridade de toméa-la & maneira de um plano alternativo e pacifico a
vida prética social, trouxe-na para junto daquilo identificado com o delei-
te e 0 aprazivel, mesmo com o lidico. Nesse sentido, para retomar a pre-
missa de Urry e Lash sobre a “reflexividade estética”, a cultura néo téo-
somente vai implicar numa representagéo do real, mas paulatinamente
torna-se simbolo, cujos artefatos equivalem a marcas/modelos e mesmo

categorias cognitivas-percepcionais a partir das quais séo estruturados

7O postulado de diferenciagio das esferas como nodal 4 modernidade é sabidamente extrai-
da do esquema tedrico-analitico weberiano, no que range 4 sua preocupagio com a singula-
ridade do Racionalismo ocidental (ver Weber/1974:326). Importa aqui, antes de mais nada,
o pressuposto do autor quanto a racionalidades especificas a cada uma das esferas, impedin-
do a conformacio de uma razio toralizadora das heterogeneidades sociais e, além disso, su-
pée modos variados de otientagio ¢ legitimagio da agio dos agentes. Porém, argumenta, as
condutas urgem ser homogéneas em seus circulos proprios; a que se perseguir a explicitagio
petmanente do sentido da agio, racionalizando-a sistematicamente para atingir a precisa si-

gnificacio.
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estilos, estilos de vida e formas de classificagdo, na negociagdo - sujeita
a0 risco e ao perigo permanentes — do agente na constituicdo da sua iden-
tidade, que vai encontrar no ambito hegeménico do mercado o espago es-
truturado-estruturante de atuagio (Urry e Lash/1994, p.132).

Ao lado disso, correspondente ao segundo aspecto, a idéia de cultu-
ra como representagdo (mimesis) vai metamorfoseando-se na sua apreen-
sio como realidade virtual, de simulagio e mediagéo das relagdes sociais
no quadro de uma conformacéo social laica, ptblica e andnima. Logo,
compreende o caso especifico da esfera da cultura, enquanto segmento
que mediatiza o trato do leigo com 2 dimensfo do prazer e detém o mono-
polio dos artefatos simulacionais de promogdo das satisfagbes. Trata-se
assim da ampliacio do seu raio a medida que um conjunto de novas
agéncias lhe séo incorporadas. E tal inser¢éo dé4-se em consonéncia ao
parametro estrutural desta esfera emblematizada pelo imperativo secu-
lar da comunicacéo entre os homens. Em outros termos, a ordenagéo de
determinadas préticas sociais pelo, néo no sentido habermasiano, princi-
pio do agir comunicativo incluso no entretenimento-turistico, ou do espe-
taculo, o qual envolve o sensivel e o aticar das emogdes, demanda uma
corporeidade elaborada para ser vista, fruida, admirada e cujo lugar do
espectador é o do cumplice também realizador da vontade de aparecer do
agente artista. Ja que o estético-artistico legitimar-se-a na modernidade
pelo sentido de culto secular & beleza e nicho competente & apresentacdo
e representagio necessdrias a descarga dos sentimentos individuais re-
presados no cotidiano (Sennett/1993).

Portanto, o debate a respeito da esteticizacdo de determinadas
praticas s6cio-culturais nao pode prescindir da observagio do caminho

percorrido pela idéia mesma de cultura na civilizagéo moderna, do anela-
do de interesses composto em torno dela e dos grupos sociais que reivin-

dicam o direito de domina-la e os segmentos sociais que negociam af suas
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identidades e caréncias, revelando a cadeia de interdependéncias funcio-
nais forjadas e o formato tomado por suas configuracdes. Com efeito, a
questdo do processo de formacéo civilizatéria dos agentes e das suas am-
biéncias impde-se metodologicamente, ji que sdo, reitero, as condigdes
mesma de estruturacio do sujeito e suas agdes o problema a ser enfren-
tado.

Dai a heuristicidade do nexo cultura e popular as presentes estru-
turas e processos contemporéneos, quanto a contribui¢io no debate sobre
as questdes do conflito e da complementaridade na teoria social. Devido a
existéncia nele da simbiose entre elementos simbdlicos com sinais e his-
toricidades muito préprias, o nexo aponta as linhas de for¢a que atuaram
na concatenacio de algumas de suas facgdes, especializadas, no campo do
entretenimento-turistico. Ou seja, a historicizacao dessa ampliacéo do es-
tético e a constituicdo de um lugar institucional para a cultura popular,
mediada pele principio do entretenimento-turistico, participa do processo
da ocidentalizac¢do no seu impulso mesmo de aumento da capacidade de
envolver comunicacionalmente o planeta, a partir de uma dominante
matriz cultural européia-ocidental. Com seus agentes do “encolhimento”
do mundo, conectando as particularidades em um encadeamento planetéa-
rio; “desencaixando” lugares e “esvaziando” tempos; participando da ela-
boracdo do eixo de coordenadas espago-temporais constituido e constitu-
tivo de relacdes humanas alongadas, estendidas e tédo aproximadas num
distanciamento sem precedentes, nisso que hoje alcanca status de reali-
dade, o ambiente global da civilizagio moderna. O nexo explicita ai um
longo circulo na histéria — da caminhada do Ocidente na diregéo do res-
tante do mundo, refazendo, ou inventando, 0 mapa geo-politico e simboli-
co do planeta. Mas é possivel indagar também se igualmente a odisséia

dessa conquista n#o estabelece as condigdes materiais e simbdli-
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cas/ideoldgicas para © alargamento das tantas fronteiras, subvertendo
mesmo os canones da ocidentalidade em seu amago?

E nesse sentido que postulo a interface entre a agéo estética e 0s
modos de estilizagéo das préaticas ludicas e simbolos inscritos no lugar de
cultura popular com 0 processo civilizador moderno. Vejo como elo de ca-
rater homogeneizante que informa autores e produtores, publicos e con-
digoes de produgdo e recepgdo; ao Mesmo tempo, torna-se o férum de ex-
pressﬁo—comunicagéo o resultado de apropriagdes diversas, a partir das
quais as parcelas da humanidade incorporada a modernidade viabilizam
a polifonia plurissemidtica que concerta-se na maior complexificago das
relacfes humanas cada vez mais adensadas e diferenciadas. E torna, por
exemplo, o Olodum parte do grande culto a beleza e de diverséo confor-
mador atualmete do lugar institucional ocupado pelo Carnaval baiano,
mas igualmente bem sucedida tatica de afirmacéo, resgate e reposicio
atualizada de uma cultura de diaspora afro-americana, nas condicdes

postas pelo ambiente global.
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A Experiéncia do ‘Viajante-Turista’
na contemporaneidade’

BEATRIZ CAIUBY LABATE®

“.. Digo: o real nao estd na saida nem na chegada: ele
se digpée para a gente é no melo da travessia ...
(Guimaries Rosa. Grande Sertdo: Veredas)

“ Sou um viajante, vocé € um turisia, ele € um tripper”

(Keith WWaterhouse. Theory and Practice of Travel)

« Asamndacio: Por mais ou menos 10 délares, pode-se
encontrar em quase todos os paises wn quarto de botel
barato mas ragodvel (..) Baratas: Elas estio por todz
parte ¢ sao desagraddveis, mas ndo perigosas. Leve al-
G inseticida em po, caso Jfique em hotéis baratos; re-
comenda-se Baygon (da Bayer). Se voc suspeitar que o5
buracos nas paredes _fazem parte do percurso das bara-
tas, tamipe-os com papel higiénico.” (South American
Handbook, tradugdo minha).

Introducao

“O que escondia, ainda, a palavra wiagen? Jue havia
dentro desta caixca de Pandora?’ Panl Nizan.

| Este ensaio, salvo algumas alteracdes, foi apresentado para a selegio do programa de Mes-
trado em Antropologia Social do IFCH/UNICAMP em outubro de 1996.
2 Aluna do Programa de Mestrado em Antropologia Social do IFCH/ Unicamp. E-mail:

beatriz@turing.unicamp.br.
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“Viagem...”. Este ¢, sem diivida, um termo amplo que acolhe dentro
de si diversos significados; um termo cujo sentido se transformou ao longo
do tempo. Na Antigiiidade os viajantes vagam por mundos desconhecidos
por designio dos deuses e do destino (Gilgamesh, Ulisses). No mundo mo-
derno a viagem torna-se prazer e passa a ser fruto de uma voli¢do pessoal
(Ortiz, 1995). A idéia de viagem (real ou imaginéria) — que sempre sur-
preendeu a fantasia humana — aglutina, assim, um leque de experiéncias
tdo variadas como a dos antropélogos, dos grandes navegantes e das via-
gens no tempo (“O tdnel do tempo”), ou estaciondrias (imagem virtual);
dos pacotes estandartizados do turista de massas as migragées e culturas
de didspora.

A viagem, portanto, nfo se reduz ao fenémeno do turismo. Entre-
tanto, o ultimo parece constituir o seu principal paradigma social e soci-
olégico atual — nas palavras de Andrade “é a forma [de viagem] dominan-
te nas sociedades modernas, e especialmente nas pé6s-modernas”
(Andrade, 1993, p. 51). O turismo internacional faz parte do processo de
globalizacio em curso hoje.” E atualmente a segunda maior inddstria no
mundo, tanto em termos de empregados como na prog¢do do comércio
mundial, e até o final do século sera provavelmente a maior fonte mundi-
al de empregos (Urry, 1990 e Lash e Urry, 1994).

Este ensaio pretende fazer uma incursio numa modalidade parti-
cular de experiéncia turistica contemporinea: uma categoria de viajantes
cujas fronteiras sdo muito fluidas, nfo estando circunscritas a nenhum
territério especifico, designada provisoriamente como “viajantes-turistas”.
Trata-se de jovens mochileiros do Primeiro Mundo viajando por periodos
de tempo razoavelmente longos para paises do Terceiro Mundo, com

3 Quando nos referimos 4 globalizacio, neste ensaio, temos como referéncia as obras de
Giddens (1990), Urry (1990) e Lash e Urry (1994). O turista pode ser tomado como parte

dos flxos constantes em escala global. Ver proxima segfio.
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grande autonomia, geralmente levando consigo um guia de viagem espe-
cializado." As observactes feitas neste ensaio baseiam-se numa pesquisa
de campo exploratéria realizada na vila de Lencéis (Chapada Diamanti-
na, BA), no inicio de 1995, onde foram entrevistados 11 mochileiros com
este perfil.

Por um lado, este tipo de viagem-aventura deve ser compreendido
dentro do contexto da globalizagfo. De acordo com Giddens (1990), no ca-
pitalismo desorganizado, com a circulacdo de sujeitos e objetos em escalas
cada vez maiores, o tempo e 0 espago Ssao progressivamente esvaziados,
“desencaixados” de seu contetdo concreto.” Esta compress@o tem-
po/espago tem suas implicagdes sobre as viagens: os riscos e incertezas do

deslocamento no espaco sio diminuidos através de um conjunto de expe-

1O termo “vigjante-tuisia” & prectio. Escolhi-o pois invoca a0 mesmo tempo 4 idéia de via-
gem (algo mais individual, desregrado) e de turismo (algo mais coletivo, padronizade). Nio
encontrei boas tipologias até agora. Cohen (1972) parte de dois critérios — o grau de novi-
dade ¢ de familiaridade — para definir os papéis turisticos numa espécie de autinmin entrc as
formas institucionalizadas (turista de massa organizado e individual) ¢ nilo institucionaliza-
das de rurismo (o “explorer” ¢ o “driffer”). O Gltimo chega ao grau maximo de estranhamento
¢ distancia com relacio a seu proprio micro-ambiente, “0 verdadeiro rebelde do estabiishment
de turismo ¢ o oposto total do turista de massa” (1972, p. 177, tradugio minha). O wajante-
turista, eqiiivaleria a uma categoria intermedidtia entre 0 explorador e o driffer; ainda que suas
priticas estejam, no meu entender, se “institucionalizando”. Ver adiante.

5 Segundo cle, isso significa que o tempo s¢ reduz 2 uma séric de eventos contingentes, des-
conectados; as culturas sio desterritorializadas; os sujeitos despojades de sua afetividade ¢
os objctos de seu conteddo simbolico ¢ material. Urry e Lash (1994) argumentam que €sses
Jluxos de abjetos e sujeitos (identificam 5 tipos de fluxos: capital, trabalho, mercadoria, in-
formagdes ¢ imagens) em escala global niio sio livres, desregulados. Ao contririo do fordis-
mo, quando se podia pensar em termos de um centro (produgio) ao qual estavam subordi-
nadas as demais esferas, estaria tomando corpo um novo nicleo agrupado em torno da
“informacio”, da “comunicagio” e dos “servicos” — que incluem parte significativa da in-
distria de rudsmo c lazer. (Espacialmente, estes servigos estariam concentrados ao redor de
cidades globais, interligadas entre si, tais como Nova Jorque, Téquio, Londres, Sio Paulo

ete.).
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riéncias codificadas, como p. ex. sistema de transporte aéreo padronizado,
mapas, cartdes de créditos (Ortiz, 1995). A globalizacio gera, ainda, di-
versos outros efeitos sobre o turismo internacional.

Com a crescente importéncia das imagens, o outro (etnias, nacio-
nalidades) estd progressivamente se mediatizando, isto é, cada vez mais
sendo (re)construido através das imagens e, como objeto do olhar turisti-
co, quer dizer, sobretudo como uma mercadoria. A natureza, por sua vez,
passa a receber valor e atencéo crescentes, tornando-se cada vez mais um
dos meros “artefatos da escolha do consumidor”, isto é, o gigantesco con-
sumismo global® transforma a natureza em apenas uma entre outras pos-
sibilidades de escolha de consumo (Lash e Urry, 1994, p. 297). A midia
global e os estados supra-nacionais cooperam na sustentacgdo da idéia de
uma “aldeia global”, ajudando a construgdo de uma comunidade imagina-
da, comprometida com a preservacio da natureza.” A globalizagdo implica
na circulagdo destas imagens (de etnias ou imagens conectadas a nature-
za, como a de “uma terra”) por todo o globo. Tais imagens séo apropriadas
e manipuladas para os objetivos do turismo internacional (ibid.)

Por outro lado, observamos que os sujeitos desta atividade reivindi-
cam para si um stetus e legitimidade diferenciados, através de um dis-
curso relativamente articulado que enfatiza a busca de uma relacéo de

troca menos mediada e mais direta e profunda com o outro e com a natu-

6 De acordo com Lash e Urry (1994), a base estrutural das sociedades ocidentais € o consu-
mo de bens ¢ servicos.

7 Qs autores observam que niio existe uma safureza “pura” ¢ “absoluta” tanto a sua produ-
cio como a sua “leitura” sfio construgdes culturais, algo que deve ser aprendido. Os proces-
sos de aprendizagem variam enormemente entre socicdades diferentes, épocas histéricas
distintas e dentro dos diversos grupos de uma mesma sociedade. P. ex., o que ¢ visto e criti-
cado como nio natural ou prejudicial 4 natureza varia de uma época para a outra, de socie-
dade para sociedade. Quer dizer, a atual énfase na preservacio da “natureza”, do “natural”,
é ela mesma uma construgio cultural. A cultura foi necessdria para resgatar a natureza (ibid).
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reza. A viagem, portanto, ndo como uma atividade apenas de lazer ou
ruptura com o cotidiano mas como uma experiéncia de conhecimento do
outro e da natureza e, ao mesmo tempo, como forma de auto-
conhecimento.

Este ensaio procura explorar a relago entre a atividade do vigjan-
te-turista e os processos mais amplos, tais como 0s citados acima, que ca-
racterizam as sociedades de partida destes. A idéia central é investigar a
especificidade desta categoria de viajantes em relagdo as demais. Este
objeto foi eleito pois nos permite problematizar as afirmacdes de alguns
autores contemporineos de que nas sociedades pés-modernas estariamos
caminhando para o “fim do turismo”, quer dizer, a atividade turistica, o
olhar turistico, estaria perdendo a sua especificidade e tornando-se parte
da cultura popular pés-moderna (Urry, 1990 e Lash e Urry, 1994).°

Inicialmente, a idéia de viagem sera problematizada tomando-a,
sobretudo, como uma boa metafora para se pensar a cultura e o trabalho
de campo antropoldgico e situando a atividade do viajante-turista dentro
de uma determinada cultura de viagens. Em seguida, tentaremos verifi-
car a relagio entre a organizacgao social do turismo e as outras esferas da
sociedade. Em outras palavras, compreender o aparecimento do turismo
na modernidade — sua historicidade — em suas multiplas versdes e signi-
ficados. Finalmente, um olhar mais cuidadoso sobre o discurso e a ativi-
dade dos vigjantes-turistas nos aproximaré do sentido desta pratica, ofe-

recendo, a0 mesmo tempo, uma possibilidade de didlogo com o8 autores

citados acima.

80tz possui um argumento cemelhante. Pare cle, as viagens hoje significam apenas um
contraste com a experiéncia do dia-a-dia, © “aio trabalho”. Se antes as viagens representa-
vam uma ruptura espacial ¢ temporal, hoje, entretanto, j4 niio ¢ possivel pensar nos mesmos
termos pois a idéia de espago esta comprometida. Uma vez que 0s individuos sdo penetra-
dos pela “modernidade-mundo” em qualquer lugar, viajar para o “exterior” seria antes uma

viagem para o intetior da modernidade.... .
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A antropologia e o tema das viagens

“Para escrever um 56 verso € necessdrio ler visto mutlas
cidades, homrens ¢ cofsar” Malte Laurids Brigge
(tradugiio minha)

“Odleio as viggens ¢ os exploradores. E eis que me pre-
paro para conlar minbas expedigoer.” Lévi-Strauss

Dmagine-se o leitor soinbo, rodeado apenas de sei
equipanenlo, numa praia tropical prixima a uma al-
deia nativa, vendo a lancha ou o barco que o ronxe
afastar-se 1o war alé desapareser dg vista™
Malinowski

O tema das viagens em geral, e do turismo em particular, ndo tem
sido suficientemente explorado na tradigdo das Ciéncias Sociais. Quando
pensamos em “viagem”, inevitavelmente despontam, de alguma maneira,
imagens inerentes & prépria idéia do que seja “antropologia”™ a nogio de
viagem estd presente no imagindrio da disciplina enquanto tal; existe um
parentesco entre “viajar” e o fazer antropolégico. O préprio “mito de ori-
gem” da disciplina estd ligado a idéia de viagem: dos primeiros viajantes-
informantes e naturalistas do século XVII ao postulado malinowskiano da
pesquisa de campo como um deslocamento em busca do outro. Nas pala-
vras de Da Matta (1983, p. 29): “a viagem do etnélogo é como a viagem do
heréi classico (...): a saida de sua sociedade, o encontro com o outro nos
confins do seu mundo social e, finalmente, o 'retorno triunfal’. “Ou, num
sentido mais amplo, como observa [anni (1992, p. 03): “por toda a histéria
das Ciéncias Sociais, os principais autores tém sido viajantes ocasionais
ou permanentes”.

A viagem tem sido, ainda, freqiientemente invocada como metéfora
do préprio trabalho intelectual (Ianni, 1990). As viagens — sejam elas ho-

rizontais (deslocamento geogréfico) ou verticais (para dentro de si mes-
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mo) — parecem ser, portanto, parte constitutiva do oficio do antropélogo.’
Entretanto, seus significados, usos e limites ndo terminam ai. Pelo me-
nos, esta é a tentativa de Clifford (1992) ao apropriar-se do tema das via-
gens, fornecendo um insight vigoroso a seu respeito. O que a idéia de vi-
agem pode nos ensinar a respeito da natureza da prépria cultura?

A preocupacdo de Clifford (1992) recai sobre como a anélise cultu-
ral constitui seus objetos (sociedades, identidades etc..) em termos espa-
ciais e através de praticas espaciais especificas de pesquisa. Ele observa
que a etnografia do século XX, ao se construir como “trabalho de campo” e
localizar o objeto do estudo do antropélogo em termos de um “campo”,
tende a marginalizar diversas areas fronteiricas nebulosas, que escapam
a essa moldura. O que esta tradigdo faz ¢, em outras palavras, privilegiar
as relacdes de residéncia (“dwelling”) sobre as de viagem.

O autor propde que a cultura e também a prépria antropologia se-
jam pensadas mais como um lugar de “encontro de viagens” — como um
lobby de um hotel, um motel ou um snibus — do que de residéncia. O
informante seria, neste caso, uma mediagéo entre “nativo” e “viajante”.
Clifford argumenta que as culturas sdo espagos atravessados (por turis-
tas, oleodutos, ondas de radios...). Pergunta ainda: como a cultura é tam-

bém um lugar de viagem para outros? (por exemplo, o caso dos mochilei-

9 Se lermos atentamente os escritos antropolégicos observaremos que o cruzamento com ©
tema das viagens ocotre de diversas maneiras, constante ¢ fecundamente. Um exemplo pos-
sivel é 2 metifora eleita por Evans- Pritchard para encetrar o scu clissico Os Nuer (1993, p.
276): “Sentimo-nos oMo um explorador no desetto cujos suprimentos se esgotaram. Ele
enxerga amplas faixas de tertitorio a sua frente ¢ petcebe como tentaria atravessd-las; mas
tem que voltar para trds e consolar-se com a espetanga de que talvez o pouco conhecimento
que conseguin permitird a outros realizar uma viagem mais bem sucedida”™ Ou o clissico de
Frazer O Ramo Dowrada ¢ a sua viagem metaforica ou desconhecido, ao outro: “Nossa longa
viagem de descoberta chegou ao fim e nossa embarcacio baixou as velas e aportou, final-
imente. Mais uma vez tornamos a estrada de Nemi” (in Beard, 1992, p. 221, tradugido minha).
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ros). E fundamental notar que tomar a cultura como lugar de “viagem” e
de “residéncia” significa reconceber também o que se entende por resi-
déncia (idem)."

Se a viagem é uma boa metdfora para se pensar a cultura — nas
palavras de Clifford “cultura-como-relagbes-de-viagem” — ou o oficio do
antropélogo, o autor atenta para o fato de que esta idéia de “viagem”,
“hotel” é uma opgdo que implica numa entrada especifica, historicamente
contextualizada, para as histérias das diversas “culturas de viagem”
(“travelling cultures”); tem a ver com classe, género, localizagio sociocul-
tural ete.. No discurso dominante das viagens um “nfo-branco” nfo pode
aparecer como um explorador herdico ou um intérprete estético. Por
exemplo, aqueles que acompanhavam as viagens (tais como carregadores
que viabilizaram as grandes descobertas) e foram excluidos do papel de
viajantes adequados; as imigracdes, migracdes e as culturas de didspora

ete.”

10 Clifford argumenta que um foco comparativo entre viagens — partindo-se  por exemplo,
dos exilados e refugiados — é bom para pensar a questdo da residéncia. Neste caso ¢la ¢€ to-
mada nio como base ou ponto de partida mas como uma pritica de fixagio constrangida,
artificial (1992, p. 114). A relagio que Clifford denomina “traveling-in-dwelling” e “dwelling-in-
travelling” (p. 108) também ¢ pensada por outros autores. Canclini inspira-se em parte na
andlise de Clifford. A, a cidade do México é tomada niio apenas como um lugar de residén-
cia mas também de viagem. Enquanto o emblema das cidades modernas é o flinenr, as me-
galépoles seriam representadas, afirma, pela figura do “viajero” — um conjunto de “figuras
viajantes”: chofeurs de tixi, vendedores ambulantes, policias, donas de casa, fotégrafos...
(Canclini, 1996, p. 95).

1 Clifford afirma que escolhe o termo “viagem”, em vez de “deslocamento” (muito neutro e
ascético), “nomadismo” (sobre-empregado na literatura pds-moderna e que remete a
“experiéncias ndo ocidentais”) ou “peregrinagio” (que evoca a idéia de sagrado) estrategica-
mente. Isso justamente porque “viagem”, com sua densa carga historica ¢ ambigiiidade, fun-
ciona como um termo de tradugiio, de comparacio cultural entre diversas experiéncias.
Afirma ele: ¢ “Viajar’ tem uma matriz inextingtifvel de classificagio por classe, género, raga e
uma certa literariedade” (Clifford, 1992, p. 110, tradugio minha).
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O encontro dos viajantes-turistas entre si, com os nativos e com 08
agentes que ordenam 2 inddstria cultural do turismo, bem como com O
antropélogo, € um tipo particular de encontro intercultural. As sugestoes
de Clifford apontam a necessidade de levar em conta que mochileiros es-
ts0 inseridos nesta poderosa ideologia que prescreve que uns s80
“nativos” (sul-americanos) e outros cosmopolitas, “viaj antes”. Isto permite
contextualizar e relativizar o discurso destes sujeitos, isto €, observar 0
seu “lugar de fala”.

Finalmente, se aparecem no atual sistema globalizado, com econo-
mias desnacionalizadas, novas unidades espaciais (p. ex. Comunidade
Européia), € pertinente o recorte de um objeto tal como 08 viajantes-
turistas — o que implica, como S€ pode notar, numa analise trans-
societdria. Tais viajantes sio tomados como parte dos fluxos transnacio-
nais (Lash e Urry, 1994) ao mesmo tempo influenciados pelos processos
globais (para dar um exemplo: 0 crescimento do turismo em certos paises
em desenvolvimento néo depende apenas do interesse destes) e locais,

com a sua temporalidade e espacialidade proprias.

0O fendomeno turistico e sua historicidade

A idéia de movimento é central para a modernidade. A dltima é in-
concebivel sem as novas formas de transporte € viagem a longa distancia
e seus efeitos sobre a subjetividade dos individuos: a sociedade moderna é
uma sociedade “on the move” escrevem Lash e Urry (1994, p. 252). O tu-
rismo é um fendmeno fundamentalmente moderno (Urry, 1990; Lash e

Urry, 1994; Andrade, 1993).”* Até meados do século XIX, existiam formas

12 Upry (1990) ndo se detém sobre as formas pré-modernas de viagem, tais como 25 peregri-
nacdes religiosas curopéias dos séculos XTI e XIV ¢ o Grand Tour Europeu (durante a Idade
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organizadas de viagem; entretanto, viajar, especialmente por motivos de
lazer, era acessivel apenas a uma elite reduzida e consistia uma marca de
status (idem). Foi apenas em 1841, com a inauguracdo da linha de trem
de passageiros Thomas Cook, na Inglaterra, que ocorreu uma democrati-
Zagao no acesso as movimentacdes geograficas (ibid).

Urry (1990) acredita que o desenvolvimento do turismo de massas
pode ser remontado as antigas estacbes de dguas no interior da Inglater-
ra no século XVII, visitados inicialmente pelas classes mais abastadas
com objetivos puramente medicinais. A transformagéo da praia de lugar
de cura para lugar de prazer,” aliado ao desenvolvimento do sistema fér-
reo, deu origem aos tipicos resorts maritimos ingleses, que passaram a
ser freqiientados por grandes massas de trabalhadores urbanos (idem,)."

A partir dai, as viagens tornaram-se gradualmente uma atividade
altamente racionalizada e ordenada. Um fator crucial para o desenvolvi-
mento do turismo foi o advento das férias pagas na década de 30
(Andrade, 1993). Em 1940, uma grande industria de turismo j4 havia se

estabelecido na Inglaterra. E apenas apés a Segunda Guerra que a atra-

Média os jovens filhos da aristocracia viajavam pela Buropa com o objetivo de aprimorar a
educagdo). Em outra obra, Lash e Ugry (1994) propdem, esquematicamente, que a fase do
“pré-capitalismo” equivale a “exploracio organizada” ¢ a0 periodo do “capitalismo liberal”
corresponderia a “viagem individual pelos ricos”, sem, contudo, dar atenciio a estas fases
(Lash e Utry, 1994, p. 258).

1 A respeito do nascimento do descjo da beira-mar e das transformagdes histéricas da visdo
do mar desde o séeulo XVIII em geral, ver o belo livro de Corbin, 1989.

1 Na verdade, concotreram numerosos fatores para o desenvolvimento do espetacular tu-
tismo de massas na Inglaterra durante o século XIX, Utrry (1990) utiliza outros autores para
citar alguns deles, tais como: o crescimento de um padrio de trabalho mais organizado e
rotinizado promove o desenvolvimento de uma tacionalizagio equivalente do lazer; o cres-
cimento substantivo da renda de boa parte da populagiio industrial; o alargamento da idéia,
por parte do Estado ¢ dos empregadores, de que é bom civilizar a “dura” classe trabalhadora

através da recreacdo organizada, entre outros.
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cdo dos resorts declina. Este padréo de turismo emergente, equivalente,
grosso modo, ao periodo do “capitalismo organizado” é denominado por
Lash e Urry (Lash e Urry, 1994; Urry, 1990) de “turismo organizado”.
Trata-se de um consumidor passivo, homogeneizado, que se vale dos pa-
cotes turisticos e dos grandes complexos de companhias integradas,
transporte aéreo etc. para atingir destinagdes até entdo inacessiveis para
um mercado de massas.”

A partir dos anos 80, o nimero de pacotes de férias diminui consi-
deravelmente e o mercado de turismo se segmenta. Lash e Urry interpre-
tam as mudancas ocorridas através da controversa tese de que, em con-
traposicdo ao periodo anterior, o capitalismo desorganizado envolve o
“fim do turismo” (Lash e Urry, 1994). Isto porque, de acordo com eles, o
p6s-modernismo tende a dissolver as fronteiras entre as esferas culturais:
ja ndo podemos mais distinguir claramente entre produgdo cultural e co-
mercial, arquitetura e estilos vernaculares, conhecimento culto e leigo, e
assim por diante. Ao dissolver estas fronteiras, a pés-modernidade pro-
blematiza a distincdo entre “referente” e “realidade” — o “referente” e a
“realidade” muitas vezes sdo uma representacdio, em relacdo a qual se
constréem novos simbolos. Cada vez consumimos mais signos e represen-
tacdes. Esta proliferaco de signos e imagens visuais — em shopping centers,
na educacéo, no lazer, na cultura, nas cidades em geral, que se desenvol-
vem como centros para consumo para residentes e turistas — tem impor-

tancia crucial para o desenvolvimento do turismo (ibid. ).

15 A idéia de que viajar é bom, faz bem para a saiide, “Eu preciso de umas férdas”, se desen-
volve neste periodo, tornando-se parte do discurso da vida moderna (Urry, 1990). Nio € a
toa que a atividade turistica se organiza a pattir de meados do século XIX até a década de
40, justamente quando o capitalismo estd ganhando seu contorno mais definido.

16 Vale lembrar que a tese de Lash ¢ Urry (1994) é que a propria industria do turismo ¢ pa-
radigmitica. Para cles, muitas priticas turisticas prefiguravam caracteristicas pés-modernas

a0 passado. p. ex.: o furismo sempre envolveu espeticulo ¢ praticas culturais que implodem
> P P q
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Com a crescente compressdo do tempo/espago e com a grande difu-
sfo da compra e consumo de imagens, a experiéncia que antes era bem
mais significativa — o deslocamento no espacgo, o consumo de objetos e
signos extraordinarios — deixa de ser uma atividade demarcada com rela-
cdo as outras atividades sociais. Isto é, a tese do “fim do turismo” é de que
a distingdo, a especificidade do tourist gaze' se perde, uma vez que tais
olhares se tornam irredutivelmente parte da cultura popular pés-
moderna. Enfim, querendo ou nfo, as pessoas sio muito mais encoraja-
das a agir como turistas; sdo mais turistas o tempo todo, quer através da
mobilidade literal ou da experiéncia simulada (Urry, 1990; Lash e Urry,
1994).

A figura do pds-turista é evocada para ilustrar este processo. De
acordo Lash e Urry (1994), para ver muitos dos objetos tipicos do olhar
néo é necessario sair de casa (TV, video, internet...). Além disso, as técni-
cas contemporaneas permitem a produgéo de simulacros de todos os tipos
de lugares. Dai existir uma preocupagdo muito menor com o auténtico, o
olhar-uma-vez-na-vida. Q pés-turista sabe que o turismo é um jogo e que
ndo existe uma experiéncia turistica “Gnica”, “auténtica”. Enfim, ele é
“realista” sabe que aquela pequena vila de pescadores nio sobrevive sem
0 turismo... Entretanto, “brinca” esse jogo de agir como turista. E, pois,

auto-consciente, cool.

umas nas outras, anti-auraticas; pouca separagio entre arte ¢ vida social; reprodugio mecani-
ca ou eletrénica; énfase no pastiche e no kitsch etc.

17T he Tourist Gaze” é o titulo do livro de Urry (1990). Gage: olhar, contemplar. Urry (1990)
afirma que as priticas tursticas ndo tém caracteristicas em si mas se definem por contraste
4s praticas sociais ordindrias, ndo turisticas: a marca do lowrist gase ¢, pois, a contemplagio de
objetos e signos extraordindrios, niio familiares. (Urry, 1990).
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O 'viajante-turista': primeiras impressoes

“Bu faria qualguer coisa para voltar prd Africa... prd
vigjar novamente ... gualguer coisa ... Eu era uma espé-
die de viciado ou algo assim.” Trevis

As obras de Lash e Urry (1994) e sobretudo de Urry (1990), sem
ddvida, imprimiram novo félego aos estudos no campo do turismo. Entre-
tanto, hd algumas questdes em aberto: a atividade turistica estaria real-
mente perdendo a sua especificidade? Para refletir a respeito podemos
partir de um caso concreto, tal como o dos viajantes-turistas: em que me-
dida sua pratica deslegitima ou serve para corroborar a idéia de “fim do
turismo” e a figura do pés-turista?

Das onze pessoas entrevistadas em Lencéis (BA), 9 sdo europeus,
um americano e uma israelense”. Sete sdo homens e quatro mulheres. A
média das idades é 25 anos. Quase todos os entrevistados j4 haviam feito
outras viagens antes desta e estavam viajando, no momento, sozinhos. As
viagens variaram de um més a dois anos de duragdo, com destino geral-
mente ao Brasil e outros paises da América do Sul. Os orcamentos oscila-
ram entre U$ 350 e U$1.000/més.

As informagbes preliminares obtidas a respeito dos viajantes-
turistas podem ser organizadas em torno de dois eixos: (1) aspectos obje-
tivos ou a institucionalizagdo desta pratica: qual a semelhanca destas vi-
agens entre si?; (2) os aspectos subjetivos do viajante: as motivagbes pes-
soais centrais da viagem. Ou, em outros termos: 0 sentido estrutural des-

ta pratica e a consciéncia que 0s sujeitos tém dela.

18 Todas as entrevistas, & excecio de duas, foram feitas em inglés (2 de um alemdo — Helmut —
foi feita em portugués e a de um casal francés em espanhol). Todas as falas dos entrevista-
dos transcritas neste texto (3 excegio de Helmut) foram traducoes feitas por mim.
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Com relagéio aos aspectos objetivos, tomemos inicialmente os pre-
parativos que antecederam as viagens. Apesar da quase unanimidade dos
entrevistados afirmarem que “ndo planejei nada”, as 11 entrevistas re-
velaram que: 4 pessoas consultaram médico; todos, & excecéio de um casal
francés, fizeram seguro; a maioria leu guias de viagens e outros livros a
respeito da cultura local; 3 pessoas compraram um livro de gramaitica
(espanhol ou portugués) e comegaram a estudar o idioma desde o pais de
origem; e, finalmente, a grande maioria trabalhou um periodo de tempo
razoavelmente longo antes de partir, com o objetivo explicito de angariar
fundos para esta viagem, sendo que alguns a vinham planejando h4 anos.

No que diz respeito ao “como se viaja”, todos 0s entrevistados por-
tavam um guia de viagem; grande parte com o mesmo guia (utilizado,
alids, em diferentes viagens). Ao que parece, os principais guias que
atendem este tipo de publico sdo principalmente Lonely Planet Guidebook:
‘A Travel Survival Kit' (6 entrevistados) e o South American Handbook
(3 entrevistados; vide epigrafe deste trabalho). Os viajantes sdo, pois, in-
formados por um conjunto de referéncias comuns, apesar de possuirem
nacionalidades diferentes. Estes guias se constroem em oposi¢éo a outros
guias; nas palavras do Lonely Planet, para os “viajantes independentes”
(Lonely Planet, 1996, s/n° grifo meu). Evidentemente, os diversos mo-
chileiros fazem um uso diferencial dos guias no cotidiano da viagem, va-
riando de “biblia” 4 mera referéncia. Uma andlise comparativa dos guias
de viagem — quem sfo seus consumidores; que conselhos proferem ete. —
permitiria constatar em que medida estes, de fato, se diferenciam dos
demais; ou, ainda, se existe uma intertextualidade entre os diversos guias.”

1% Na dltima pagina do Lowely Planet, ¢ contada, em tom mitolégico, a histéria de como este
guia se originou: na década de 70 um casal viajou da Inglaterra 2 Austrilia. Em resposta ds
constantes perguntas “como vocés fizeram?” elaboraram os rascunhos do que veio a ser um
grande bestseffer (1973), o primeiro de uma série que contém hoje, além dos guias, phrasebooks
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Além dos guias, a maioria dos mochileiros levava consigo diciondrios e
phrasebooks, o que evidencia o desejo de inserir-se na cultura local.

A fotografia é um outro elemento importante no dia-a-dia dos en-
trevistados. As imagens ddo forma ao que Urry denomina de uma espécie
de “ciclo hermenéutico (turistico)”: as memérias dos lugares sio construi-
das largamente através das imagens fotograficas — que organizam nossa
antecipacdo sobre os lugares que visitaremos — e do texto verbal produzi-
do ao redor delas quando as mostramos para outras pessoas (Urry,
1990)." Apenas uma francesa néo viajava com méquina fotografica, e es-
tava arrependida... Mike, um escocés que veio de barco da Africa ao Bra-

sil (viaja por 6 semanas) contou que:

“Carrego duas miquinas fotogrificas: uma pequena, com flash; e uma
com uma lente grande. Na maioria das vezes, ando com minha mdquina.
Se nio tiro fotos de um lugaz, entio compro um cartio postal. Uma das
precaugdes que eu tomo ¢ usar filmes com nimero pequeno de fotos.
Uso s6 filmes de 24 poses na minha miquina porque se ela for roubada,
perco menos fotos do que se tivesse com filme de 36. A maquina tem
seguro; as fotos ¢ que siio dificeis de serem substituidas”.

John, um holandés que viajou 1 ano e 8 meses com dois amigos
pela América do Sul, tirou 1500 slides (média 75 fotos/més) e quando vol-

¢ walking guides ¢ cobre a maioria das regides do planeta. As publicaces do Lanely Planet
contam atualmente (L.P., 1996) com 50 autores, 110 «/afff ¢ um escritério em Paris, um na
Califérnia ¢ outro em Melbourne. O guia finaliza sua edigio de 554 piginas com um co-
mentirio de seu fundador, Tony Wheeler: “No se preocupe se a sua viagem vai dar certo.
Simplesmente vil” Sem deixar de comprar o guia antes, é claro! Conheci no México um dos
autores do guia da América Central. Ele me contou que sc eles colocam uma adverténcia
com relagio 2 um estabelecimento qualquer no guia, rapidamente tal empresa pode ir 4 fa-
léncia, O guia da Lowely Planer da regifio da Escandindvia custa hoje U$ 16,95.

2 A respeito da fotografia ver a obra de Sontag, Susan. 1981. Eusaios sobre a Forggrafia. Rio de

Janeiro, Arbor.
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tou a Holanda convidou os amigos para vé-los. Antes de partir, ele pré-
prio havia visto os slides de um amigo que viajara trés meses pela Améri-
ca do Sul. Helmut, um alemio que viajou 6 meses pela América do Sul,
por sua vez, néo aprecia tirar fotos “pois vocé coloca uma coisa entre vocé
e a situacdo”. Ele tirou apenas 300 slides (média de 50 fotos/més) e na
volta também organizou uma reunido para mostra- los. O hébito de tirar
fotos e o efeito exemplar que deriva naturalmente do regresso sio mais
um indicio da padronizagio deste estilo de viagem. Estes, bem como ou-
tros fatores, indicam que é pertinente pensar em termos de mecanismos
de institucionalizacfo deste tipo de experiéncia.

O primeiro contato com os viajantes-turistas revelou também que a
grande maioria mantém um didrio, ainda que a intensidade e a precisdo
da sua escrita variem, claro. Alguns enfatizaram o fato de anotarem mais
“pensamentos” e “sensagdes” do que informacdes concretas.

Para Giddens (1990), na alta-modernidade o self se forma num
projeto reflexivo: “a manutencio de narrativas biograficas coerentes, em-
bora continuamente revistas ... no contexto de escolhas multiplas, filtra-
das por meio de sistemas abstratos” (citado in Lash e Urry, 1994, p. 417,
tradugdo minha). Na alta- modernidade o “tempo objetivo” da “baixa-
modernidade” é suprimido nessas “self created narratives” por um conjun-
to de temporalidades personalizadas, subjetivas. O conceito de self de Gi-
ddens interliga-se com o de seguranga ontolégica, baseada num senso de
continuidade e ordem nos eventos, como a disciplina da rotina, que orga-
niza o “caos” exterior.

Os diarios (bem como cartas, cartdes-postais) permitiriam incorpo-
rar a experiéncia & narrativa biogréfica de cada um. Além disso, se 0 tipo
de viagem em questfo promove uma ruptura parcial na seguranga onto-
l6gica dos individuos, o habito de tirar fotos, escrever diarios e ler livros

(alguns entrevistados levavam 5 ou 6 livros, alguns de autores latinos ou
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em espanhol) pode ser interpretado como mecanismos-ancoras encontra-
dos para reestabelecer esta seguranga.”

Finalmente, apesar de alguns levarem mais cremes contra mosqui-
to do que outros..., a prpria bagagem de viagem é muito semelhante en-
tre os mochileiros entrevistados: tedos viajavam com mochila e poucas
roupas, a maioria com uma farmdcia prépria e traveller checks; vérios
possuiam barraca, fogareiro, saco de dormir, redes, lengéis e cartdo de
crédito. Enfim, a prépria bagagem é expresséo da ambigiiidade constante
entre o estar ld e o estar cd que permeia este estilo de viagem, tentando
combinar recursos que permitam maior inser¢édo no meio local (como o
habito por muitos deles de dormir em redes no Nordeste e o curto orga-
mento de viagem), sem abrir mao de certos confortos da vida em casa
(como a satde, a higiene e o cartdo de crédito para emergéncia).

Com relagio ao segundo eixo do estudo, as motivacdes que estimu-

laram as viagens, eis algumas das respostas dos entrevistados:

_ ‘Sio duas coisas juntas: féras, fugir da vida rotineira, de todo dia; e
também explorat outras culturas, conhecer outras pessoas, o modo de
vida delas (.) a viagem ¢é para cscapat, abrir a cabeca, conhecer mais,
aprender mais” (Tal, israclense, 24 anos, viajando por um petiodo de 3 a
6 meses).

— “Achei que eu podia conhecer as pessoas de 14, conhecer a cultura ...

nio ser um turista, ser visto como um tutista de fora, se eu tivesse ido

21 A respeito da “literatura autdgrafa” em geral e principalmente da difusio dos didtios inti-
mos a pattir do século XVI, consultar a obra de Ariés, 1990. O autor especula 2 respeito da
relagio entre esta (¢ outras) praticas ¢ a formagio do individuo moderno, no sentido da
“conquista de uma intimidade pessoal”. Assim como, neste €aso, 0 passado narrativamente
construido pelos individuos pode ser usado como um instrumento de auto-conhecimento,
de afirmagio de uma identidade pessoal, o mesmo pode ocorrer numa escala coletiva. Se-
gundo Gongalves (1988), ¢ o que fazem as nagdes a0 inventarem suas tradigdes através de

seus monumentos, festas, folclore, herdis nacionais etc., criando e comunicando uma identi-

dade nacional.
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para a Asia... o desejo de realmente penetrar no pafs, conversar com as
pessoas, fazer amigos” (John, holandés, 27 anos, viajou 1 ano ¢ 8 meses).
- “Conhecer pessoas ¢ lugares. Aprender sobre as pessoas e os lugares e
mais a respeito de si mesmo (...) Respeitar e estar aberto a4 como as pes-
soas s¢ comportam ld [nos paises que vocé visita]” (Markus, suico, via-
jando por tempo indeterminado).

- E quase uma arrogincia (...) uma espécie de voyeurismo: vocé quer sa-
ber como as pessoas vivem, como ¢ que clas sobrevivem sem eletricidade
... qualquer coisa que mude isto significa que tenho que ir mais longe pra
manter meu voyeurismo” (Mike, escocés, 6 semanas).

- “Eu pensei que é a iltima chance de fazer uma viagem tdo longa (...) eu
quetia abrir a minha cabega (...), ganhar minhas proprias experiéncias. Eu
acho que se vocé viaja para outros paises vai conhecer novos costumes.”
(Helmut, alemio, 6 meses).

- “Muitas pessoas acham que se vocé viaja por muito tempo (..) vocé
tem que ser um viajante, alguém que realmente gosta disso e sabe o que
fazer. Bu acho ficil. As pessoas fazem tempestade em copo d’agua. E 6
usar a cabeca de vez em quando (...) Nio ¢ tio aventureiro como as pes-
soas costumam dizer. Hoje em dia é uma coisa que qualquer um pode
fazer” (Allard, holandés, estd viajando hd 2 anos).

- “I o mdximo, é um aprendizado ... uma aventura ... ¢ tudo o que eu
acho que a vida deveria ser..l uma coisa que envolve certo perigo (-..) E
legal, sabe?... Vocé chega nesses lugares ¢ vocé conhece as pessoas dai...”

(Trevis, 23 anos, norte-ameticano, viajando por tempo indeterminado).

Estas falas encerram diversos temas interessantes a respeito da
atividade dos viajantes-turistas. O primeiro é o cardter existencial e de
aprendizagem embutido em alguns dos trechos (Tal, Markus, Helmut,
Trevis). A viagem como uma espécie de jornada para dentro de si mesmo,
uma forma de auto-conhecimento. Numa travessia, escreve Tanni (1995,
p- 16), o ser “ndo somente encontra-se mas reencontra-se, ja que se des-

cobre mesmo e diferente, idéntico e transfigurado”.
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No discurso de alguns entrevistados transparece 0 desejo de conhe-
cer a si mesmo e também ao outro (John, Tal, Mike, Markus, Helmut).
Esta intencdo é confirmada pelo fato de véarios mochileiros estudarem o
idioma local. MacCannel (1976) afirma que o turista é uma espécie de pe-
regrino da era moderna buscando o “sagrado”, o “auténtico”, o “original”
em outros tempos e espacos distantes.” Andrade (1993, p. 66) cita Cohen
e a tipologia de viagens deste: na viagem “experencial”, “a deslocagéo € a
fuga (...) da falta de sentido da vida cotidiana e a busca deste significado
na vida dos outros”. A aspiracdo de conhecer o povo, a cultura, aprender o
idioma etc. ganha mais forga com o embaralhamento contemporaneo das
fronteiras entre “realidade” e “representagéo”, conforme apontado ante-
riormente.”

Quais as relagdes de poder envolvidas nas representactes que se
tém deste outro? Para Bruner (1989), o terceiro mundo é o “playground
do imaginério ocidental”. O autor afirma que o turismo, a etnografia e o
colonialismo tém muito em comum, j& que nasceram juntos — séo paren-
tes. Todorov (1988, p. 06) observa em seu belo livro que quando o Velho
Mundo descobriu o Novo Mundo é como se 0 homem tivesse descoberto
a2 sua outra metade, o globo finalmente se “fachasse”, se “completasse”,
se tornasse uno. Séculos depois, outros viajantes aqui aportam e ao que
tudo indica o continente continua instigando a imaginagdo desses... A sa-
ber, pela declaragdo de Mike, o turismo dos mochileiros europeus que

“revisitam” a Ameérica néo é puro neocolonialismo: eles tém, pelo menos

22 Sua viagem é uma viagem para os simbolos centrais da cultura humana; num sentido
durkheimiano, as atragdes turisticas representam a Sociedade. A jornada do turista equivale a
um “respeito ritual para a sociedade”. A tese é de que o turismo setia um moderno substi-
tuto funcional para a religido (Mac Cannel, 1973. Ver também Cohen, 1979, p. 20).

sQuanto 4s formas de representaglio ¢ consume do ontro, Lash e Urry (1994) chegam a falar
de “tradicdes inventadas” inteiramente novas ¢ Mac Cannel (1976) pensa em termos de uma

“yutenticidade encenada” ou de “etnias reconstruidas” especialmente para O furismo.
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em parte, consciéncia das relacdes de poder embutidas nesta “troca”.
Em que temporalidade os turistas-aventureiros pretendem penetrar
quando partem de viagem para lugares distantes — um “tempo perdi-
do”, pré e anti-moderno?, terceiro mundo pobre e ex6tico? — é uma ou-
tra questao. *

Um outro exemplo que ilustra que h4 uma relativizagio quanto aos
limites da prépria atividade pode ser encontrado no discurso de Allard.
Ao desmistificar este tipo de viagem, ele — que é um bom exemplo de
viajante-turista — indica que a reflexdo é inerente a esta prética. A auto-
critica constante é outra caracteristica do projeto reflexivo do self moder-
no (Giddens, 1990). Um dos elementos do consumismo é uma reflexivida-
de sobre os lugares e os ambientes, sobre os bens e os servigos que sio
consumidos (Lash e Urry, 1994, p. 297).

Alguns dos entrevistados estavam em “viagens de férias”. Na gran-
de maioria dos casos, entretanto, tratava-se de viagens empreendidas du-
rante momentos de transi¢do: fim da faculdade, mudanca de emprego,
crise; algumas, inclusive, eram viagens, a principio, por tempo indeter-
minado. Ou, segundo Helmut, “a dltima chance de fazer uma viagem téo
longa”. Turner (1974) elabora o conceito de rito de passagem: a passagem
de uma posicdo estrutural para uma nova posi¢do através de um periodo
liminar de privagdes. O autor reconhece trés fases: separa¢do, margem

(liminaridade) e reintegracgio. A liminaridade é um estado de transigéo

# Este tema pode render muito... Trevis, p. ex., afirmou que: “as pessoas nos Estados Uni-
dos, elas néo sorriem como as africanas quando andam pelas ruas.” Tal contou que “BEu
queria visitar uns lugares diferentes, por ex. como o Peru ... as coisas estranhas que foram
encontradas 14 ... uns desenhos grandes (...) dizem que foram feitos por extraterrestres. B
visitar o Brasil, ir 2 Bahia, ver as pessoas, o catnaval... prd nds ¢ estranho, € super diferentel”.
Sarah (inglesa, 1 més) antes de viajar tinha expectativa de encontrar um lugar “mistico; com
natureza selvagem; super fértil (..) extremos de riqueza e pobreza®.
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entre esses estados de cultura e sociedade, situado “dentro e fora do tem-
po” (idem).”

Este conceito, que foi elaborado inicialmente para analisar rituais
de sociedades indigenas, é uma boa metdfora para se pensar algumas
destas viagens: essas podem ser tomadas como ritos de passagens
(pés)modernos. Sem divida, a viagem € um processo que ultrapassa o pe-
riodo do afastamento em si. O seu eventual carater liminar pode conferir
uma sensacdo de “magia”, de “autenticidade” & experiéncia. Este periodo
de transigio exige privacdes e confere stafus. Aventura e perigo mantém
entre si, portanto, uma relagéo de complementaridade; neste sentido, o
orcamento apertado é imprescindivel.” (Sobre uma aparente valoragéo
positiva do perigo, ver citagédo de Trevis).

Finalmente, a fala de John evidencia que o discurso dos viajantes-
turistas dialoga implicitamente com outra praticas turisticas. Outras de-

claracdes a respeito foram:

- “O tutista ¢ alguém que quer o conforto de casa quando viaja; cles que-
rem ir a hotéis bons, querem organizar uma perua bacana (...) e andam
como manada nos lugares — “Vamos!”; os viajantes sao os que andam
sujos, sabe? (...) de um lugar prd outro — enturmam com as Pessoas do
lugar e bebem a “cachaga” local ou alguma coisa assim” (Trevis).

- “Eu ndo gosto de viajar com a cimara assim, andando pela rua como
um japonés...” (Helmut).

_ “i como férias (..) Nio é realmente sobrevivéncia, viver 20 mesmo
tempo que se estd viajando (...) Os turistas de férias nio estdo realmente
fazendo exploragdes, ndo ¢ uma cotsa de aventura (...) vocé faz essas via-
gens s6 pra relaxar (...) Acho que cu ia ficar cheio depois de uma semana
(..) O tnico motive porque estou fazendo uma colsa como esta & porque
estou ficando velho ¢ nio vou mais poder fazer o que fago agora”

(Allard).

2 Ver também os conceitos, do mesmo autor, de “estrurura” x “ommunitas”.
26 Sem abgir mio do American Express para uma emergéncia, ¢ claro...
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Uma primeira leitura das entrevistas, utilizando os termos dos proé-

prios entrevistados, sugere dois tipos ideais, conforme indica a tabela:’

7

turista/ tirar férias

viajante/ viajar

relaxar do trabalho

aprender sobre outras culturas

pouco tempo

muito tempo

muito dinheiro

pouco dinheiro

+ jovem ou + velho jovem
organizado inesperado
padronizado pessoal
conforto aventura
chato divertido

Ainda a respeito das motivagdes da viagem e suas implicacdes, al-

gumas outras citagdes:

- “Viajo pra encontrar um lugar pra viver (..) tenho a sensagio que nio
posso ficar na Suiga, porque sempre me senti como estrangeira 14"
(Markus).

- “A vida na Alemanha é muito diferente: as pessoas andam muito direi-
to, guardam dinheito para construir casas (...) sO para mostrar que tém.
No Brasil, clato tem isso também. Mas quando vocé estd viajando vocé
pode encontrar as pessoas com a mesma cabega... entio pode comunicar
com eles, nio tem que comunicar com as Pessoas que querem sempre

mais, mais, mais...” (Helmut).

27 Evidentemente, dentro do conjunto dos entrevistados hi variagdes muito grandes: Sarah
talvez fosse considerada por Allard como uma “turista”. O importante notar por hora, con-
tudo, é que os diversos discursos estdo inscritos dentro desta mesma logica. O turismo ten-
de a opor astificialmente tipos ideais “turista” e “nativo” (Clifford, 1992; Andrade, 1993;
Utry, 1990; Bruner, 1989). Este tipo de turismo recusa a homogeneizacio da categoria
“rurista”, enfatizando sua diferenca ¢ demarcando suas fronteiras.
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Trevis afirmou que existe um circulo de 'travellers' como ele, que
sdo jovens, ficam nos mesmos lugares e viajam mais devagar e que ge-
ralmente os americanos nio estdo neste grupo. Também disse que quan-
do voltou para os EUA foi um “choque cultural” maior do que ir para a
Africa pela primeira vez.

John contou que depois de tanto tempo viajando, quando voltou a

Holanda, se sentia um pouco como um “sul-americano”.

“Me sinto diferente dos outros holandeses: nio queria fazer o que todo
mundo faz... Nio queria arrumar um bom emprego ¢ trabalhar toda a
vida e ter 2 semanas de férias por ano, voct entende? Eu estava sempre

pensando em voltar para a América do Sul e arrumar um trabalho aqui...”

A construcdo da identidade do viajante pode passar pela recusa da
identificacdio com o grupo social de origem (nem todos os americanos, ho-
landeses, suicos ou alemdes sfo iguais entre si) e/ou por uma identifica-
cdo com 0s nativos. Ao mesmo tempo, tem a ver com uma projecdo de
uma “comunidade imaginada” de viajantes iguais a “nds”. Esta comuni-

dade, como indicam os trechos acima, € simbélica e objetiva.

Considerag¢des Finais

“Para falar a verdade, é um pouquinho importante as pes-
soas te respeitarem porque vocé viajou ... € sempre legal
sentir que vocé é diferente...” Mike, grifo meu.

Esta confissdo de Mike ilustra bem a problemética do viajante-

turista. HAa uma boa quantidade de pessoas viajando no mesmo estilo,
com o0 mesmo tipo de guia, para os mesmos lugares... Estes sujeitos se

valem de uma cartografia de deslocamentos e estdo inseridos num deter-
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minado padrdo de representagdo e consumo do outro e da natureza que
sdo demarcados historicamente. Os mochileiros, por outro lado, tém um
discurso semelhante, que proclama a sua diferenga, sua singularidade. O
turista-aventureiro busca romper com a idéia de que no mundo de hoje o
desconhecido torna-se “habitual”, de que “ja ndo é mais possivel viajar”.
Neste sentido, sua diferenca é efetiva (ainda que dentro de alguns limi-
tes) e ele é emblematico: tenta recuperar/reconstruir a especificidade da
atividade turistica, indo para lugares cada vez mais distantes. Ao mesmo
tempo, compartilha parcialmente da mesma falta de ingenuidade daquele
que Lash e Urry (1994) denominam de pés-turisia. O movimento do via-
jante-turista é pendular, ora enaltecendo sua atividade, ora desmistifi-
cando-a; ora se afastando e ora se assemelhando a outros tipos de turis-

28
mo.”

Do ponto de vista da etnografia, o turismo é um “filho ilegitimo”,
uma terrivel simplificacdo (Bruner, 1989). Entretanto, tanto os viajantes-
turistas como os antropélogos (mesmo apés a critica da antropologia cléas-
sica), emergem e legitimam seu conhecimento a partir de um mesmo pon-
to de partida, que outorga a uns o direito de conhecer, observar e falar
sobre os outros. Do ponto de vista do nativo, afirma Bruner (1989), etnod-
orafos, turistas e colonialistas sdio comparaveis entre si, sd0 o outro.”

Muitas outras questdes ainda ficam em aberto.

% A pesquisa deve tomar cuidado para ndo “sacralizar” a atividade dos mochileiros. Pode ser
que ocorra, na verdade, uma “falsificagio” da idéia de rito de passagem, em torno da qual
toda uma retérica s estabeleceria. Talvez a viagem contenha algo de mais biasé do que possa
aparentar. Portanto, ¢ necessario nio se deter somente no discurso, isto €, nas representa-
coes (ainda que neste caso seja fundamental compreender o significado desta retorica) mas
no “fato social” da viagem (que as engloba).

 Talvez seja possivel detectar a uma espécie de canibalisme com relagio A alferidade, um de-
sejo de degustar o outro, onde se encontrariam embaralhadamente as figuras do conquista-
dor, do viajante, do turista, do antropdlogo e do missiondrio, para citar alguns.
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Uma delas, de importancia fundamental, diz respeito a um campo
que n#o foi explorado: o perfil destes mochileiros. Qual a relacdo entre
estas praticas, classes sociais, gostos e estilos de vida?® Alguns autores
argumentam que o turismo opera como uma pratica de inversédo do coti-
diano: enquanto as classes média e alta procuram ser “plebéias por um
dia”, as baixas classes-médias procuram ser “reis ou rainhas por um dia”
(Urry citando Gottelib, 1990, p. 11). Uma fala de Allard demonstra que
talvez no caso dos viajantes-turistas a tese da inversdo das praticas sociais

seja insuficiente e haja um fértil campo de estudos:

“s vezes, ¢ como uma compelicdo (entre amigos): vocé quer conseguir al-
guma coisa pelo preco mais barato. Vocé se sente bem quando consegue
alguma coisa barata (...) Eu acho divertido viajar com um or¢amento pe-
queno porque vocé sofre um pouquinho mais — nio tem dgua no quarto
do hotel, ou entdio ¢ frio, sujo, vocé tem que esperar algumas horas prd

conseguir uma carona, coisas assim” (grifos meus).

Outro ponto crucial é que se os problemas levantados pela tédo po-
lémica “alta” (Giddens, 1990) ou “pés”-modernidade (Lash e Urry, 1994)

permitem refletir a respeito da atividade destes viajantes modernos, é

Em que medida, wma, os vigjantes-liistas podem inspirar uma reflexio a tespeito do proprio
fazer antropoldgico, sua historicidade, seus pressupostos, limitacdes e suas implicagdes poli-
ticas?

3 Urry (1990), partindo de Bourdieu, afirma que certos grupos sociais como a classe média
tendem a dar uma énfase cultural em certos aspectos do “patural” — como p. ex., atividades
como andar, explorar montanhas, tomar cursos para aprender a fazer partos “naturais”...
Estes gostos ¢ opgdes estariam relacionados ao poder. O autor afirma que o “olhar tutistico
romintico”, inspirado no romantismo — que sugere que a natureza pode nos trazer prazeres,
nos “emocionar” (p. ex. banho de mar) — implica numa apteciagio aurdtica ¢ solitiria. O
tema da matureza, infelizmente, foi deixado de lado neste ensaio. Hsta ocupa, sem divida,
um papel central (mas nido exclusivo) no olhar turistico do vigjante-turisid, constituindo, por-

tanto, parte fundamental da anlisc.
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preciso nfo limitar-se a esses. O fundamental é verificar em que medida
suas andancas representam, de fato, uma ruptura substantiva com outros
tipos de praticas turisticas, contemporéneas ou néo. Em que medida, p.
ex., a atividade do vigjante-turista se diferencia da dos jovens viajantes
da década de 60? Até que ponto o seu imagindrio é influenciado pela ge-
racdo hippie e beatnick?” Que heréis informam suas aventuras? Sem du-
vida, a cultura de estrada destes jovens recebe influéncia destes e de ou-
tros modelos.

Finalmente, seja a viagem tomada na sua dimenséo histérica e so-
ciolégica (e, neste caso, o viajante-turista como um caso particular); seja
ela uma boa metdfora ou alegoria para se pensar a prépria cultura ou o
trabalho intelectual, a idéia das viagens e deslocamentos néo se esgota
aqui. Uma exemplo da extensdo de possibilidades de interpretagdo que

este tema oferece pode ser encontrado neste belo trecho de Deleuze

(1978):

“Némade nio é necessariamente alguém que muda de lugar: ha viagens
estaciondrias: viagens em intensidade ¢ mesmo os noémades historicos
niio sio os que se mudam, como os migrantes, mas 1a realidade sio os
que #do se mudam e que comegam a nomadizar para permanecer no
mesmo lugar, 20 mesmo tempo que fogem dos codigos ( grifo do autor,

traducio minha),

3 Para Turner (1974), nas sociedades tribais a busca da communitas & um pieio para voltar a

estrutura enquanto que para os bippies ¢ beats esse € um fin em si mesmo.
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